	课时内容
	直通车推广图营销设计
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	  掌握直通车投放策略。
  掌握直通车的设计与制作方法。
  掌握直通车推广图设计要点。

	教学重点
	  直通车推广图营销设计。

	教学难点
	如何让直通车推广图更具有影响力。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）直通车推广图营销设计，使学生掌握直通车投放的策略、设计方式与制作方法；（2）最后安排拓展提升。
2、 教学手段：对其他店铺的促销图进行设计，并对制作方法进行掌握。
3、 教学资料及要求：除教材中的实例外，还对其它商品图片进行设计用作促销图的制作。

	教学内容

	知识回顾：前面讲解了商品图片的处理方法，下面对直通车推广图的制作方法进行介绍。
讨论问题：
1、怎么制作符合需要的直通车推广主图？
2、直通车是什么？
3、如何在直通车推广图中体现卖点？
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5.2 直通车推广图营销设计
本节导读
直通车是阿里妈妈旗下的一个营销平台，是淘宝的一种付费推广方式，卖家通过设置关键词来推广商品，淘宝根据用户搜索的关键词在直通车展示位展示相关商品，客户点击商品产生流量。客户单击展示位的商品进入详情页或店铺后，将产生一次流量，当客户通过该次点击继续查看店铺其他商品时，即可产生多次跳转流量，从而形成以点带面的关联效应。卖家可以根据实际需要，按时间和地域来控制推广费用，精准定位目标消费群体，降低推广成本，提高店铺的整体曝光度和流量，最终达成营销的目的。
5.2.1 直通车投放的策略
不同时期，直通车投放的策略有所不同，在直通车开通的前期，最主要的目的是提高点击率，提高质量得分，使得排名靠前和降低推广费用，因此要求直通车推广图要创意十足、视觉冲击力要强，能够吸引人点击；而直通车开通的后期，最主要的目的是精准引流，即直通车推广图不仅仅是让人点击，引进流量，还要能促进订单的达成，提高流量的转化率，此时直通车图片要求目标消费者定位要明确，且图片与详情页的描述要与真实的商品匹配度高。
一天中并非每个时刻的流量都是均等的，一般来说，上午10:00前后，下午15:00、16:00前后，晚上20:00、21:00、22:00这几个时段是流量的高峰期，为了抓住高峰期可提前设置直通车的投放时间，在流量低谷与流量高峰时段设置不同的出价，以控制成本，保证资源得到最大程度的利用。
5.2.2 直通车推广图的展现位置
· 淘 宝网搜索结果页面下方侧，提示有“掌柜热卖”的1~4位展示位，如图5-19所示，该展示位将根据搜索的内容发生变化。
· 淘 宝网搜索结果页面右侧，有16个竖着的展示位，页面底端横着有5个展示位。每页展示21个宝贝，右侧展示1~16位，下面展示17~21位，搜索页面可一页一页往后翻，展示位以此类推。
· “ 已买到的宝贝”页面中的热卖单品，“我的收藏”页面中的热卖单品；“每日焦点”中的热卖排行；淘宝首页靠下方的“热卖单品”也是直通车的展示位置。
· 在 天猫中通过输入关键词或者点击类目搜索时，在搜索结果页面最下方有5个“掌柜热卖”的展示位置（展位个数与电脑分辨率有关），展示位以此类推。
5.2.3 直通车推广图的设计要点
· 制作直通车推广图时应遵循3个原则。
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5.2.4 直通车推广图的制作
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5.2.5 任务实训及考核
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	小结
	1、 掌握直通车设计与制作方法。

	思考及作业
	想一想：
1、 怎样通过不同的直通车推广图来表达商品？
2、 怎样在推广图中体现客户最在意的问题？
练一练：
（1）制作一个以“促销活动”为主的直通车推广图，注重对促销信息的描述，要在图片中尽量表现促销的吸引力、体现促销的主题、促销活动的时间等信息，参考效果如下图所示。
[image: ]

[image: ]




image3.png




image4.png




image5.png




image6.png
FE "EK" EEFEE B, BRI
TXKHEE 6 "EERTA" i SREKEEFE BNREDE
BT

A o SRR BN senamarmmmss




image7.emf

image8.png
(Esi $5(8 (1009)
1 EIREB R IAIREE

2 SIEERFRE ENRIME
5 EREEEE BRRITER




image1.png




image2.png




