	课时内容
	详情页的设计与营销
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	  掌握详情页的设计要点。
  掌握详情页视觉营销体现

	教学重点
	  掌握详情页视觉营销体现的表现。

	教学难点
	  如何使制作的详情页更加符合需求。

	教学设计
	1、 [bookmark: _GoBack]教学思路：（1）详情页的设计与营销，让学生掌握详情页设计步骤、原则和组成方式；（2）最后安排拓展延伸和实战与提升。
2、 教学手段：（1）通过对话框项目分析详情页的内容与要点；（2）通过实例的制作，以步骤的形式讲解网店的设计与装修的具体方法。
3、 教学资料及要求：除讲解教材中的知识外，还可结合课堂讨论，对制作过程中问题进行总结，并不断积累设计思路。

	教学内容

	知识回顾：前面讲解了首页的制作方法，下面对详情页的设计与营销方法进行介绍。
讨论问题：
1、如何制作详情页？
2、详情页主要有哪些板块，每个版块是怎么进行制作的？
3、如何在详情页中体现营销，是从哪些方面进行体现的？
7.1 详情页的设计与营销
本节导读
在制作详情页的过程中，商品图的设计与制作与设计相关，而卖出商品则与营销相关。本任务将对详情页设计步骤、详情页设计应遵循的原则、详情页客户分析以及详情页视觉营销体现等知识进行讲解，让设计者在具体制作详情页前，对详情页有基本了解。
7.1.1 详情页设计准备
[image: ]
7.1.2 设计详情页应遵循的原则
[image: ]
7.1.3 详情页客户分析
[image: ]
7.1.4 详情页视觉营销体现
[image: ]
7.1.5 了解商品详情页组成
[image: ]
7.1.6 任务实训及考核
[image: ]


	小结
	1、 掌握详情页的视觉设计要点。
2、 了解详情页组成。

	思考及作业
	想一想：
1. 如何抓住详情页设计的重点?
2. 详情页中客户流失主要有哪些原因?
练一练：
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