	课时内容
	广告的视觉传达
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	  掌握广告视觉化的重要性。
  掌握广告视觉性的要求。

	教学重点
	  广告视觉性的要求。
  广告品牌信息的传达。

	教学难点
	[bookmark: _GoBack]   广告怎么进行的品牌信息的传达。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）掌握广告的视觉传达，使学生掌握广告的视觉传达方式；（2）最后安排拓展延伸和实战与提升。
2、 教学手段：通过视觉营销的体现和布局，使学生对视觉营销进一步了解，并对布局等基础知识进行掌握。
3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学生可在现实店铺生活了解和学习视觉营销广告视觉传达。

	教学内容

	知识回顾：在前面讲解了视觉营销的基础知识，下面对布局方式分别进行介绍。
讨论问题：
1、广告的重要性主要体现在哪些方面？
2、广告怎么传达品牌信息？有哪些注意事项？
3、广告是怎么强调视觉性的？
2.3 广告的视觉传达
本节导读
视觉文化时代，广告作为传播信息的媒介，要将信息尽可能最有效地传达出去，必须要引起大众的注意。因此，强调视觉化和注意力是广告视觉传达的重点。广告文化是广告创意过程中，借助各种表现手段、表现形式、表现符号与商品信息相融合而转化成视觉化广告的过程。换而言之，广告必须通过一定的文化符号来说明“商品”是什么，而客户对商品的理解和认知也是通过对这些符号的解读来实现的。
2.3.1 广告视觉化的重要性
广告是营销的一种途径。在营销过程中，通过制作具有视觉效果的广告进行传播，从而达到营销的目的。因此广告的视觉化体现不但能使画面展现的效果更强， 还能提升营销效果，促进成交量。
1．传递价值理念
广告文化是广告活动过程及其广告作品所蕴含并传播的知识、观念的总和，是营销中的一种重要方式。它需要将视觉元素通过不同的图像或是文字进行传播。因此，广告在传递商品信息的同时，也同时兼顾着传播商品价值、消费方式等内容。并常常以品牌标志、代言、表达商品特殊功能的象征性文字和图案等具有视觉表现形式的营销方式，展现在客户面前。通过这些视觉信息的传递不但能使营销效果最大化，还能使客户的接受度更高。在传递这些视觉信息时也满足了对文化、精神的需求。
2．传递情感因素
现代广告诉求已从原来的单一功能诉求转向情感诉求，广告更关注人的情感需要，从内心出发，其营销内容以打动客户内心为目的，使其从内心接受商品。
3．引领生活时尚潮流
广告是社会发展的映射，是时尚潮流的风向标。而广告营销不单单只是活动的介绍，还应该通过画面、文字、明星形象、色彩等传递时尚信息，引领时尚潮流， 以达到营销的目的。品牌已成为现代时尚消费、理念、价值观的标志，受到大多数客户青睐。品牌的标志、明星的服饰、时尚样式、流行的趋势等信息，都可以通过广告画面直观反映出来，通过不同途径的营销传达给大众消费者，形成大众追捧的时尚潮流。
2.3.2 广告视觉性的要求
[image: ]
2.3.3 广告品牌信息的传达
店铺的形象和品牌决定了店铺和商品在客户心中的地位，这一地位通常靠店铺的实力和广告战略来维护和塑造。在针对实体店铺的营销中，报纸广告，杂志广告由于受众广、发行量大、可信度高而具有很强的品牌塑造能力。而针对网络店铺的营销，除了可通过实体店铺宣传外，还可参加不同的活动，加大品牌的认知度，从而达到传达品牌信息的目的。
2.3.4 任务实训及考核
[image: ]

	小结
	1、 掌握广告的品牌传达。
2、 掌握广告的视觉性要求。

	思考及作业
	想一想：
1. 如何做好广告视觉化？
练一练：
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