	课时内容
	了解视觉营销
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	  掌握视觉营销原则和价值。

	教学重点
	  掌握视觉运作流程。

	教学难点
	[bookmark: _GoBack]  掌握视觉营销的内涵。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）介绍视觉营销基础，使学生掌握视觉营销的概念、运作流程、原则和价值；（2）最后安排拓展延伸和实战与提升。
2、 教学手段：（1）由浅入深，从基础知识到实际操作介绍主流电商网站店铺视觉营销设计；（2）对视觉营销的相关知识进行讲解。
3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学生可以收集视觉营销的相关素材，对视觉营销的相关知识进行详细了解。

	教学内容

	讨论问题：
1、什么是视觉营销？视觉营销有哪些形式？
2、视觉营销的流程和价值有哪些？该怎么体现？
本节导读:
视觉营销是网店中不可或缺的营销手段，不但能提升店铺的美观度，还能促进成交量，提升店铺的整体形象。本小节将对视觉营销的基本概念、视觉营销的运作流程、视觉营销的原则和视觉营销的价值等知识进行介绍，帮助读者认识视觉营销，为了解视觉营销的信息传递和定位打下坚实基础。
1.1 了解视觉营销
1.1.1 视觉营销的基本概念
视觉营销是现代商业随着消费需求从基本温饱层面向精神层面发展应运而生的
营销学科，旨在通过增强客户的视觉感受促进销售。视觉营销也称计划视觉化，指通过视觉达到商品营销或品牌推广的目的。在视觉营销中，视觉是手段，营销才是目的，视觉以营销为出发点，营销则是通过视觉进行实现，因此两者是相辅相成的关系。

[image: ]

1.1.2 视觉营销的运作流程
[image: ]
1.1.3 视觉营销的原则
[image: ]
1.1.4 视觉营销的价值
1．引导流量
[image: ]
2．提高转化率
引流后还需要将这些流量有效地转化为营业额，因为只有进店消费后，前面的引流才有意义。而决定转化率好坏最主要的因素就是视觉营销，在转化过程中，商品外观和质量等信息只能通过视觉营销的手段在商品详情页面中呈现给客户，精心设计的商品详情页就如同好的销售员，能让客户看完描述后就产生购买欲望，最终形成购买行为，反之则造成转化失败。
3．传达品牌文化
品牌是企业信誉、品质、技术、服务等诸多方面的综合体现，成功的品牌战略意味着商品的竞争优势和强大的市场占有率，同时也是企业与厂商市场份额、丰厚利润的体现。尤其在信息化时代，作为一种特殊的视觉符号，品牌视觉语言的表达已成为商品形象、企业形象和文化形象的承载体，是创造名牌形象、提高无形资产的重要手段。
1.1.5 任务实训及考核
[image: ]

	小结
	1、 了解视觉营销的基础知识。
2、 了解视觉营销设计知识。

	思考及作业
	想一想：
1. 视觉营销的误区有哪些？
2. 怎么判断视觉营销的表现方式？
练一练：
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