任务背景
丰富的促销活动的确能非常有效地吸引买家的目光，但是促销活动绝不是随便打个折、送个赠品就能成功的。要想成功开展一次促销活动，卖家必须制定周详的计划，把握活动成功的要点、避开活动误区，才能做到万无一失。
某电子商务企业部门经理在制定了平台活动方案，活动方案如下：
目标人群：成年女性
活动时间：2019.09.16 零点至2019.09.20 24时。
活动内容：试用活动那个，通过提供试用商品吸引向买家进店并关注宝贝，为品牌快速入市提供帮助。
活动目的：此次活动旨在打造秋冬款爆品，为10月中旬大促和双11大促引流。
现活动已结束，为了评估活动效果，部门经理安排小何对活动期间的店铺数据进行分析，明确活动为店铺带来流量，评估活动效果，为其后期营销策略的制定提供参考。
任务分析
活动策划都是有目的性的，分析本任务，我们可以明确，本营销活动的目的是在于拉新。那么我们需要明确以下几个任务目标：
1．明确活动效果；
2．明确各渠道流量占比；
3．明确各渠道流量转化率；
4．明确营销活动对拉新的效果。
任务操作
活动推广效果分析的操作步骤及关键节点如下：
步骤1，数据获取。
点击下表或进入平台后台“流量分析-流量趋势”，获取网店活动流量数据，如图3-37所示。
[image: http://www.ibodao.com/Public/home/ueditor/dialogs/attachment/fileTypeImages/icon_xls.gif]源数据-活动效果分析原始数据.xls
[image: 5e09c0e32a09f.png]
 图3-37 活动期间流量数据
步骤2，活动流量分析。
对活动期间访客数、加购人数、收藏次数进行分析，明确活动期间流量变化。根据图形可视化需要，更改系列图表类型，如图3-38所示。
[image: 5e09c124aa198.png]
图3-38 更改图标类型和轴
[image: 5e09c148953ac.png]
图3-39 活动推广效果
步骤3，活动流量结构分析。
扫码或进入平台后台“流量分析-流量来源去向”获取，流量数据，按照流量来源对数据进行分类，明确各渠道数据占比。
[image: 5e09c17082c70.png]
图3-40 各渠道推广数据
[image: 5e09c18147a2e.png]
图3-41 各渠道新老访客数据
对各渠道访客数、新访客数进行对比分析，如图3-42所示。
[image: 5e09c1a96684b.png]
图3-42 访客分析
对访客、新访客的下单数进行分析，如图3-43所示。
[image: 5e09c1cc0f058.png]
图3-43 下单转化分析
完成数据分析后，请点击左侧“开始实训”将分析结果上传提交。
[bookmark: _GoBack]辅导资料
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