在做细分行业市场分析时，通过采集商品所属类目的相关数据，可以指导店铺进行产品结构优化、选品等工作。在电子商务领域产品类目类目数据采集，可以是平台产品类目中销售的绝大商品的销量、品牌、评价等数据，也可以是平台所提供的类目、店铺、产品交易指数，或者是关键词、商品的搜索指数等数据。
       某经营农产品网店准备扩充产品品类，选中了洛川苹果、富平柿饼两款产品，但由于店铺采购资金有限，仅能满足采购其中一款产品，现需要对平台两款产品所属品类过去一年交易规模变化情况对比，用于确定采购哪款产品。
任务分析
       在各大电商平台通常都不会将具体某个品类的交易规模数据直接提供给商家，但如淘宝、京东等大型电商平台会提供品类及部分头部品牌、店铺、产品的交易指数数据供商家参考。交易指数虽然不是具体的交易规模数据，但持续一段时间的交易指数数据变化能够反应出市场的变化情况。另外，通过对比不同品类、品牌、产品的交易指数数据，可以了解到品类、品牌、产品之间的市场规模、市场占比、销售状况等情况。
      此任务中要求需要对比两款产品的品类交易规模，通过以上分析可以通过采集两款产品品类交易指数数据完成对比。
任务操作
针对产品指数数据进行采集，其操作步骤和关键节点展示如下：
步骤1：确定采集指标。
此任务中明确需要采集的数据指标为交易指数。
步骤2：确定数据来源。
交易指数数据的采集依托于所在平台，如果在淘宝平台经营店铺，则可以使用生意参谋市场行情版在市场栏目下市场大盘版块获取。如果在京东平台经营店铺，则可通过京东商智获取。如无网店，可下载数据资源包1-4数据表。[image: http://www.ibodao.com/Public/home/ueditor/dialogs/attachment/fileTypeImages/icon_txt.gif]1-4源数据（交易指数数据表）.xlsx

步骤3：确定采集范围。
以生意参谋为例，品类交易指数数据分别可以以日、周、月进行展示，由于要求采集一年数据进行对比，这里可按月份进行采集。
步骤4：制作数据采集表。
根据步骤1所确定的采集指标制作数据采集表格，如图1所示。
[image: 1.png]
图1 数据采集表
步骤5：数据采集。
以生意参谋为例，进入生意参谋平台，在市场栏目下，点击“市场大盘”，选择所需品类，并加入需要比对的品类，在统计时间区域分别选择各个月份，将所获取的数据填入数据采集表。点击左侧“开始实训”提交任务结果。
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