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· 第一步明确任务目标
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· 第二步明确任务内容
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· 第三步根据辅导资料完成相应学习
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· 第四步完成任务
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· 第五步复习（任务/课程）
任务目标
完成了直通车推广数据采集与处理方案撰写。
任务内容
任务背景
       对于推广数据分析，可以了解当前推广渠道的推广效果、投入产出状况，通过对推广效果及投入产出情况的分析可以更好地指导后续的推广工作。
       某网店在淘宝网销售零食坚果类商品，前期由于店铺搜索流量增长过慢，无法实现销售目标，因此开通了直通车推广，经过一个月的推广后，领导要求对直通车推广效果进行分析，重点分析直通车推广转化情况分析，进而制定下阶段的推广目标。

任务分析
       该任务要求对直通车推广效果进行分析，直通车推广效果分析的核心内容为展现、点击和转化等，因此在数据采集过程中就需要对展现量、点击量、访客数、支付买家数、支付金额、支付订单数、支付件数、加购数、收藏数等数据进行采集。

操作步骤
撰写直通车推广效果数据采集与处理方案，其操作步骤和关键节点展示如下:
步骤1：数据分析目标制定。
根据任务描述，要求对直通车推广效果进行分析，因此可确定数据分析目标为：直通车推广效果数据分析。
步骤2：确定数据指标。
直通车推广效果可分为三大类：展现、点击和转化。
其中直通车展现类指标有：_____________________.                                        
点击类指标有：________________________________ .                                                   
转化类指标有：_________________________________  .                                                  
步骤3：确定数据来源及采集工具。
推广平台通常提供推广效果数据报表，会在推广工具的相关版块进行展现，并提供下载功能，针对此任务可使用的采集渠道及工具为：   ______________________ 。
步骤4:撰写运营推广数据采集与处理方案。
表1-3 直通车推广数据采集与处理方案
	背景介绍
	

	分析目标
	

	数据分析指标
	

	数据来源渠道及采集工具
	


 步骤5：请点击左侧“开始实训”将分析结果上传提交。
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