一、市场规模数据采集与处理方案撰写
任务背景
某淘宝网店长期经营零食坚果类商品，市场采购部门决定在近期计划增加产品种类，现需要在“小银杏”、“鲍鱼果”、“碧根果”三类商品中选择一种，选择的依据主要为商品近一年的用户关注度高，目标用户群体基数大等。要求数据分析人员针对该需求撰写数据采集与处理方案，并对相关数据进行采集。
任务分析
1.任务目标分析
此任务淘宝网店的分析需求当中提出，通过分析三款商品的用户基数及关注度两类数据指标，从而确定需要上架的商品品类。通过背景当中给出的信息可以明确该任务要求分析的目标为：分析“小银杏”、“鲍鱼果”、“碧根果”三类商品的用户基数及用户关注度。
2.数据指标确定
这里我们可以先按照大的方向确定数据采集的基本大类为客户关注度及用户基数，具体的数据指标还需要等确定了数据采集渠道之后再进行确定。因为是在淘宝平台，因此数据的数据采集渠道还是需要围绕淘宝平台来确定。对于淘宝平台而言，能够给我们提供的数据的一个是淘宝网站上商品所呈现出来的数据，其余的需要通过生意参谋采集。所以数据指标不是我们需要什么就能够采集什么，而是需要根据数据渠道来确定。
3.数据采集渠道确定及数据指标明确
首先我们分析淘宝平台，与背景需求相关的能够提供给我们的数据主要有商品30天那的销售量这项数据指标，别无其它，虽然有一定的分析价值，但采集具备一定难度。
[bookmark: _GoBack]下来我们再看生意参谋，与背景需求相关的数据我们可以在生意参谋市场行情板块获取到。需要注意的是，在这个板块中并不提供用户基数和用户关注度这两个指标的数据，但通过对指标进行分解和落地，我们可以将所属品类的搜索人气和搜索热度归类到用户关注度，将品类的访客数可以归类到用户基数。前两者属于指数类性质的数据，但对于分析三类商品而言，其衡量标准一致。生意参谋的数据是直接在网页呈现，采集时只需制作相应的数据表格进行摘录即可，难度相对第一种渠道操作简单。
4.数据采集工具选择
由于此任务中是从生意参谋中直接摘录数据，因此，这里不需要使用采集工具。
5.分析总结
综上所述，我们这里可以确定指标为三类商品的搜索人气、搜索热度和访客数。而采集渠道从数据的相关度及操作可行性两个角度考虑，则选择通过生意参谋平台进行采集。
表1市场规模数据采集与处理方案
	背景介绍
	淘宝某网店长期经营零食坚果类商品，市场采购部门在近期计划增加产品种类，现需要在“小银杏”、“鲍鱼果”、“碧根果”三类商品中选择一种，选择的依据主要为商品近一年的用户关注度高，目标用户群体基数大等。要求数据分析人员针对该需求撰写数据采集与处理方案，并对相关数据进行采集。

	分析目标
	分析“小银杏”、“鲍鱼果”、“碧根果”三类商品的用户基数及用户关注度

	数据分析指标
	三类商品的搜索人气、搜索热度和访客数
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	生意参谋平台



