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任务目标
完成了竞争对手商品结构数据采集与处理方案的撰写。
任务内容
任务背景
       通过对竞争对手的商品结构及商品销量进行分析，可以了解竞争对手的主推产品及盈利状况等。
       某淘宝网店在运营过程中发现，店铺商品的相互导流能力较差，有客户反馈店铺商品品类单一，为了优化店铺商品结构，运营者决定通过分析竞争对手商品结构特点，从而优化自己店铺的商品结构。现要求数据分析人员对竞争对手店铺的商品结构进行采集，用于研究竞争对手店铺商品结构特点。

任务分析
       此任务中要求对竞争对手店铺的商品结构进行研究，因此需要采集的数据为竞争对手店铺的商品品类，包括竞争对手的商品分类、商品名称，如果需要进行深入研究，还需采集商品的品牌、SKU等。

操作步骤
撰写竞争对手商品结构数据采集与处理方案，其操作步骤和关键节点展示如下:
步骤1：数据分析目标制定。
根据市场部门提交的数据分析需求，对其进行归类、整理、分析，梳理出可执行的数据需求，并进一步确定数据分析目标。
步骤2：确定数据指标。
将数据分析需求转化为数据指标，并将数据指标转化为可直接采集的数据指标。
步骤3：确定数据来源及数据采集工具。
根据数据分析需求及指标，确定数据来源渠道及数据采集工具。
步骤4:撰写市场数据采集与处理方案。
根据步骤1至步骤3完成下表
表1-2 竞争对手商品结构数据采集与处理方案
	背景介绍
	

	分析目标
	

	数据分析指标
	

	数据来源渠道及采集工具
	


步骤5： 请点击左侧“开始实训”将分析结果上传提交。
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