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任务目标
完成了市场规模数据采集与处理方案的撰写
任务内容
任务背景     
       企业在运营过程中及时了解行业大盘变化趋势，可以快速了解市场变化，更好地安排产品采购及生产加工，从而制定适宜的营销策略。
       淘宝网某网店长期经营零食坚果类商品，市场采购部门决定在近期计划增加产品种类，现需要在“小银杏”、“鲍鱼果”、“碧根果”三类商品中选择一种，选择的依据主要为商品近一年的用户关注度高，目标用户群体基数大等。要求数据分析人员针对该需求撰写数据采集与处理方案，并对相关数据进行采集。

任务分析
       此任务中要求对三类商品进行分析，分析的依据为商品的用户关注度和目标用户群体基数。该网店是在淘宝平台开设，而在淘宝平台中用户关注度数据可参考搜索人气和搜索热度，目标用户群体基数可参照访客数，对于这几个数据指标可以通过生意参谋工具获取。

操作步骤
撰写市场规模数据采集与处理方案，其操作步骤和关键节点展示如下:
步骤1：数据分析目标制定。
根据市场采购部门的需求，将其转化为可分析的目标，则可以确定为：分析“小银杏”、“鲍鱼果”、“碧根果”三类商品的用户基数及用户关注度。
步骤2：确定数据指标。
在数据分析中用户关注度和用户基数不属于一个实际的数据指标，需要将其转化为可采集的数据指标，搜索人气和搜索热度可以反应用户对于该类商品的关注度，而该类商品的访客数可以反映该类商品的用户基数。
因此，可确定数据采集指标为搜索人气、搜索热度、访客数。
步骤3：确定数据来源与确定数据采集工具。
由于卖家店铺设在淘宝平台，因此考虑是否可以通过生意参谋获取三类商品的搜索人气、搜索热度、访客数。对生意参谋功能进行查看后，在市场栏目下、市场大盘-行业趋势版块可以获取到三项数据指标的数据，由此可确定使用生意参谋进行数据采集。
步骤4:撰写市场数据采集与处理方案。
根据步骤1至步骤3完成下表
表1-1 市场规模数据采集与处理方案
	背景介绍
	

	分析目标
	

	数据分析指标
	

	数据来源渠道及采集工具
	


 步骤5：请点击左侧“开始实训”将分析结果上传提交。
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