3.7竞品分析

1. 单选题 

竞品分析的基础是（ C）。

A、商品评价分析

B、收藏量分析

C、基本信息分析

D、推广活动分析

2. 多选题 

某女装网店直接竞品的收藏量比自己网店多，可采取的优化方法是（BCD ）。

A、提升标题关键词密度

B、优化商品主图

C、设置小礼品

D、设置优惠券

3. 多选题

关于竞品分析，下列说法错误的是（BC ）。

A、分析商品评价，有助于了解竞品客户认可的部分及自身商品不足的部分

B、竞品的各项信息不能人工采集，仅可借助工具

C、竞品的价格波动无需关注，不会影响自身商品销量

D、竞品的收藏量一定程度上反映了竞品受客户喜爱的程度

4. 多选题 

关于竞品分析，下列说法正确的是（ABD ）。

A、竞品分析可以通过竞品基本信息、商品评价等分别展开

B、竞品分析就是对竞争对手的商品进行分析

C、借助店侦探工具进行竞品分析可直接添加选定的竞品

D、基本信息分析是竞品分析的基础

5. 多选题 

下列不符合数据分析人员职业道德的行为包括（BC ）。

A、实事求是，对企业统计数据不瞒报，不谎报

B、泄露企业的机密数据，获取相应的报酬

C、使用爬虫工具采集竞争对手的各项非公开数据

D、保持严谨负责的态度，保证数据的客观、准确，不进行数据造假

6. 判断题 

分析竞品不同SKU的销售情况，有助于指导自身的进货策略。(A)
A、对

B、错

