3.6竞店分析

1. 单选题 

了解竞店是不是原创品牌、店铺人群定位、商品适用季节、适用场景等，这是在进行（A ）分析

A、竞店属性数据

B、商品类目

C、销售

D、推广活动

2. 单选题 

关于竞店分析，下列说法正确的是（B ）。

A、竞店分析不可以借助第三方工具展开

B、了解竞店的优势，可使自身做好充分的应对准备，错位竞争，找到自身店铺可以提升的点

C、竞店分析需围绕类目结构、销售额等展开，但竞店属性数据无需分析

D、在同一电商平台开店的均属于竞店

3. 单选题 

关于竞店分析，下列说法错误的是（C ）。

A、竞店分析可以围绕类目结构、销售、推广活动等展开

B、比自身层级高许多的网店准确来说不是竞争对手，而应是学习的标杆

C、竞店分析仅可以借助电商平台工具(如生意参谋、京东商智等工具)展开

D、网店在运营过程中，可以有意识地避开竞店的优势品类，在竞店的弱势品类着力

4. 多选题 

下列可用于竞店监控与分析的工具包括（AC ）。

A、生意参谋

B、阿里指数

C、店侦探

D、百度统计

5. 多选题 

通过分析竞店的属性数据，可以了解（ACD ）。

A、竞店的人群定位

B、竞店的销量数据

C、竞店商品的适用场景

D、竞店的基础风格

6. 判断题 

如果自身网店处于竞争劣势，商品上下架时间要尽量避开竞店。(A)
A、对

B、错

7. 判断题 

在进行竞店分析时，需要选择比自身层级高许多的网店才更有意义。(B)
A、对

B、错

8. 判断题 

通过抓取竞争店铺的属性数据，可以了解竞争店铺是不是原创品牌。(A)
A、对

B、错

