3.3 市场需求分析

1. 单选题 

根据在1688市场里所在行业的搜索频繁程度计算而成的一个综合数值是（ A）。

A、1688采购指数

B、淘宝采购指数

C、1688供应指数
D、淘宝搜索指数

2. 单选题 

通过生意参谋市场板块获取到女装T恤一年的交易指数，可以看出2月到4月为上升期，4月到7月为爆发期，商家需要在（ A）之前完成测试图片的工作。

A、2月份

B、3月份

C、4月份

D、5月份

3. 单选题 

当市场需求扩大时，商品价格（A ）。

A、处于上涨趋势

B、相对稳定

C、毫无变化

D、处于下跌趋势

4. 单选题 

关于1688采购指数和淘宝采购指数，下列说法正确的是（ D）。

A、前者反映1688市场供应情况，后者反映淘宝市场的成交数量

B、二者是对淘宝市场供应情况和采购数量的综合反映

C、二者均体现了淘宝市场的采购数量

D、前者反映1688市场搜索频率，后者反映淘宝市场的采购数量

5. 单选题 

关于市场价格，下列说法错误的是（A ）。

A、消费者的价格承受能力不会影响商品的市场价格

B、市场价格是商品价值的货币表现

C、市场供求是形成商品市场价格的重要参数

D、市场价格是指一定时间内某种商品在市场上形成的具有代表性的实际成交价格

6. 单选题 

市场需求反映的是在一定的时期和地区内，客户对计划购买的商品所表现出的各类需求，其分析内容不包括（D ）。

A、客户价格偏好分析

B、客户品牌偏好分析

C、需求量变化趋势分析

D、市场集中度分析

7. 单选题 

市场价格是（A ）的货币表现。

A、商品价值

B、商品定价

C、商品成本

D、商品利润

8. 多选题 

电商企业在分析商品市场价格时，其中较为重要的依据包括（BCD ）。

A、商家超过50%的利润率

B、消费者的价格偏好

C、消费者的消费层次

D、消费者的价格承受能力

9. 判断题 

电商企业需要根据市场需求趋势进行商品上新准备，晚一周甚至更长时间上新，会被其他商家抢占先机。(A)
A、对

B、错

10. 判断题 

在进行客户品牌偏好分析时，可通过生意参谋、京东商智等平台工具采集指定行业热销品牌榜数据。(A)
A、对

B、错

11. 判断题 

消费者的消费层次是相对固定的，不会对商品的市场价格产生影响。(B)
A、对

B、错

12. 判断题 

市场需求是指客户对计划购买的商品所表现出的各类需求，包括品牌、质量、价格、规格、型号等。(A)
A、对

B、错

13. 判断题 

电商企业借助1688采购市场的类目热门属性数据，并结合目标客户分析，有助于选择出符合市场要求的产品。(A)
A、对

B、错

14. 判断题 

运营人员通过分析市场数据，发现某服装类目在4月到7月为销售爆发期，那么在4月初完成商品选款就可以。(B)
A、对

B、错

