
项目一任务一 教案

教学目标：

知识目标

了解跨境电商概念及分类

能力目标

熟悉各跨境电商，能清楚区分各跨境电商从属类别

素质目标

1.养成积极主动学习意识；

2.养成分析事物存在及发展趋势的能力；

思政目标：

1. 培养爱国、敬业的社会主义核心价值观；

2.培养学生正确的职业观；培养遵纪守法、爱岗敬业、诚实守信、开

拓创新的职业品格

教学内容：

 了解跨境电商的概念及现状

 清楚区分跨境电商与传统外贸及电子商务的区别

 跨境电商的模式分类标准

教学重点：跨境电商的概念及内容。

教学难点：掌握根据不同模式分类标准分类



一、知识概念板块

1、跨境电子商务的概念

问题导入：

你知道跨境电子商务的交易主体有哪些吗？

你知道跨境电商的分类有哪些吗？

跨境电商概念：

跨境电子商务（Cross Border E-commerce）

狭义上，是指分属不同关境的交易主体，通过电子商务平台达成交易、

进行支付结算，并通过跨境物流送达商品，完成交易的一种国际商业

活动。

从广义上看，跨境电商是指分属于不同关境的交易主体，通过电子商

务的手段将传统进出口贸易中的展示、洽谈和成交环节电子化， 井

通过跨境物流运达商品，完皮交员的一种国际商业活动。这一过程基

本等同于外贸电商。



广义的跨境电商统计对象以跨境电子商务中商品交易部分为主(不含

服务部分)，它既包含跨境电商交易中的跨境零售(狭义部分)，又包含

跨境电商 B2B部分，其中 B2B 部分不但包括通过跨境交易平台实现

线上成交的部分，还包括通过互联网渠道线上进行交易洽谈，促成线

下实现成交的部分，它与传统外贸的交易流程存在较大区别。

2、跨境电子商务与国内电子商务的区别



3、跨境电商现状之进口交易规模稳定增长，市场规模可期

2015年我国跨境电商交易规模约 5.2万亿，同比增长约 30%，网民跨

境网购的渗透率达到 10%。中国有望成为全球最大跨境零售消费市

场，带动全球跨境消费年均增速提高近 4%。。

我国电子商务平台企业已超过 5000家，境内通过各类平台开展跨境

电子商务业务的外贸企业已超过 20 万家。目前每年在跨境电子商务

平台上注册的新经营主体中，中小企业和个体商户已经占到 90%以

上。

我国 80%以上的外贸企业已经开始应用电子商务开拓海外市场。

2017年跨境电商整体交易规模（含零售及 B2B）达 7.6万亿元人民币。

中国出口电商卖家主要集中在广东、江苏、浙江等东部沿海城市，但

以湖北、河北、河南、四川为代表的中西部省市正在快速发展，产品

方面，3C电子产品、服装等传统优势品类借助自身标准化及便于运

输等优势表现强劲，户外、健康美容和汽配等新品类随着消费者需求

增长而快速增长。

2016 年我国货物贸易进出口总额 24.33万亿元，同比下降 0.9%。其

中跨境电商交易规模达 6.7万亿，同比增长 24.07%;传统进出口贸易

额 17.6万亿，同比下滑 8.33%，连续三年呈下滑态势。从 2010~2016



年期间交易规模来看，跨境电商保持 33.19%的复合增速，预计到 2020

年跨境电商交易规模仍将保持 15.68%的复合增速，进高于传统进出

口贸易 3.12%的复合增速，跨境电商的高速增长一方面来自对传统贸

易业务的时代，另一方面对新业务、新领域、新模式的探索发展。

4、我国跨境电子商务业务是以出口为主，进口为辅



5、跨境电商出口品类以 3C电子产品、服装服饰为主

6、跨境电子商务的模式分类



7、总结及作业

列举身边自己熟悉的跨境电商平台并试着按一个标准说出所属的类

行。


	教学目标：
	教学内容：

