《 标志设计 》课程标准

一、课程基本信息

	课程代码
	290608
	课程性质
	必修

	适用专业
	视觉传播设计与制作
	开设学期
	第四学期

	课程类别
	岗位导向课程
	课程类型
	B类

	学    分
	3.5
	总 学 时
	80

	学时分配
	理论学时： 25   ；实践学时：   55

	实施场所
	多媒体教室
	授课方式
	理论讲授/课内实训

	执笔人
	闫肃

	审核人
	杨露莎

	制订时间
	2019年2月


二、课程概述

（一）课程定位
本课程是本专业课程体系中专业学习领域课程，属于专业核心课程。
本课程是艺术设计专业的专业核心课。标志设计课程是以了解各类标志设计的设计知识与设计过程为基础，以提高学生标志设计的表现形式与设计技巧素质为宗旨，以标志的设计学习、标志的制作学习为主要特征的专业课程。本课程着重在标志设计的表现形式与设计技巧等方面进行总结，作为广告专业的专业课程，应着重使学生具备基本的标志设计、制作能力,提高学生审美意识,以帮助学生全面发展,开发学生创造潜能,为学生进一步学习设计专业知识和技能打基础。主要任务是引导学生应用标志设计理论指导技能训练，既能设计标志，又能运用一定的方法制作标志，使学生能够独立完成各种标志的设计。提高学生标志设计的表达能力和技术创新能力。
（二）先修后续课程
本课程先导课程为图形设计，后续课程包括字体设计、版式设计、包装设计等课程。艺术设计基础课程为本门课程打下造型能力和色彩应用的基础。而本门课程又为后续的艺术设计专业核心类课程提供标志设计能力。

（三)本课程与中职、本科、培训班同类课程的区别。

	层次
	区别

	本科
	着重理论基础、设计理念研究。

	中职
	重点培养制图技能。

	培训班
	以软件技能为主。


三、课程目标

（一）总体目标：关注学生设计能力的培养，开拓创新思维，使学生掌握标志设计的基本设计理论，了解基本设计知识与标志设计的过程；掌握标志设计的表现形式与设计技巧，掌握标志设计表现形式，掌握系统的标志设计方法培养学生标志设计和制作能力，使学生能够独立完成各种标志的设计。
（二）素质目标：
1.树立探索、创新的精神。

2. 形成自我学习能力

3. 形成认真负责的做事态度

4. 提高良好的表达能力 

（三）知识目标：
1.掌握标志的概念、历史发展功能价值；

2.掌握标志设计的方法过程；

3.掌握标志的 分类特点。

（四）能力目标： 
1. 提高观察力、思维想象力、创造力、设计应用力；

2. 能够进行各种类别的标志创意构思、造型风格定位的能力；

3. 能够进行各种类别的设计和制作的能力。

四、课程内容 

	序号
	项目（模块）
	工作任务
	学时

	1
	标志认知
	1标志探究。认识、了解标志起源发展。
2熟悉标志的视觉设计特点。

3认识标志的表现形式。
	4

	2
	标志创意思维训练
	1标志的创意思维训练
2创意练习。
	14

	3
	标志创作实践
	1训练标志造型手法。
2商业标志、文化标志、公共标识等的设计造型训练。
	36

	4
	标志应用设计
	1根据不同的主题设计不同性质的标志并展示应用效果。
	12

	5
	标志设计方案阐述
	1设计方案表达 ppt提案制作。
	6

	合计
	
	
	72


五、实训项目设计

	编号
	实训项目（任务）名称
	素质目标
	知识目标
	能力目标
	实施步骤
	可展示的结果或考核标准

	1
	公共标识——公共卫生间标识的创意设计
	对公共标识的认知和审美
	公共标识的功能和造型特点
	1、公共标识的鉴赏能力；

2、公共标识的创新能力；
3、分析总结应用能力。
	1、 搜集整理有创意的公共洗手间标识，总结分析创意思维、素材内容和造型特点。
2、 构思和创作自己的公共洗手间标识，并提前制定它的使用场所。

3、 对设计制作好的标识进行应用展示和设计理念的阐述。
	1、 搜集整理的素材及评价PPT文件；

2、 公共洗手间标识设计方案及应用设计的PPT。
3、 有创意并且制作精细。

	2.
	商业标识——源瑜伽会馆标识改良设计
	善于学习总结应用传统艺术文化、借鉴他山之石。
	标识图形的象征意义。
商业标识设计的特点要求。
	1、 能够借鉴优秀标志的创意思维和造型手法进行设计创作；
2、 能够阐述自己的作品。
	1、 搜集整理传统
纹样素材

2、 搜集他山之石

3、 设计创作
	1、 设计作品的展示；
2、 设计理念的阐释PPT。


六、课程实施计划
	单元
	周次
	学时
	项目（任务）
	教学方法手段
	教学场所

	1
	1
	4
	1标志探究。认识、了解标志的概念、起源发展和功能价值。
2熟悉标志的视觉设计特点。

3认识标志的表现形式。
	多媒体教学、

讲授、

案例分析
	多媒体教室

	2
	1
	14
	1标志的创意思维训练。

2创意练习。
	多媒体教学、

讲授、

案例分析

思维导图训练
	多媒体教室

	3
	2/3
	36
	1训练标志造型手法。2商业标志、文化标志、2公共标识等的设计造型训练。
	多媒体教学、

讲授、

案例分析
示范
	多媒体教室

	4
	4
	12
	1根据不同的主题设计不同性质的标志。
2、应用设计。
	多媒体教学、

讲授、

案例分析
	多媒体教室

	5
	4
	6
	1设计方案表达
2 ppt提案制作和展示、阐述。
	多媒体教学、

讲授、

讨论
	多媒体教室


七、课程考核

思维训练作业30%+项目创作作业40%+学习态度20%+考勤10%
八、课程实施条件

（一）师资队伍要求
课程组为生师比1：16、专兼职教师的比例要2：1以上的双师结构的团队；课程主讲教师要求双师素质。
（二）教学场所要求
1、教学环境
一体化教室、广告设计工作室
2、设备要求
计算机、相关设计软件、打印机
九、课程资源
（一）教材编写情况
1、自编教材：《标志设计与实训》

2、其他参考资料：
《标志设计》上海美术出版社

《VI设计》金琳赵海频上海美术出版社

《VI设计》俞斌浩浙江人民美术出版社

《标志设计》赵志勇湖北美术出版社
3.网络资源：

http://www.ellechina.com
 http://www.fashion.org.cn
http://www.eyo.com
（二）课程建设情况
（三）实训平台资源

十、需要说明的其他问题

依据能力本位、学生主体的高职教育理论制定。坚持以高职教育培养目标为依据，遵循“以应用为目的，以必需、够用为度”的原则，以“掌握基础知识、强化应用、培养技能”为重点，力图做到“精选内容、降低理论、加强基本技能、突出
十一、本课程常用术语中英文对照表
附件1 课程实训项目开设及耗材使用明细

	编号
	课程实训项目名称
	实训

类型
	实训

要求
	实训

类别
	每组

人数
	循环

次数
	计划

学时
	对应专业
	使用耗材名称及数量

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	耗材名称
	计量单位
	数量
	型号、规格或标准要求
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