
任务 1 认知亚马逊平台

一、教学目标

知识目标：

跨境电商亚马逊平台及注册操作

能力目标：

-掌握亚马逊平台的规则

-掌握亚马逊的注册步骤流程

-掌握亚马逊的平台产品发布

素质目标：

1.养成积极主动学习意识；

2.养成了解事物及实际操作的能力；

二、课程项目模块

 平台简介

 平台规则

 平台注册

 平台产品发布

三、今日课程内容安排

•知识点剖析： 亚马逊平台、开店流程 、产品发布规则

•学生实践环节



•课堂讨论

•综合点评

重、难点：产品发布及规则

知识点 1 亚马逊平台简介

知亚马逊是一个以客户体验为中心的平台。

随着贸易的全球化，互联网技术的发展，线下物流、运输等配送

的完善，可以利用亚马逊平台将产品销售到全球各地。

 亚马逊的前景:

全球化

平台优势 物流配送，客户的满意忠诚度高

注册用户多 高流量 产品针对性

借助大数据、云计算 产品的展示、推广、支付、物流

 亚马逊平台简介

1.亚马逊平台是全世界最早的平台

2.亚马逊平台是目前全世界最大的平台

3.亚马逊平台是目前全世界市值最高的平台

知识点 2 亚马逊账户审核流程

 只亚马逊全球开店入驻北美站点的卖家资质审核（亦称“卖家身



份验证”）流程。

 身份验证是卖家在亚马逊开店时必须进行的一个步骤。

 目前，亚马逊北美站点将卖家“身份验证”从账户注册完成后，

提前到账户注册流程中。 5 月 1日起，新入驻亚马逊北美站点的

卖家将体验全新身份验证流程，5 月 1 日前注册的北美站点卖家

请依照原有流程完成审核。

1.1.公司卖家“Company Seller”所需材料

1) 身份证

身份证上的姓名必须与营业执照上法定代表人的姓名一致。

必须由中国大陆，香港，台湾出具。

请提供正反两面的彩色照片/扫描件，不接受黑白复印件。

图片必须完整清晰可读。

身份证应在有效期内。

2) 营业执照

必须由中国大陆，香港，台湾出具。

中国大陆：营业执照。

中国香港：公司注册证明书和商业登记条例。

中国台湾：有限公司设立登记表/股份有限公司设立登记表/有限公司

变更登记表/股份有限公司变更登记表。

请提供彩色照片/扫描件，不接受黑白复印件，图片必须完整清晰可

读。



中国大陆营业执照距离过期日期应超过 60 天，香港商业登记条例距

离过期日期应超过 45 天。

1.2个人卖家“Non-Company Seller”所需材料

1) 身份证

必须由中国大陆，香港，台湾出具。

请提供正反两面的彩色照片/扫描件，不接受黑白复印件。

图片必须完整清晰可读。

身份证应在有效期内。

身份证件上的姓名应与您注册的亚马逊账户上的姓名完全匹配。

2) 信用卡对账单、银行对账单 或 费用账单

账单上的姓名必须和身份证上的姓名一致.

信用卡对账单 戒 银行对账单必须为银行出具，账单必须是在过去

90天内发

出的费用账单必须是公共事业单位出具的水费、电费戒燃气账单, 账

单必须是在

过去 90 天内发出的。

图片必须清晰可读。

您可以隐藏货币金额，但文档必须保持完整并丐其他信息清晰可见。

不接受屏幕截图 。

如果您有多个副本，请将它们合并到一个文件中进行上传。

1.3.其他注意事项

中国香港卖家请在公司所在国家/地区选择 “香港” （此信息提交后



便无法更改，选择错误可能导致验证失败）.

公司卖家（拥有营业执照的卖家）务必选择 “我是公司卖家” （此

信息提交后便无法更改，选择错误可能导致验证失败）。

卖家输入的信息（例如：法人姓名、身份证号）务必与提交的文件中

的信息相符。

多页文件（例如：身份证正反两面）请合并到一个文件中进行上传。

扫描戒照片必须保持所有信息清晰可读。

不接受截屏。

不接受黑白复印件。

2. 亚马逊账户审核流程

可参考如下流程图：

第一步 – 选择公司所在国家及卖家类型 （*请注意，此页信息提交

后无法更改，请务必慎选。）



第二步 - 法人及公司信息



第三步 - 上传文档

提 交 完 成 页 面 ：



提交完成页面：

注意：

如果您从个人销售计划升级为丏业销售计划，也同样需要完成卖家资

质审核。

为给卖家及买家营造更健康的贸易环境，将会对于销售计划升级的申

请进行审核，包括收集并审核您更多的信息。

当收到您的销售计划升级申请后，您将在 72 小时内收到邮件指导您

提交相应文件进行审核（卖家资质审核）。

审核流程将在您提交资质文件后开始，并持续 3个工作日。审核期间，

您现有的商品信息(listing)将会被冻结。

知识点 3 亚马逊产品发布流程

图文规范：



文字颜色：

文本颜色请使用 Amazon的标准色

背景：

请使用白色背景

使用白色背景，尽可能的使用白色背景。这个建议是我们经过测试后，

确定在使用白色背景推广产品时，表现的效果最好！

在某些情况下，浅色或深色背景颜色渐变为白色背景的效果也 是可

以接受的，这主要运用于 stripe 条的使用。

产品图片：

作为一般规则，产品形象要突出，应清楚地显示，以便用户辨认。此

外，应考虑以下因素：

使用高品质像素的产品宣传图片。

所有产品图片必须是我们亚马逊在线销售的。

当广告中放置多个商品图片时。无论是水平放置的产品，还是多方位

组合，都应确保这些产品的大小成正比。



需要裁剪商品图片时，避免主体部分的截图或者是莫名的截图。

行动链接

亚马逊行动链接可以是任何颜色，只要所有的行动链接采用统一的风

格，如（箭头，文字和下划线）并使用统一的基本颜色就可以。

价格标签

亚马逊价格折扣标签可以是任何颜色，只要所有的价格折扣标签采用

统一的风格，如（字体、形状为圆形）并使用统一的基本颜色就可以。

标签分别使用 50X50,70X70 二种规格,根据具体情况使用,单品时请使

用 70X70的规格,在表现多个商品时请使用 50X50 的规格。

标签在使用中请尽量放置于商品图片的右下角。

注：其它不符合此 style的标签停止使用。

上传产品





1、每个字的首字母必须大写（除了 a, an, and, or, for, on, the之类的

词），不能全大写或者全小写。

2、不能有特殊字符，不能有中文输入法状态下的标点符号。

3、不能有公司、促销、物流、运费等其他任何与商品本身无关的信

息。

4、如有捆绑销售请在商品名称后面添加（pack of X）。

5、商品名称不能过长，如果有多个兼容型号，建议写一到两种用途，

其他请在 Bullet Points或者 Description里填写。

6、避免拼写错误。

（[Brand]+[Department/Target audience]+[Product Name/Style]）

三大基本要素：商标+适用人群+产品名称





课后作业：结合课堂学习的知识，完成亚马逊实训平台的账户注册及

产品发布。
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