
项目三任务四 教案

教学目标

一、知识目标

了解敦煌网的产品发布流程

二、能力目标

能够独立完成敦煌网产品发布

能够进行图文混合编辑

三、素质目标

1.养成积极主动学习意识；

2.养成吃苦耐劳的能力；

教学内容

四、产品的发布流程

1、类目行业填写

重点及难点：产品的类目分为一级、二级、三级，产品类目要对应正

确，可在平台搜索想要发布的产品名称，看大多放在哪个类目项下。

需要对产品有深入的了解和认识。



类目：一般指分类，即商品 结构划分单位，是商品管理的实现路径

之一。

类目的特点是结构树特征， 支持商品结构的垂直细分， 类似树状结

构的枝干，可不 断的分叉细分。

类目的作用：

 有利于商城架构

 有利于卖家商品管理

 有利于买家选择商品





2、标题关键词填写

 标题：是匹配关键词搜索、影响产品曝光率的关键，敦煌网平台

最多可 以填写 140 个字符，可以包括产品基本功能、特点、性能

等。

 一个标题的好坏直接导致买家是否能看到我们的产品，即好的标

题才能 得到曝光，而优质的标题才能得到更多的曝光。

 标题要清楚、完整、形象，简洁。

优秀的标题应该具备以下几种元素：

 产品关键词，准确的产品关键词让买家更精准的搜索到您的产品；

 产品特点，如颜色、尺寸、风格、材质等；

 能提供的特色服务，如免运费等；

 多用形容词去描述产品属性，可以引入长尾词流量；

3、产品属性填写

要求对产品熟悉有充分的认识且对产品有专业的认知。

根据所选的产品不同，网站带有此类产品的常见属性，需填写完整。

如还需填写其他属性，可以用添加属性按钮进行添加。

4、标题的构成：

※ 核心关键词(是什么就是什么)

※ 属性关键词（尺寸、色彩、质地、规格、品牌、型号、用途等）

※ 销售关键词（50%、New Arrival,2018 New等）

※ 长尾关键词



※ 其他

5、注意事项：

 先挖掘出产品自身属性词，再去系统后台寻找买家搜索词

 标题最长可输入 140个字符，核心关键词在前部出现

 标题中同个单词只能用 1次，核心词不超过 3 次

 标题中不能出现和实际产品属性无关的词

 词与词之间用空格隔开

 标题语法尽量简单

 标题中的单词要规范，不要有拼写错误



 free shipping,wholesale等词不用写，敦煌系统自动匹配默认

6.产品属性

类目属性：在每个类目下为了描述产品信息，会将每个类目的一些公

共属性抽象出来作为类目属性。例如手机，品牌、分辨率、产地、像

素、内存等属性，这些常用的属性设置为手机的类目属性。

自定义属性：当平台推荐的类目属性无法满足卖家对产品的描述时，

可以添加自定义属性，使得买家能够更加详细的了解产品，并最终成

单。

7.属性概述：

产品属性：可满足浏览专业度需求，是商品固有的，有一定行业标准

的。比如单反相机，专业买家关注的属性会很多，曝光和对焦、驱动

系统等。

营销属性：可满足多维度浏览需求，以非标准类行业为主。比如服装

类目，女装会有风格属性，淑女的、韩版、小清新、欧美、街头、复

古。

营销属性：可满足多维度浏览需求，以非标准类行业为主。比如服装

类目，女装会有风格属性，淑女的、韩版、小清新、欧美、街头、复

古。



属性作用

 有利于商品曝光

 有利于卖家推广展示商品

 有利于买家搜索购物



8、产品图片

8.1概念

网上购物购的不是物而是图片，所以图片是否能一样勾住消费者飘忽

的 眼神尤为重要。

为了能更好的提升商品的转化, 提升买家的购买体验，敦煌网开始对

产品 发布图片进行规范化要求。

产品图片一般包含产品整体图、效果图、场景图、描述图、细节图、

对 比图等。

8.2产品图片的注意事项

1. 图片格式 JPEG；

2. 以浅色背景为宜；

3. 图片尺寸至少要大于 250*250，文件大小 2MB以内；

4. 无水印、无修饰边框和文字；

5. 若有 LOGO统一放在图片左上角，主图上不可出现中文和促销信息

等。



8.3图片的作用

 全方位展现商品卖点

 驱动买家购物欲望

 增加点击率

9. 注意事项

 单色产品主图上尽量不要含有两个以上的产品，以免误导买家

 多颜色产品主图需要注意产品的层次感，突出产品卖点

 订单包裹不包含的物品，不要在主图中展示，减少售后纠纷



6、产品主图填写

 基本规范

a、主图要求清晰美观，且大小为 800*800 像素。

b、图片不能带别人商标

c、1:1 白底图推荐上传；

d、3:4场景图建议根据产品特点选择（服饰等 fashion行业推荐）

e、图片格式 jpg、jpeg、png

f、支持大小 不超过 5MB

 设计说明

a、图片背景必须为纯白色或全透明；

b、商品主体需居中正面展示，与四边保持一定间距，建议不小于 50px；

c、允许表达多 SKU、套装、配件等产品属性信息，需保证产品主体清



晰可识别

重点注意事项

a、不允许出现品牌 LOGO、水印、任何形式的边框以及促销牛皮癣等

信息

b、不允许出现敏感类目、违禁商品、政治敏感、宗教敏感等产品信息

场景图：搜索 list、猜你喜欢导购场景将呈现该商品场景图；针对 fashion

行业（推荐同步上传场景长图），系统将优先呈现场景长图（如未上传

场景图，则该类导购场景将展示主图第一张）。

商品上传符合规范的营销图在导购场景有优先露出机会，目前在手机端

产品支持（PC端待后续支持，届时具体以前台展示为准），以上“前台

应用透出场景示范”仅是手机端的各类平台推荐频道前台展示举例样

式，频道种类及推荐维度会不定期优化，实际以手机端展示为准。

也可添加产品的视频

7、尺码、价格等信息填写

注意尺码各国有差异，最好分国家标注且最后标注国际通用单位。

价格信息可以分阶段折扣。

五、总结及作业

根据在敦煌网平台发布产品的要求，选择一个产品并将产品发布的所

有信息准备完善。


