
项目三任务五 教案

教学目标：

一、知识目标

了解敦煌网产品优化的方法，能够根据后台商品分析+数据去优化产

品（标题、关键词、图片、价格、详情页等）

二、能力目标

熟练掌握产品优化技能

三、素质目标

1.养成积极主动学习意识；

2.养成分析事物及选择最优的能力；

教学内容

敦煌网产品页面优化



网上购物的流程：

跨境电商的页面优化：文案

 标题

 产品价格优化

 详情 描述

1. 标题优化





2.产品价格的优化

对于多个 SKU产品，将出单数最少的产品价格设低一些， 刺激买家

浏览购买。

举例说明：

为刺激买家购买，一定数量及以上产品（重量在物 流规定范围内）

使用批发价（Bulk Price），在单 件原价基础上给予 2%-10%的折扣，

实际是将一部 分国际物流费用优惠的部分让利给客户。

3 敦煌网的页面优化：详情描述

a详情描述：内容更丰富，形式更灵活，对于产品信息的补充， 是

促成消费者下单购买的临门一脚。

b在内容上，详情描述的作用在于解答消费者一路浏览未能解 决的

疑虑，达到说服消费者下单购买的目的。



c在形式上，图文并茂、简洁明了，卖点和美感相结合。

一般将产品的详情描述分为四个部分：

① 以情怀和感性为立足点，讲述产品背景，以生动的描述营造场景，

从而触发消费者的代入感，更容易获得消费者的认可，引起共鸣。

② 围绕产品本身，精准描述产品的参数、工艺等细节，让消费者能

准 确获取所需要的产品信息。

③ 阐述为消费者提供的各种消费保障，包括品质保证、售后服务等，

打消消费者的购买疑虑。

④ 描述产品的包装信息，包括产品包含的配件、赠品等，让消费者

觉 得物超所值。

4、跨境电商的页面优化：图片

4.1图片相对于文字更吸引消费者的眼球，传递更丰富、更直观的产

品信 息，特别是主图更是起着展示产品第一印象、吸引消费者点击

的作用。

动态图可放 6张，图片，应充分利用，注重首图 的展示效果。可以

从正面、侧面、反面、细节、 包装等方面呈现产品。 •为能更好地

呈现图片的展示效果，不建议主图 加水印这种方式，会极大地降低

买家的购物体 验，得不偿失。

a符合跨境电子商务平台的要求



b尽可能地展示全方位的、场景化的产品信息

主图：一般要求对产品进行整体展示

副图：从不同角度展示出产品的 独特卖点的细节图、功能图和应用场

景图

4.2图片的排版

5. 文本描述的优化

电商主要依靠色彩、图片和文字来传达信息。 视觉是我们看到的表

象，思想才是隐藏背后 的核心和灵魂。

好的文案，体现出卖家对于产品的熟悉与 喜爱以及对于买家的理解

与尊重。



6. 优化购物须知

7. 引导买家评价

用五颗星标示图片给客户暗示正确的评价示范，引导客户给予好评。

五、总结及作业

在现有的店铺挑一个评分低的产品根据所学知识进行优化。
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