2017十大旅游营销策划案

回顾2017十大旅游营销策划案
事件1：2015秦岭生态旅游节专创主题歌曲《美丽中国走起来》亮相猴年春晚
事件2：2016年开年，旅游首条“讲故事”朋友圈广告，听黑龙江讲故事。
事件3：年收入4.62亿元 古北水镇如何成为一匹“黑马“
事件4：11位模特把江西美景穿在身上，惊艳了整个高铁车厢！
事件5：贵州旅委：为浙江G20免门票 精准营销创新高
事件6：80岁“花样奶奶”春游龙虎山 秒杀一切“网红”
事件7：5A典范丨常州中华恐龙园荣获江苏省唯一“景区营销创意奖”
事件8：因为你们，珠海长隆被国家点名了！
事件9：重新定义自驾——漠河极光之旅
事件10：跨界营销，康师傅如何打好“上海迪士尼”这张牌？
回顾丨2017年国内十大旅游营销策划事件，谁领风骚？
2017年已经过去，这一年对于中国旅游来说是有很多特殊记忆的，对于旅游营销人来讲，也是干劲十足、喜气洋洋的一年。
2017年是旅游界营销转型最大的一年，层出不穷的展现着各大营销手法以及营销策略，使得很多新词逐渐涌现。比如：全域旅游、O2O、网红旅游直播等等。每一次营销的背后都是一次运营大数据的变化。不管你是旅游行业的从业者还是喜爱旅游的背包客，都不容错过其精彩的改变。
回顾2017年的点点滴滴，心中感慨万分。今天，小编就整理出2017年中国旅游营销事件的新变化和盛事，与大家分享，共同见证中国旅游的发展！
↓↓↓
事件
01
2015秦岭生态旅游节专创主题歌曲《美丽中国走起来》亮相猴年春晚
从2016年猴年春晚至今，有一首新神曲火遍大江南北，在中央电视台多个频道循环播出，它就是大家耳熟能详的《美丽中国走起来》！就在去年底这首歌入选第四批中国梦歌曲。
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《美丽中国走起来》这首歌是2015秦岭生态旅游节专创主题歌曲。由著名歌手、CCTV青歌赛亚军获得者周澎亲自作曲并演唱，陈维东、周澎联合作词。继2016年猴年央视春晚以开场后第一曲、全国五地同唱的形式，由玖月奇迹和凤凰传奇两大组合的联合演绎后，又被选为央视元宵晚会开场歌舞的“主题曲”。
2015年4月下旬，“ 秦岭最美是商洛，美丽中国走起来”2015秦岭生态旅游节隆重开幕，商洛籍著名青年歌手周澎在开幕式当天推出了2015秦岭生态旅游节专创主题歌曲《美丽中国走起来》，抒发了对家乡的情和爱，并一炮打响。歌曲对于传播秦岭文化，提升品质旅游起到了积极的促进作用。
下面我们先来一睹为快吧！
自2010年以来，中国秦岭生态旅游节已举办五届。以“秦岭最美是商洛”为主题，将概念营销和务实营销相结合，将商洛旅游文化特点、优势旅游资源特色、重点市场营销需求相捆绑，促进商洛市旅游业快速提档升级、突破发展，实现旅游美誉度大提升、经济指标大突破、旅游与文化大融合、旅游产业档次大跨越，使“秦岭最美是商洛”的旅游品牌深入人心。
事件
02
2016年开年，旅游首条“讲故事”朋友圈广告，听黑龙江讲故事。
抛开传统的美景刷屏模式，黑龙江省旅游局这次讲了一个有关冰雪的人生故事。将五个重要的人生节点——儿童、少年、青年、壮年、老年中发生的重要事件，结合黑龙江的冬日风光，还原成五个与冰雪相结合的人生场景，简单的故事，简单的布景，传递的却是一种源自黑龙江冬天的温馨。
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与此同时，黑龙江省旅游局还推出了一系列爽爽虎的周边，《跟着爽爽虎去旅行》H5、爽爽虎系列表情包、玩偶……将这位故事的“主讲人”进行了全方位的演绎。
旅游行业的发展使其竞争日趋激烈，各地景点的营销招式也是花样迭出，但是如何明确自身定准，找准自身独特性，在竞争趋同的当下走出自己的路子，增强品牌识别度，是当下每个营销从业者需要思考的。黑龙江此次的“讲故事”模式，将全年的品牌营销变成了一场趣味且节奏清晰的“故事会”，温情脉脉间将品牌诉求一一展露。
事件
03
年收入4.62亿元 古北水镇如何成为一匹“黑马“
目前古镇旅游面临着承载压力过大、保护相对滞后、旅游产品偏少、景区管理不善等现实问题。然而北京密云古北水镇采取古镇形态主题公园模式，大获成功。
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近两年，有“北方乌镇”之称的古北水镇以其古式的建筑、典雅的环境、独特的历史文化、厚重的人文内涵以及浓郁的民俗民风，吸引了成千上万的游客，成为密云、北京乃至中国旅游行业的一匹“黑马”。在备受青睐、拉动经济的同时，也为古镇旅游走出了一条特色新路。
这两年，古北水镇也像某些主题公园一样，在营销推广上做足了文章。比如，不断充实景区内容，加快推进商铺招商工作，拓宽销售渠道，增加地铁广告、互联网广告投放，继冬季的温泉、冰雪等项目以后又推出新的游览设计和夜游票方案，加强同OTA的合作，承接《奔跑吧兄弟》、《真心英雄》等多个综艺节目的录制，等等。这些卓有成效的措施，使得古北水镇内部参与性、娱乐性不断增强，景区知名度和影响力有了较大提升，团队占比也提升至30%。
事件
04
11位模特把江西美景穿在身上，惊艳了整个高铁车厢！
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“全民画乡景 江西乡村游”模特秀亮相高铁
2016年9月13日上午，11位身着江西风景服装的模特在G633次列车上大放异彩，上演时尚精彩的高铁模特秀，成为了车厢里一道流动的风景线，引得乘客频频拍照，用特殊的方式展现了独好的江西美景！
此次活动是江西乡村旅游提升年系列活动之“画乡景”大型创意营销活动的第三阶段，活动主题为“全民画乡景 高铁模特秀”。
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高铁模特秀吸引乘客频频关注
来自专业组、民间组、儿童组的百余幅画作汇集在南昌西站大厅，吸引着不少来来往往的乘客驻足欣赏。据悉，“画乡景”活动持续至今先后收到200多幅画作，收效颇丰，画作在展示江西各地秀美风光的同时，也反映了江西乡村旅游的 “蓬勃发展”之势。
事件
05
贵州旅委：为浙江G20免门票 精准营销创新高
贵州一直都是中国乃至国际的重要旅游目的地。在中国西南旅游区域云贵川作为大目的地，一直吸引着全国乃至海外市场的眼球。2016年，贵州的旅游营销，也突破了以往的传统格局，创新思路，不断冲击业内和消费者的视野。
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贵州省委、省政府一直重视旅游业发展，把旅游业作为全省“三块长板”之一来加以打造，全力培育“山地公园省·多彩贵州风”品牌。贵州旅委围绕“多彩贵州·山地公园”的定位，不断培育和完善以高速交通为依托、以山地资源为支撑、以景区景点为载体、以山地和民族为特色的旅游产品体系；用贵州的“美”征服世界，用诚意征服合作伙伴，并且积极在境内境外做旅游宣传和推广等。
贵州针对杭州G20的一次精准营销，又一次让大众对贵州的营销高度有了新的认识。据贵州省旅发委消息，去年，贵州省副省长卢雍政带队赴浙江杭州举办“多彩贵州”携手“诗画浙江”喜迎G20峰会(杭州)旅游推介会，并送上了超级大礼包：G20峰会期间，贵州省内景点对浙江游客全部免票，航空、公路、铁路等多方面也有优惠政策。
事件
06
80岁“花样奶奶”春游龙虎山 秒杀一切“网红”
细数过去一年的优秀旅游营销案例，江西龙虎山景区 的“花样奶奶”成为旅游界的一大亮点。2016年4月26日，江西著名景区龙虎山官方微博因一条标题为：“八旬花样奶奶龙虎山春游照”的微博相继被央视新闻、中国新闻网 、环球时报等多家重量级媒体官博转发。
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从微博上可以看到，龙虎山景区官博在网上晒出了一组潮范十足的八旬奶奶春游照，照片中的“花样奶奶”气质逼人，几乎秒杀所有青春正盛的网络红人，引得众多网友纷纷惊叹。微博话题 #别跟奶奶比时髦# 曝光量达500.1万，其中主推的单条微博曝光量高达300.7万。此外，全程有超过200家海内外媒体，通过微博微信客户端、报纸和电视报道《八旬花样奶奶龙虎山春游照堪比明星》的新闻。话题持续在网络上发酵，吸引不少网友和各大媒体的眼球。
事件
07
5A典范丨常州中华恐龙园荣获江苏省唯一“景区营销创意奖”
去年7月，中华恐龙园以官方微博单次话题累计阅读量1.6亿的佳绩，抢占用户关注制高点，创造了旅游神话，开启旅游营销新模式，成为旅游界全国典范。中华恐龙园在主题公园经营上，创造性地提出了主题公园“5+2”发展模式，最终形成了中华恐龙园在汹涌的主题公园浪潮中傲然屹立的核心竞争力。科普与娱乐联姻的5+2发展模式即：主题展示+主题游乐+主题演出+主题商品+主题环艺+配套的游客服务+管理维护设施。
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1、全面的整体营销规划
首先将龙城旅游控股集团旗下的“中华恐龙园”，“龙城旅行社”，“龙汤温泉”等资源整合起来，形成系统的旅游产业链；其次将营销重点以江浙沪市场为主，再以中心辐射周边；再者是恐龙园本身年度的营销规划，对具体单个目标都做了明确的规划指示、各团队指标以及全年各阶段的主题活动配合以何种营销手段等。
2、有效的体验营销
首先针对恐龙科普主题，将主题文化贯穿全园，大到恐龙馆的建设，小到恐龙园的一草一木，每个景观带都有恐龙造型的点缀，让游客仿佛置身于恐龙生活的时代；其次围绕恐龙主题，针对市场实际情况，按照全新的娱乐章节，充分糅合恐龙元素设计全年活动，让游客有全新的体验；此外恐龙园每天都有鲁布拉路人秀，卡通恐龙路秀等，也有专门的设计团队，创作与恐龙园主体相符合的旅游纪念品。
事件
08
因为你们，珠海长隆被国家点名了！
2016年12月12日上午，人力资源社会保障部、国家旅游局在北京联合举行全国旅游系统先进集体、劳动模范和先进劳动者表彰活动上传来消息：包括珠海长隆投资发展有限公司在内的81个单位，从全国10多万家旅游企业、院校中脱颖而出，被授予“全国旅游系统先进集体”荣誉称号！
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1、延伸营销——长隆大马戏
长隆国际大马戏是广州“全球整合、中西互补、高举高打”文化的典型代表，已经成为广州文化名片和广州夜游首选。通过延伸产品内涵的方式进行媒介创新，实现从旅游广告到院线广告形式的跨越，这要求企业要具有良好的创新意识，不拘泥于传统的营销工具，在充分了解自身产品的优劣势和受众之后，更大范围、更多角度的寻找可行的传播方式。
2、媒体营销——考拉文化
长隆所进行的媒体宣传，总是力求将某一个新闻点放大成社会最火爆的新闻眼球事件，引发整个社会的关注。比如：2015年时长隆对考拉的媒体宣传，从引进考拉、考拉到中国、副市长看考拉，到考拉国宾馆落成、考拉之歌创作、考拉博客、考拉DV大赛，再到考拉首次生仔、二次生仔、双胞胎等新闻点的挖掘，将考拉题材做到了极至。
3、跨界营销——营销盛事
打造“营销盛事”是长隆的另一大营销策略。多年来，“三驾马车”节庆活动、公关活动、娱乐活动和会议活动等营销创新策略一直是长隆营销队伍树立长隆新形象的重要创新之举。通过多方合作的方式形成跨界营销，从而增强长隆的品牌影响力。
事件
09
重新定义自驾——漠河极光之旅
2016年1月16日，华晨汽车牵手新浪汽车倾力打造的“漠河极光之旅暨网络大V漠河行”活动恢弘起航。作为全程车辆支持者中华V3力邀纪连海、董克平等网络名人组成豪华阵容，从历史与美食的角度解读全景漠河。在为期三天的行程里，自驾游再不是安稳舒适的自在乐，而是突破桎梏，挑战极限的自我超越!
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活动以旅游+汽车的形式，通过最具有特色的极光主题自驾游，打造漠河冬季冰雪主题自驾游目的地的推广
活动亮点：线上造势，话题先行预热+嘉宾海报提高热度+短视频精彩活动呈现
线下极致体验
文化名人+自驾大咖 全程带队
极致体验+实时分享 突破传统自驾游
围炉夜话，首创旅游营销论坛新模式
活动效果：话题阅读量1.85亿、互动量8.6万
事件
10
跨界营销，康师傅如何打好“上海迪士尼”这张牌？
2016年6月16日，随着上海迪士尼乐园的正式开园，一场跨界营销热潮也在迅速席卷全国，每个行业、每家企业似乎都想与之扯上一点关系。对于它们来说，借势“迪士尼”这个热门IP，植入自家产品，就能得到事半功倍的品牌协同效应。
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为了让游客感受宾至如归的热情，康师傅还包下了唯一直达迪士尼园区的地铁11号线，在LED屏轮番播放康师傅饮品广告大片，让每一个细节都能看到康师傅，让整个游园的过程都能感知到康师傅。康师傅不仅把自己的产品融入进了上海迪士尼乐园，更把自己的品牌融入到消费者心智，影响的不再是一座乐园，而是一种消费习惯。
细心的人已经发现，康师傅和上海迪士尼的合作尽得“融入”之妙。开园时，康师傅以“东道主”的身份在园区推出“一瓶迎客茶”活动，同迎八方来客。据悉，康师傅此次聚焦华东及上海市场，特意推出了带有上海迪士尼度假区人偶形象（米奇&米妮）的一公升冰红茶开园纪念装，以最中国的方式一尽地主之谊。与此同时，在位于奇想花园景区的“漫月轩”也是由康师傅冠名。“漫月轩”以中国建筑风格为基调，配以装饰着山、海、漠、林、海的象征符号，具有浓郁的中国风。
