旅游策划中的创意方法
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优秀的旅游策划往往酝酿于深思熟虑之中，是旅游策划者集体智慧的结晶，没有创意的旅游策划只能复制出似曾相识的旅游产品，没有吸引力和竞争力。铭智旅游策划认为开发成功的旅游项目，关键在于旅游策划的创意起点高、理念新，卖点适应市场的需求。没有创意的旅游策划主要存在一些问题，复制模仿他人的开发的旅游项目，新项目缺乏原创精神，不善于挖掘文化内涵，不注重运用自己独有的文化激活旅游，文化与旅游结合不够，策划的项目投放于市场，产品附加值不高。旅游策划屈尊于投资模式、经营模式，没有根据实际情况量身定做，导致策划项目缺乏个性，生命力不强。

我们在思考旅游策划的时候要有创新意识，那么我们要如何去创新，可以从以下几点去寻找答案。一、 资源创新法。资源创新法是在所有可能的项目种类的基础上，按市场选择、资源制约两大因素进行筛选，直到选定合适的项目。
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二、 体验设计法。体验设计法是一种以旅游者为中心进行旅游策划的方法，其核心是将消费者的参与融入设计中，是企业把服务作为舞台，产品作为道具，环境作为布景，使消费者在商业环境过程中感受到美好的体验过程。

三、 借题发挥法。借题发挥法，就是指通过“古题今做”、“小题大做”等种种方式，增加景区的资源含量，从而使景区的内容更加丰富，特色更加鲜明，具有更强大的竞争力。

当今社会正处于急剧的转型时期，当下旅游策划工作者心态容易浮躁，这就需要我们旅游策划专业人士静下心来研究问题，掌握以上旅游策划创意和旅游策划方法，真真正正地为旅游项目融入大智慧，从而打造出实至名归的好品牌。

