国内最好旅游创意策划公司案例
熊大寻旅游策划公司和旅游规划公司/文
第一部分 定位策划
总体形象定位：
中华金山——迁西金顶山

定位金山的依据
1、黄金代表着财富，吸引力强，影响广泛。现在只要提起黄金，人们也总将其与尊贵、财富、权利、光明、永恒、信任等美好愿景联系起来。现今黄金仍保持着不断的增值，使其更加具有吸引力。

另外，大众都喜欢佩戴黄金饰品，很多事物都以金为贵。定位金山囊括了人类的几大欲望。第一，人人都想坐拥金山；第二，人人都想探寻宝藏、探秘金山；第三，人人都追求黄金所代表的权利、富贵，都想来金山沾沾贵气。之前香港的一只黄金马桶就引发大众的强烈追捧，成为媒体争相报道的世界级新闻。由此可见，黄金对人有着天然的、无法抗拒的诱惑力，若是将金顶山定位金山，其影响力是不可估量的。

再者，黄金文化发达、影响深远。第一，人类崇拜黄金。崇拜黄金与太阳有关。远古时期的人类对太阳充满了狂热的崇拜，在他们看来，只有太阳才能给人带来光明。黄金因其拥有灿烂的光芒而被人类崇拜；第二，黄金散发着和太阳一样神秘的光芒，被人类当作太阳的化身，认为拥有了黄金也就拥有了太阳，也就拥有了至高无上的权力和财富。因此古代君王都要身披黄袍，用尊贵的黄金来装饰自己的殿堂，希望像太阳一样普照大地，一统天下；第三，中国古代的“五行说”，把金、木、水、火、土看成是人类生存所离不开的自然之物，金放在其首。除此之外，黄金还曾作为货币流通使用，极大地彰显其财富价值。由此可见，黄金文化自古以来影响深远。

2、金顶山本身就是一座金山。
金顶山矿产资源丰富，也可以说是一座金矿山。金顶山所处的金厂峪镇金铁矿藏丰富并且以盛产黄金而得名，在上世纪30年代就有“黄金镇”的美誉。此外，金顶山隶属于迁西县，迁西也有“黄金万两县”的美誉。

  3、将金顶山打造为金山能够抢占市场空白点。
  现阶段，我国旅游发展进入白热化竞争，全民发展旅游。但以金山作命名、黄金文化作定位的景区还没有，这就为金顶山打造黄金文化旅游景区制造了良好机会。做旅游景区要能够在市场空白点处占山为王。

  此外，黄金文化旅游景区对游客吸引力巨大，所以这是历史性的机会。谁把黄金文化先打造出来，把与黄金相关的旅游产品做足、做透，谁就能在旅游市场上产生强大的号召力，为下一步的开发打下成功的基础。

为强化定位的影响力和传播力，建议将项目案名定为“金山”。

定名“金山”缘由：

1、金山更有利于传播，能够与其他景区区分开来，不重复。全国名为金顶山的景区数不胜数（如河南驻马店AAA级金顶山旅游景区、北京石景山区金顶山、峨眉山金顶山、黑龙江鹤岗金顶山国家森林公园、沈阳金顶山、贵阳金顶山……），如果此旅游景区的打造仍沿用“金顶山”做旅游宣传，容易在传播途中造成公众混淆景区，不利于做市场。

2、金山比金顶山的内涵与外延更为丰富。金山囊括了黄金文化以及与黄金有关较为丰富的旅游产品，弥补了金顶山在做黄金文化旅游的局限和缺失。

3、符合大众传统认知。传统的俗语、成语如“金山银海/银山”里经常提及“金山”，我们将其命名为金山容易被大众所接受并进行广泛传播。

4、靠近北京，充分借势。可充分借助“北京的金山上”这首大众耳熟能详的歌曲进行宣传，利于日后网络传播，节省广告宣传费用。

中华金山——迁西金顶山！
金山旅游形象口号：
1、中华金山，富贵之山。
2、迁西金山，富贵之山。
3、旅游金山，富贵平安。
4、中华金山，富有境，贵无界。
1）寓意旅游金山体验富贵境界；

2）面对北京高端人群，倡导“富要有境界，贵要无疆界”的富贵理念，赢得高端人群的认同和传颂，为金山旅游获得好口碑。

金山旅游形象备选口号：
1、游金山，抱金砖！
2、旅游金山，步步黄金！
3、游金山，养贵气！
4、旅游金山，情比金坚！
金山旅游功能定位：
中国第一黄金文化旅游度假区！
第二部分 产品策划
金饭碗
（1）项目功能：展览馆
（2）项目描述：
   方案一：
   打造一只巨型金饭碗，金饭碗外壁以浮雕形式呈现中华民族有史以来盛世时期的辉煌画面以及科学发明重大成就等，整个金饭碗外壁就是金碧辉煌的浮雕长廊。我们通过此举把金饭碗打造成金山地标。给游人以“旅游金山，捧金饭碗”的好处

方案二：

在金饭碗的外壁用黄金打造万里江山浮雕壁画，或者将画卷中的河流用金色呈现，金色的河流是金汤的直接体现，寓意“江山万里，固若金汤”。

   打造缘由：
第一，寓意国家长治久安。用黄金壁画的形式呈现万里江山，是对我国国防安全的美好祝愿，寓意我国社会安定，长治久安。

第二，创造旅游景区奇观。这是人无我有的创举，历来用书画描绘祖国江山的作品不少，但用黄金直接呈现万里江山的做法实属罕见。现代旅游是消费“新、奇、特”，此举满足的旅游消费者猎奇的心理。

第三，展现盛世和谐画面。这是通过艺术的手法展现万里江山的盛世和谐画面，表达了国泰民安、安居乐业、和谐进步的美好愿景。

金饭碗

（3）建造缘由：
     1）金饭碗的打造并非空穴来风，“金饭碗”在古时指皇帝吃饭的碗，民间传言，能得金饭碗，一生衣食无忧矣。在现代,“金饭碗”亦成吃国粮的另称。这一创造性地标景观的打造将吸引无数望子成龙的父母携子前来参观膜拜；

     2）金饭碗寓意“大碗盛世界” ，象征着包容、开放的盛世中华；

     3）金饭碗寓意 “中华盛世，黄金时代”，象征着国富民强，丰衣足食；

     4）金饭碗也是“盛世金碗”，乾隆皇帝登基伊始，为彰显皇室尊贵气派，营造朝廷非凡品位，乾隆帝亲自督造，七易其版，方铸成盛世金碗。金碗开口广阔，寓意纳百川、胸怀广博，显包容宇内、福接天罡之相，呈吉祥如意、红运连绵之气。据此也可以打出“盛世中华，和谐天下”的宣传语；

     5）金饭碗这种较具震撼性和影响力项目的启动将聚焦媒体关注点，引发跟踪报道，节省宣传费用。

（二）金奖世界   黄金博物馆
1）金奖世界

     描述：修建建筑外观如奥斯卡金像奖的“金奖世界”纪念馆，将各行各业的“金”奖杯以1:1的形式复制出来，并配以得奖主人与其合影的照片在奖杯旁边展示，供游人免费参观，对游客宣传“游金奖世界，得世界金奖”。

金奖世界修建缘由：

     第一，它以第一、唯一的创举吸引广泛关注。金奖世界是世界较具影响力的顶级金奖的集中展示体，此举是开辟中国乃至世界第一个最大体量的“金奖展示区”，其展示内容之全面将是空前的。但凡第一的、唯一的、空前的举动都会博得大众的广泛关注，容易一举成名。

     第二，它是黄金文化的重要组成部分之一。黄金因其具有“尊贵”、“至高无上”等美好象征而被广泛应用于各类顶级奖杯的制作中，我们将这些奖杯1:1复制并集中展示是黄金文化展示的重要体现，丰富了黄金博物馆的展示内容。同时它规避了侵权风险。我们将其以公益纪念馆的名目立项，将其建成游客免费体验的参观展馆。这样做规避了各大奖项组委会可能会关注的侵权纠纷。

     第三，它可以给游客旅游的好处。“金奖世界”不是单调的奖杯展览馆，而是有强大的精神感召力。我们可以对游客宣传：“游金奖世界，得世界金奖”的旅游口号，此举还可吸引各行各业正在打拼还未取得最高奖项的受众前来参观膜拜。

2）黄金博物馆

打造供游人参观体验的黄金博物馆。

第一，博物馆的外观整体形似“金”字，大门形似古代钱币。

第二，将黄金博物馆的大门呈现出半个“中”字外形，在博物馆门前修建水池，大门的半个中字倒映在水中，可以形成一个完整的中字，以此寓意“中华金山”。

第三，黄金博物馆建在与金顶遥相对应的山顶，成为整个景区最大的地标景观，是金山旅游景区的象征。

此外，该馆内要呈现黄金历史、黄金发展、黄金文化、黄金民俗、黄金物件以及黄金在政治、经济、宗教、建筑、工艺、服装、饮食等领域的重要影响和国内国际黄金市场的发展等内容。尽量收集历代黄金藏品置于馆内展示，争取达到创世界之最（例如收藏量最大的黄金博物馆或者造型最具创意的黄金博物馆等）的轰动效果。

①金砖

金砖描述：

    在黄金博物馆内用万两黄金打造一块金砖，金砖的四周雕刻迁西旅游风光，顶部的面上刻 “和”字，供游人参观、鉴赏、体验。

打造缘由：

第一，人们提到黄金除金银首饰外，首先闪入脑海的黄金实物就是“金砖”、“金条”，而金砖因其实体相对较大，价值不菲，再加之人们对黄金的崇拜，使其拥有极强的吸引力。

第二，打造金砖一方面可以为金山增添一件“镇山之宝”，另一方面可以申请创世界吉尼斯纪录，因而赢得媒体的跟踪和追捧，有利于把景区传播扬名出去。

第三，游客来金山，不但要看金、赏金，还要有体验性的“玩金”，金砖的打造可以将“观光+鉴赏+体验”结合起来，符合现代旅游需求。同时也可对游客宣传“游金山，抱金砖”的旅游促销口号，贩卖旅游益处。

第四，用万两黄金打造这块金砖是对迁西“黄金万两县”的解读。

第五，和谐是最大的财富，在金砖上刻巨大的“和”字，寓意“和为贵”。

②中华第一衣

描述：

    打造一件金灿灿的国服。此国服是由金丝织成，样式打造成夏朝时期的服饰，以抽象的形式展现出来。

    这一件华丽的夏朝服饰将呈现代表中国的国粹元素，如长城、长江、黄河、京剧脸谱、青花瓷、牡丹、华表、牌坊、大熊猫等内容，此服饰将是中国元素、民族元素集大成者，同时也将成为华夏文化集中展示的代表作。

打造缘由：

第一，我们可以将这件华丽的夏朝服饰置于黄金博物馆内， 寓意“华夏盛世，丰衣足食”。

第二，黄金丝织绣的这件艺术品是“华夏盛世、黄金时代”的华丽呈现。

第三，用黄金丝绣中华元素的华服，即“金绣中华”，谐音“锦绣中华”，是锦绣中华的代表。

第四，中华第一衣的打造势必引起媒体的广泛关注，有着巨大的传播影响力。

第五，中华第一衣囊括了众多中国元素、民族元素，并且运用独特的工艺打造出来，从工艺、文化和价值上来讲，它都堪称独一无二的“国服”，会吸引广大国外的游客乃至元首前来参观，会引发网络的海量传播。这是我们制造品

