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主冠名商回报方案

1、大型广告位使用：
济祁高速口三面塔、芒山高速口三面塔、311国道双面塔、中原路双面塔及市委广场共计五块大型广告位广告发布，使用期限三个月。广告发布费用价值15万元。
先帅新天地及先帅旗舰店液晶媒体广告和大型广告位投放，广告发布费用价值3.8万元。

杂志媒体广告回报：

赠送《城市杂志》全年（12期）封底广告版位，价值12X8000=9.6万及12次赞助商项目专题报道，及微信平台免费项目资讯发布，活动期间网络、微信平台、报刊、DM宣传单、电台多方位宣传。

市领导邀请：

大赛由骆本京副市长担任总评委并出席致辞、担任颁奖嘉宾，永城市旅游局局长高全举、芒砀山旅游管委会主任鲁玉、副主任闫华、永城市摄影家协会副会长王勇、永城市旅游科科长年亚峰及赞助房产公司领导担任评委及颁奖嘉宾。

5、赛事场次：

大赛场次分为入围赛（30场）、海选赛（12场）、预选赛（1场）、总决赛颁奖晚会（1场），每场赛事均全程穿插主冠名商主题活动，预选赛和总决赛颁奖晚会将以大型文艺演出晚会的形式举行，全场门票均由赞助商赠送客户，大赛比赛视频及颁奖晚会现场录播，后期各媒体转播。

6、选手协助推广及大赛形象使用权

大赛十强佳丽可配合赞助商开展活动推广、产品代言、专题互动，全城花车巡游活动，永城市首届旅游形象大使大赛商标使用权.经组委会授权后可用于商业推广。

中国城市旅游小姐永城直选赛

暨2014XX杯永城旅游形象大使评选赛策划案

一、活动简介

全城寻找代表永城旅游形象的美丽天使

美丽形成焦点，关注带来机会
   2014 首届永城旅游形象大使评选赛即将拉开帷幕，这里是永城旅游形象美丽天使的选拔活动；这里是城市旅游选拔形象代言人的平台；这里更是通向精彩人生的桥梁。永城，一座永远美丽的城，她正向永城人民征询“美丽“的答案。
本次永城旅游形象大使评选赛将联合中国城市旅游小姐大赛组委会，面向永城广大群众举办永城直选赛活动，赛事前三名将获得直接晋级中国城市旅游小姐大赛河南赛区总决赛资格，大赛将联合电视台、杂志、网络、微信平台及报刊等多种媒介对赛事进行强势推介，旨在展现永城女性美丽、健康、阳光、睿智的形象与风采，为具有发展潜力的女性提供高规格的展示平台，也为永城旅游单位招聘一流员工搭建桥梁，十强选手均可由永城旅游单位录用。她们将作为永城旅游形象大使，协助参与本地旅游的对外推介和永城城市旅游形象宣传片的拍摄及重要对外活动的城市代言。
主办单位：永城市旅游局、永城市委宣传部、芒砀山景区管委会
承办单位：永城同城广告传媒有限公司

比赛时间：2014年9月---12月

支持媒体：永城电视台、《城市杂志》、永城人论坛、《今日永城》、城市微信平台

奖项设置（均在10强选手内选出，冠军即为永城首届旅游形象大使）
冠军     奖金10000元+主题封面拍摄 ，永城旅游形象大使桂冠、奖杯，证书
亚军     奖金8000元 +主题封面拍摄 ，奖杯，证书
季军     奖金5000元+主题封面拍摄 ，奖杯，证书

单项奖
最佳人气奖         奖金1000元+主题封面拍摄  ，奖杯，证书
最佳才艺奖         奖金1000元+主题封面拍摄  ，奖杯，证书
最佳气质奖         奖金1000元+主题封面拍摄  ，奖杯，证书

最佳形体奖         奖金1000元+主题封面拍摄  ，奖杯，证书
   

三、赛程赛制

第一环节——入围赛：初审告捷，晋级入围 
设三十个分赛场（摄影机构、中高院校、公司企业、社区小区、宾馆酒店、汽车4S店、摄影机构、美容美体机构），展开入围赛，组委会对全部报名者资料进行初审，对选手参赛资格、形体条件、综合素质，进行综合评分，确定是否晋级第二环节突围赛。通过初审的，将接到通知，进入第二环节突围赛；

第二环节——海选赛：风采展示，人气挑战 
选手将在组委会指定摄影机构拍摄写真，同时开通电话、短信、微信、网络投票平台，接受人气挑战，人气最高选手作为当月《城市杂志》封面人物。评委会将根据选手得票情况，并结合评委评议，产生30强选手，进入预赛。
第三环节——预选赛：百花齐放，公平竞争 
预赛包括形象展示、语言表达、时尚T台秀和旅游知识四部分内容，将现场录像进行网络和微信视频转播。本环节主要考察选手容貌、形体、气质、舞台表现力等方面。通过预赛将产生10强选手，进入总决赛。 
第四环节——总决赛：冠军诞生 
总决赛面向成功通过预赛的10强选手。 组委会根据“选手前期得票总分”，并结合“现场专家评议总分”，按照总分高低顺序最终决出十强选手及各个奖项，10强选手将全部由永城旅游单位推荐就业。 

“现场专家评议”部分分为晚装T台秀、汉服礼仪秀、导游词模拟和才艺展示四部分。主要考察选手容貌、形体、气质、才艺、舞台表现力等方面。评议委员会由专业评审及20位大众评审共同组成。

四、报名参与

1.报名要求： 
★18—32岁，身高1.62米以上，女性； 
★美丽、健康、时尚、阳光、睿智； 
★遵纪守法，无任何不良行为或犯罪记录；

★身体健康，能适应紧张的培训、比赛及活动推广。

2.报名方式：
（1）现场报名：持有效身份证件到各分赛区报名点免费报名
（2）QQ报名：添加QQ号码：147113204，注明大赛报名并留下姓名和联系方式。 
（3）微信报名：关注《城市杂志》微信平台，注明大赛报名并留下姓名和联系方式。 
（4）网络报名：直接登录大赛合作网站永城人论坛报名投票专区报名。

3.报名时间：即日起

4.报名地点：永城街头报名点、各小区社区报名点、高校（永城职业技术学院）报名点、单位报名点、分赛场报名点（30个）
五、大赛推广活动

大赛推广活动共计三十场，分为三十个分赛区，由中高院校、企业单位、社区小区、宾馆酒店、汽车4S店、摄影机构、美容美体机构成立海选分赛区选拔选手，其实施意义在于让广大市民更全面的了解本次大赛，报名参加。
   活动形式：分赛区
活动目的：宣传本次大赛、促进现场报名、提高本次大赛的知名度与关注度；

   活动内容：赛事介绍、招商事宜介绍、现场报名及咨询、活动进程介绍、文艺演出等；

活动地点：分赛区会场
六、赛前通知发布

通知时间：2014年10月25日—2014年10月26日；
   通知内容：参赛选手分组告知，比赛日期、地点告知，比赛事项告知；

   通知形式：信息公告、电话通知、邮件通知、文件下达

七、比赛内容及评分细则
（一）入围赛（每位选手限时90秒）
   1.整体形象（5分）

   气质，面容，身材，衣着，朝气，普通话
   2.舞台表现 （5分）
   台风
   对观众的影响力
（二）海选赛（评选出30强）

   赛事时间：2014年11月1日、3日、5日、7日、11日、13日；

   1.形体展示40秒；

   2.自我介绍30秒 ；

   3.人气比拼。

   海选赛评分标准：实行10分制，小数点后保留两位数，评委独立打分，现场公布分数，6位评委去掉一个最高分和去掉一个最低分，取4位评委的平均分值作为选手的最后得分，按得分高低排列晋级名次。

   初赛打分项目：形体展示40秒，4分；自我介绍30秒，2分 ；人气得票，4分。

预选赛（评选出10强）

赛事时间：2014年10月25日；

参赛人数：30人；

赛事内容：

活力装走台50秒；

   2.才艺展示(表演内容与主题的贴近性 ,表演形式多样 )1.5分钟（计时）；

   3.旅游选题演讲3分钟（计时）。（选题演讲:1、永城是个好地方；2、旅游——我为你助力；3、我心中的永城形象;选手从以上3题中自选一题）。

   4.旅游百题知识问答。汉文化旅游知识:赛程试题按难易程度共分五个阶段。选手可根据自身情况。选择相应分数的题目作答。评委以选手的作答的准确度，流利度，及涉及面的广度与深度着酌情打分。（难-2分，一般-1分，易-0.5分）；

晋级方式：由评委现场不打分（选择性点评）；

晋级人数：10人；

   活动地点：市委广场；

   评分标准：实行10分制（场外投票占10%），小数点后保留两位数，评委独立打分，现场公布分数，6位评委去掉一个最高分和去掉一个最低分，取4位评委的平均分值作为选手的最后得分，按得分高低排列晋级名次。

   场外公众投票占10%。

   预选赛打分项目：活力装（自选服装）走台50秒，2分；才艺展示1.5分钟，2分；演讲3分钟，4分；旅游知识问答，2分。

总决赛及颁奖典礼（评选出冠军、亚军、季军及各项奖项）

赛事活动共计1场，参赛人数10人；

赛事时间：2014年11月22日；

赛事内容：

晚装展示（40秒）；

2.永城旅游景点推介（4分钟）（计时）；

3.汉服礼仪展示（50秒）；

4.才艺表演（表演内容与主题的贴近性 ,表演形式多样） 。才艺表演与实际结合的程度，此项应用于总决赛的即兴表演。既选手按提前给定的主题，进行表演，其表演内容涉及汉文化知识的广度与深度酌情加分。

（组委会统一安排化妆、造型、服装）；

评比方式：记分制，由评委组对参赛选手进行评分和点评，参赛选手四个环节得分总和即为参赛选手的最终得分，并依据选手最终得分的高低分别评选出前三甲，即冠、亚、季军各一名；

单项奖项：“最佳人气奖”由新闻媒体投票产生

  “ 最佳才艺奖”由短信支持率产生

  “最佳气质奖 ”由评委组推举产生                
               ……

活动地点：初步拟定在皇沟大剧院；

决赛评分标准：实行10分制（场外投票占10%），小数点后保留两位数，评委独立打分，现场公布分数，6位评委去掉一个最高分和去掉一个最低分，取4位评委的平均分值作为选手的最后得分，按得分高低排列晋级名次。

场外公众投票占10%。

决赛打分项目：晚装展示40秒，2分；旅游景点推介4分钟，4分；汉服礼仪展示50秒，2分；才艺表演，2分。

颁奖典礼历来作为所有赛事的重中之重，通过颁奖典礼的规模充分体现它所负载的赛事隆重程度。本届大赛也不例外，作为2014年永城市唯一官方专业赛事，所推出的颁奖典礼也必是重磅级的。

本届大赛的颁奖典礼三大亮点：

1、星光璀璨——大赛颁奖典礼将邀请各界名流、佳丽共同参与，使大赛颁奖典礼星光璀璨；

2、美轮美奂——本届大赛颁奖典礼晚会现场舞美、特效、灯光、音响将由专业机构承办，其现场的视觉、听觉效果将呈现出无与伦比的奢华；

3、时尚之风——在本届大赛颁奖典礼上将会把最新的时尚潮流融入到颁奖典礼之中，将给观众展现出一个格外缤纷异彩的世界。

通过这三大亮点，势必将本届大赛推向最高潮，也必将在永城营造出一个时尚、璀璨、难忘的盛典……

八、旅游形象大使选拔赛评委守则
坚持公正、公平的原则，严格按照大赛组委会确定的评分标准打分，不打人情分，不徇私舞弊，一视同仁；尊重每位选手的劳动，自觉接受公众的监督，如果发现有舞弊行为且查实者，大赛组委会立即撤消其评委的资格。 

九、投票方式

请为你支持的丽人投出宝贵一票!请为她的晋级加油助威！ 
同时我们将在参与投票者中抽取价值3999元的幸运大奖！
短信投票：短信投票支持你喜爱的选手：编辑“选手编号+选手姓名”到13569382453
网络投票：晋级选手写真及简介将陆续在大赛合作网站上传，请为你喜爱的选手投票！

微信投票：

计分说明： 
1、选手得票情况：短信、网络、微信三类投票方式汇总后的综合得分，为选手得票情况。

选手最终得分：组委会将根据“选手前期得票总分”，并结合“现场评审评议总分”，按照总分高低顺序最终选出“永城首届旅游形象大使”，2014最夺目的永城旅游形象大使诞生！

实施计划

前期（预热）时间：新闻发布，各媒体转载

主题：永城XX杯首届旅游形象大使选拔赛大赛正式启动
内容：发布大赛的相关消息，介绍活动的规模和意义，吸引公众的关注，增加大赛的知名度，并召集报名人员，扩大大赛的影响力与号召力。在该阶段，主办方将在《城市杂志》、永城电视台、电台、永城人论坛、壹生活微信平台、车生活微信平台、《城市杂志》展架广告位等媒体发布活动的宣传广告和专题报道，广告内容包括发布大赛的消息，介绍活动的规模和意义，并召集报名人员等并配合宣传单派发。通过多种媒介形式，全方位宣传大赛的相关内容，预热全城市民对本次大赛的期待，扩大赞助商的知名度。

中期（造势）
主题：大赛中的新闻故事策略：以各个报名点为依托，把大赛活动向人们进行介绍。同时在《城市杂志》、永城电视台、电台、永城人论坛、壹生活微信平台、车生活微信平台、《城市杂志》展架广告位等媒体刊登选手优秀的照片资料，发布大赛的具体活动内容，征询大赛的大众评委，加强大赛群众参与意识。 在该阶段，主办方将在以上媒体发布活动的宣传广告和相关新闻内容以当地的落地活动的宣传造势及人员报名和大赛的宣传以及赞助商的形象宣传为主，全方位宣传大赛的相关内容，扩大赞助商的知名度。

后期（比赛）
主题：大赛的各项活动策略：充分运用媒介的新闻综述形式，为本次大赛进行报道，配合外景拍摄、花车巡游。同时，本大赛的各个环节的活动结果，不断地通过媒体报道出来，并说明大赛的评判标准及要求，评选出的获奖佳丽，通过一系列的公益活动，以及她们的追踪报道，提高获奖选手的公众知名度，为将来大赛的延续做好铺垫。结合总决赛的落地活动，增加赞助商在消费者中知名度和美誉度,广告内容以大赛的宣传以及赞助商的形象宣传为主。
十一、大赛媒体投放介绍：

1、户外媒体：

大型户外广告牌：永城高速口、芒山高速口、311国道、中原路及市委广场共计五块大型广告位广告发布，先帅新天地及先帅旗舰店液晶媒体广告和大型广告位投放

投放时间区域：2014年10月1日—2014年12月31日
2、电视媒体：

永城电视台：滚动字幕
    投放时间区域：2014年10月16日—2014年12月31日
    3、电台媒体：

    电台：设置专项栏目

    投放时间区域：2014年10月16日—2014年12月31日
     4、报纸媒体：

    各类报纸：《今日永城》、《大河信息》
    投放时间区域：2014年10月16日—2014年12月31日
     5、杂志媒体：

    《城市杂志》：专版

     投放时间区域：2014年9月—2014年12月
     6、网络媒体：

     各大网络媒体：新闻转载、永城人论坛网、车生活微信平台
     投放时间区域：2014年9月16日—2014年12月31日
     7、宣传物料：
     海报、宣传册、单页：若干 

     投放时间区域：2014年10月初—2014年12月

十三、参与须知
1、参赛者在参加本次活动期间（自报名始至颁奖仪式结束）不得参与其它相同类型的活动。 
注：在大赛中未进入下一环节的，不再受此条款约束。
2、主办单位对参赛者的报名资料全部内容及在本次活动期间的肖像、形象表演和活动拥有制作权及使用权（含平面媒体、网络媒体、广播电视媒体等）；主办单位对上述资料及制作作品有完全的著作权，并可为商业或非商业目的保存、使用、发表、发布，而无须征得参赛者的同意或支付任何报酬。上述保存、使用、发表、发布的权利不以本次活动期间为限。 
3、参赛者在活动期间，不得进行下列行为，如有违反将取消其参与资格且主办方不承担任何责任： 
（1）未经活动组委会安排，私自接受任何媒体记者有关本活动的采访； 
（2）未经活动组委会安排，在任何传媒刊登、播放或者向任何传媒提供有关本活动的任何形式的图片、音像、文字资料。 
4、活动期间，参赛者应配合参加主办单位组织的写真拍摄、活动宣传及赞助商推广等相关活动。 
5、参赛者应当遵守组委会关于参赛者报名、登记的有关程序和规定，如实填报自身情况，并出示合法有效的身份证件。如参赛者提供的信息和证件不真实，则组委会有权取消其参赛资格，并有权要求其承担因此引起的一切法律责任。 
6、参赛者必须严格遵守大赛组委会的其它各项规章制度。 
7、本活动须知是参赛者与本活动主办方的协议的一部分。
                                                      永城同城广告传媒有限公司  
                                                               策划经理 陈勇迪

                                                                 13569382453

