中国旅游十大策划专家——原群经典语录

美玉需雕琢，美景需规划。

旅游宁可乱糟糟，不可静悄悄。

旅游要敢吹、会吹、能吹，一吹即灵。

男怕干错行，女怕嫁错郎，旅游怕规划帮倒忙。

宁可蜚短流长，不可冠冕堂皇。

智者做概念，愚者做建筑。

小题大做，歪题正做，假题真做，虚题实做，远题近做。

愈是民族的愈是世界的，愈是乡土的愈是特色的。

休闲旅游崇尚回归自然，旅游规划贵在道法自然。

旅游“智”在必得。有智不在山高，无智山水依旧。

有限资源，无限创意。

无中生有，有中生优，优中生特，特立独行，行之有效。

旅游可有名无实，绝不可有实无名。

史是景之根，人是景之本，文是景之魂，山是景之体，水是景之韵，绿是景之容。

文化活化，传说神化，空气净化，环境美化，历史时尚化，景点差异化，景区全域化，游览体验化，开发创新化，生态、生产、生活一体化。

要让真实淡化，要让真实活化，要让真实优化，要让真实神化；不要被真实所累,不要被真实所困，不要被真实所扰，不要被真实所误。

旅游规划应以人为本，出人意料，惹人注目，引人入胜，顺人应天，悦人身心，发人深思，使人受益，令人神往。

大品牌大发展，小品牌小发展，没品牌难发展。

4A不计其数，5A屈指可数；4A图热闹，5A赚钞票。

一般商品卖一次，旅游产品卖N次。

乡村旅游赋山水以生命，予景区以灵魂，转资源为资本，变荒山为金山，化水源为财源，让山人成商人，使老农变老板。
