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【摘 要】本文在对生态农业旅游的阐述的基础上，以武汉市某基地

阐述在中老年的旅游市场中的发展机遇，并提出了具体的规划方案。
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随着国民经济的进一步发展，旅游业发展态势强劲，旅游市场也进一

步细化。生态休闲旅游市场逐渐成为重要的一个细分市场。

1 市场现状

生态农业旅游是推动农业现代化的重要手段。各级政府多角度、多方

位的出台政策，为更加有效的实现新农村建设，生态农业的发展借此东风，

开始在大城市的快速发展，为广大群众所接受，并且实现旅游的产业化。

武汉位于华中腹地，长江流经武汉，周边乡村资源优越，在城市化进

程的加快的基础上，生态农业旅游迅速崛起，生态农庄和休闲农舍是其主

要产品形式。

现对武汉生态农业旅游部分景点旅游形式和特点列表如下：
典型景区 规模 主要特色 主要形式
武湖农场 10.8 万亩 全国首批生态农业旅游示范景点 农业科技园
武汉木兰草原 20000 万亩 5A级蒙古风情景区

武汉胜天农庄
6000 亩

蔬菜瓜果种植、动物养殖观赏、
采摘体验、风光游览、户外运动、
农家美食、养生度假

民族风情游

2 市场分析

目前生态农业旅游市场的特点 :

一是生态农业旅游以观光、休闲功能为主，具有较高参与性、互动性

的娱乐项目还鲜有出现；二是客源地构成主要以旅游吸引物所在地城市居

民为主；三是生态农业旅游项目大多位于著名景区的附近，依托旅游景区

的发展来拉动，部分生态农业旅游项目本身就是景区的一部分。生态农业

旅游发展趋势分析；“系统经济”；全产业链模式发展；生态农业旅游呈

现集聚发展；生态农业旅游融合所在地农村发展；“小而美”的产品。

2.1 基地介绍

1）区位条件。长河基地位于武汉市阳逻经济开发区汉施公路北侧，邻

靠长河，新大门设置在基地东侧，有大路与汉施公路连接，所处位置交通

便捷，对外交通方便。2）资源禀赋。武汉市乡村休闲旅游资源丰富，加之

气候春暖、夏热、秋爽、冬寒的季节特征，对于养殖、栽种等适宜，这些

都为农业生态旅游园的建设与发展提供了基础条件。3）客源市场。武汉市

人口基数大，常驻人口 900 多万，流动人口也众多，随着经济发展和人均

收入增加，在双休日、小长假出游中，消费者开始青睐城市周边游玩，因

此农业休闲旅游需求越来越旺盛。4）产业政策条件。武汉市政府高度重

视农业生态旅游的发展，市、区两级政府分别成立了乡村休闲旅游管理工

作领导小组，乡村休闲旅游的规划、管理和协调服务工作。与此同时，各

种农事会节也开始吸引更多的城市居民参加。此外，随着武汉城市圈一体

化格局的形成，城市圈内的九城市的旅游主管部门团进一心，多方位的开

始进行跨区的旅游产业协作。

2.2 中老年市场介绍

据有关报告，我国面临严重的人口老龄化趋势。据民政部的数据显

示，预计到 2016 年，我国 60 岁以上老年人将达到 2.16 亿，约占总人口的

16.7%，平均净增老年人口 800 多万，超过新增人口数量；80 岁以上的高

龄老人将达到 2400 万，约占老年人口的 11.1%，约占老年人口的 1/4. 我国

人口年龄结构的变化，说明随着我国经济社会快速发展，人民生活水平和

医疗卫生保健事业的巨大改善，生育率持续保持较低水平，老龄化进程逐

步加快。按照国际惯例，65岁及以上人口比重超过7%就属于老龄化社会。

人居环境的选择至关重要，而拥有休闲、度假、养生三大主体功能的人居

环境和休闲产品就成为了生态旅游重要的组成部分。

3 市场推广方案

老年在旅游市场的感知要素不同。针对老年人追求的健康、舒适、悠

闲的生活方式，制定出两种主题形象方案。方案一“一竿片水绿田园生态

休闲慢生活”;方案二“品生态休闲享惬意生活”

3.1 营销推广

为打造鲜明的旅游形象，充分利用各种形象传播方式，通过大众媒体、

节庆活动和公共关系等途径，形成强大的宣传攻势，形成多层次、多渠道

的旅游宣传促销合力。1）大众媒体宣传。为了推广项目的旅游形象，我

们建议可将旅游形象制作宣传片，先期可在武汉电视台和湖北电视台进行

播放，提升大众对项目的认知度；同时，还可在通往旅游区的主要公路如

汉施公路等树立户外广告牌，并配以旅游形象宣传口号；此外，还可在公

交车等投放广告、在主要旅游网站上投放网络广告等，并通过《中国旅游

报》全方位多途径提升项目形象的认知程度。2）微信公众平台。开设长

河基地生态旅游项目的微信公众平台，及时公布项目活动内容，展示项目

产品图片、视频、游客体验等内容，并通过微信平台与消费大众进行互动，

扩大项目的知名度和影响力。3）事件活动营销。设计系列旅游体验活动，

如钓鱼竞技，采摘大赛等增加互动的大众参与（设计专门的项目网站，在

网站上报名并拉动大众投票等设计精心的活动流程），通过事件及活动盘

活旅游资源，提升项目人气。

3.2 产品介绍

1) 无差别市场旅游产品设计 .本基地打造的是“生态休闲、科研、创

新创业”基地，其市场客源是全方位的。主要的产品如下。中小学生田园

亲子游 ;田园观光 ;四季瓜果采摘 ;生态农业展销 ;2) 中老年市场旅游产品

设计 .中老年人在旅游消费的偏好与生态休闲旅游所倡导的主题是完全一

致的。因此，针对中老年市场在进行市场开发时，老年在旅游市场的感知

要素不同。老年人追求的健康、舒适的生活方式是其他旅游客体所不同的。

针对中老年市场来讲，基地的教育、科研示范的能力较弱，因为该层次的

消费者对学习教育的需求不高，只能算是旅游产品的附加品，不适宜过多

投入。建议作为附加产品的策略进行市场投入。3)生态农业旅游产品主打：

①垂钓项目：品质类、高端类；②采摘项目；③花卉园艺项目；④农家饕

餮宴（有机蔬菜、菌、肉）。

4 旅游配套设施建设探讨

这个展示厅的建设需要采用最现代的建筑风格，并利用各种模型和高

科技手段，声光影相结合，展示长河基地的科研水平。分为“光伏展示区

“，”生物多样性展示区”和“创新创业成果展示区”三个展厅。


