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摘 要：峨眉武术产业发展滞后，但其发源地地理位置独特，旅游资源丰富，赋予峨眉武术旅游更多内涵。发展峨眉武术的旅游功能是

发展峨眉武术的重要组成部分，着力打造“六个一”，把峨眉武术节及相关赛事办成能产生经济效益的会议，是提升峨眉武术品牌和峨

眉—乐山大佛旅游内涵的有力突破口。

关键词：峨眉武术 旅游 策划

中图分类号：F272 文献标识码：A 文章编号：1005-5800(2010)08(b)-184-02

峨眉武术是具有浓郁巴蜀特色的地域武术，他的发源地峨眉

山位于中国四川峨眉山市境内，景区面积154平方公里，是中国四大

佛教名山之一，有寺庙26座，佛事频繁；与之相隔30公里的乐山大

佛位于乐山市郊，岷江、青衣江、大渡河三江汇流处，依岷江南岸凌

云山栖霞峰临江峭壁凿造而成，为弥勒佛坐像，是唐代摩岩造像中

的艺术精品之一，世界上最大的石刻弥勒佛坐像。峨眉山-乐山大佛

都在“峨眉山国家级风景区”范围内，是闻名遐迩的风景旅游胜地。

1996年12月6日，峨眉山-乐山大佛成为世界“文化与自然遗产”，是世

界第十八个，中国第三个双遗产所在地。而在这个秀美地方生长起

来的峨眉武术，能否成为旅游的一个新亮点，通过考察峨眉武术产

业发现：峨眉武术产业和旅游的相关内容单一，各个方面尚处在起

步阶段。为进一步给双遗产旅游带来新的支撑，峨眉武术文化作为

峨眉山文化的重要组成部分，应当大力弘扬，并加入到峨眉山-乐山

大佛的旅游中，成为其中一份子。

1 透过会议经济看“峨眉武术节”
会议经济是由会议的效应产生的一系列经济活动和所带来的

经济效益。会议经济产生的条件有二：首先，会议经济要求会议有

带动效应，能产生深远影响，这要求会议要有较高层次并讨论重要

主题；其次，会议经济要求将会议作为一种产业，围绕会议开展一

系列经济活动。正所谓“(武术)会议搭台，经济唱戏”，中国·四川国际

峨眉武术节已成功举办两届，效果如何？仁者见仁智者见智，说法

很多，其中包含了很多商机，应当大胆设想把峨眉武术节办成一个

集招商引资、旅游、休闲、度假等多功能为一体的商业盛会，2008年

在武当举办的“第三届世界传统武术节”上，招商引资达7.5亿元，就

是一个很好的例证，峨眉武术节期间特别是2009年8月 8日,第二届

中国四川国际峨眉武术节进行金顶论剑的当天，到金顶的游客是同

期的两倍多。今后五年内乐山-峨眉将新建五星级饭店五个以上，将

给会议经济提供更多的硬件支撑，可见峨眉武术相关会议有许多

商机，急需我们探索研究。

1.1 提高会议规格，固定承办方

国际峨眉武术节至今已举办两届，2007年是峨眉山市政府承

办，2009年是峨眉山管委会承办，这样的举办方式与规格达不到会

议经济的要求和高度，如果由省政府出面承办，提高会议规格，邀

请国内外武术理论和技术等方面的权威人士参加，邀请政要和商

界巨头参加，吸纳武术界的精英聚集峨眉，举行高规格的比赛和交

流，通过几届这样的会议，把峨眉武术相关赛事办成武术界的“峰

会”，让峨眉武术节等赛事在武术界人士和武术界外士心中是一个

高规格、高等级的会议，无论是参加比赛，还是进行论坛都是荣幸

之事，让更多武术爱好者来峨眉山寻访和追踪武术(名人)的足迹，

这样提升峨眉武术相关赛事的档次和规格，提升峨眉武术的地位

和 增加峨眉山旅 游的文化内涵。同时会 议固定 承办方，每年有主

线，有突出的亮点，让峨眉武术节等相关节日，成为大家的期盼。

1.2 错开黄金时期，丰富峨眉武术节的旅游内涵

据峨眉山-乐山大佛管委会统计，在旅游旺季，峨眉山旅游接待量

基本饱和，为缓解峨眉山旅游的压力，每年武术节举办的时间应该

错开旅游高峰进行，这样有利于充分利用旅游资源，保障武术节的

旅游服务。同时赋予峨眉武术节等武术赛事更多的内涵，丰富峨眉

武术节内容，让武术节的内容涵盖旅游的各个方面，如峨眉武术寻

踪游、金顶比武、休闲度假、招商引资、旅游美食等等，充分利用峨眉

武术节扩展市场，留着游客，促进消费。

2 “住、行、食、游、购、娱”是旅游业的六要素
如何结合旅游的六要素，充实峨眉武术旅游内涵是研究峨眉

武术旅游产业的目的所在，做好“六个一”工程，集中或分散建设一

个或多个以峨眉武术为主题的“峨眉武术”社区，并把峨眉武术的

主题元素融入峨眉景区的各种规格档次的休闲建筑群中，以此来

增加峨眉武术旅游资源，吸引游客，这就迫切要求建立峨眉武术的

“六个一”工程。形成峨眉武术的基地，以此来彰显峨眉武术，为峨

眉山旅游增加新的看点和亮点。

2.1 建立一个峨眉武术专修学院

现在没有一个规模以上的武术学校，没有相关的文化积淀和

相对休闲展示的空间，建立一个峨眉武术专修学院，能传承、宣传

和研究峨眉武术，给峨眉武术提供一个专修的场所，让世界各地的

峨眉武术爱好者有一个学习、研究峨眉武术的基地，同时授予相应

的学历和资质证书，规范峨眉武术的传承体系；利用武术院的师资

力量，并邀请国内外知名专家来规范和编写峨眉武术的各级套路

和功法。在国内外有很多的学校是本地的旅游景点，成为旅游学习

的目的地，如：厦门大学，南京师范大学等等，把峨眉武术学院建成

一个融峨眉武术文化于其中的一个旅游景点。

2.2 建立峨眉武术博物院

峨眉武术是国家级非物质文化遗产，历史悠久、内容庞杂，如何

向世人展示其内涵和发展历史，是现在相关职能部门和峨眉武术

人士的当务之急，建立峨眉武术博物院，研究并向世人展示峨眉武

术发展的历史沿革，峨眉武术的文化内涵和传说、典故，是丰富和

修正峨眉武术的有力保障。

2.3 修建一条以峨眉武术等休闲项目为主题的街道

峨眉山市正在建立“宜居、宜养”之城，结合峨眉打造“佛文化、

茶文化、武术文化”三 张名片之机，建立一条将三张名片融入其中
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的街道，突出“佛、茶、武术”文化。

(1)饮食文化是中华民族的悠久传统文化之一，大力发展峨眉

武术旅游饮食，是游客的需要，更是旅游产业发展的需要，是峨眉

山向客人展示地方文化的重要载体，能体现峨眉山的特色文化。在

峨眉武术饮食街中设立峨眉武术的名人雕像，进行简单的武术展

示，凸显峨眉武术文化与历史渊源，在武术餐饮中，服务员的礼仪按

照武术传统进行，餐厅的设立紧扣峨眉武术或其他门派武术，如洪

门、岳门，菜品的名称：化骨绵掌、水上飘⋯⋯喝的酒称迷魂汤，酒名

是峨眉功夫酒等等。

(2)设立茶艺馆，进行茶艺展示、品茶、讲解茶艺和峨眉山茶的

特性和功效，推销峨眉山茶叶等。

(3)设立峨眉山佛教渊源结构图，展示峨眉山佛文化底蕴，进行

佛教宣传和设立佛学讲堂，结合当今社会用案例进行佛学宣讲，让

大家通过佛学讲座有所收获与启迪。

2.4 建立一个峨眉武术研究机构

研究机构的设立对于从学术上研究、规范、宣传峨眉武术是必

不可少的，在研究机构中应当涵盖学术水平高，技术水平，和运销一

流的各方面专家，通过他们的研究为地方政府和相关职能部门在

对峨眉武术的决策等方面提供理论依据，同时在学术界形成研究

峨眉武术的热潮，让更多的有识之士加入到峨眉武术的行列中来，

壮大峨眉武术的力量。

2.5 树立一个峨眉武术的代言人

通过一部好的艺术作品，一个形象代言人对宣传起着事半功

倍的效果，李连杰通过电影《少林寺》对少林武术的宣传作用毋庸

置疑。因此有必要选拔和发掘一个有力的峨眉武术代言人，通过代

言人的宣传作用，在全国和世界扩大峨眉武术的影响。

2.6 建立一个集休闲度假、峨眉武术养身为一体的渡假村或酒店

峨眉山是天然的避暑和 休闲的仙山，近年来在峨眉景区度假

的游客越来越多，据统计，在2009年，购票进入峨眉山景区的游客

是450多万人，未购票，在景区(非购票区域)休闲度假的在240万人

以上。建立一个或多个融入峨眉武术健身于其中的度假村是一个

很好的选择，在度假村中有其他度假村的功能，同时推广峨眉养

身气功，让游客在休闲时学、练峨眉武术健身功法，体验峨眉武术

健身功法带来的健身功效与乐趣，在该度假村或酒店中集旅游、度

假、商务、习峨眉武术为一体，融“禅、武、健身”文化于其中。

3 结语
丰富峨眉武术旅游产品，从会议经济入手研究峨眉武术节的

规模档次，大力发展，科学策划峨眉武术旅游项目，赋予峨眉武术

旅游更多的内涵, 打造“六个一”工程，使峨眉武术旅游成为峨眉山

旅游的新亮点，成为峨眉山旅游经济新的增长点。
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自的物流系统实现有效对接，而不仅是结点企业、技术方法、企业

资源等简单连接，确保物 流设施充分 利用，供应链效率最大化提

高。统计显示，目前整个家电连锁企业制造成本占总成本的53%，而

与流通、营销等相关成本比例达到46%，集成化管理就成为家电连

锁企业必须正视的问题。可以将物流业务完全外包，自己专注于核

心业务的发展。如日本的伊藤洋华堂，也可与众多家电企业联手组

建第三方物流公司，打造公用的家电物流配送平台。安泰达家电物

流平台就是典型代表。

(3)采取协同式库存管理，加强信息系统建设。从整个供应链来

看，作为家电供应链上游企业的供应商，既是物流的始发点又是资

金流的开始，同时还是信息流的端点，即“任何一个最终用户的需

求信息都要最终分散成采购信息，而需求的满足程度则要最终追

溯到家电供应商对订单的实现程度”。供应商在主要城市设立仓库

储存商品，收到商家的订单后自行将物品运送到商家的仓库，商家

再配送到门店或消费者家中。

为此，家电供应商和家电连锁企业必须实现信息的共享，依据

自身情况采取先进的供应链库存管理模式。如协同式供应链库存

管理模式(CPFR)，即通过共同管理业务过程和共享信息来改善它

们的合作伙伴关系，增强对消费者需求预测的准确度，同时各个连

锁店存货部门也都能了解 到产品在销售渠道中处于什么位置，最

终达到提高供应链效率、降低库存和提高客户满意度的目的。减少

企业库存需要提高库存决策的透明性、实时性。家电连锁企业作为

供销之间的中介，承担着物流、信息流和资金流集中处理的职能，

众多分散的店铺都需要现代信息处理技术。必须重视库存管理的

信息化建设，如电子定货系统( OS)、管理信息系统(M IS)、无线射

频技术(RFI D)等，使供应链中库存数 据能够实时快速传递，从而

降低缺货成本，对用户的需求做出快 速反应。世界500强企业中有

70%采用的SAP系统，直至2006年苏宁才上线，原来在全国拥有100

多个物流配送中心(点)，基本上各个省会城市及地级市的分公司都

拥有一个仓库，仓储面积80万平方米。SAP系统启用后，使得公司的

仓储面积减少一半以上，库存量降低20%～50%，存货周转率提高

20%~60%。

(4)重视从企业内部培养供应链管理人才。家电连锁企业除了

从社会招聘供应链管理人才外，还可培养企业内部的老员工。老员

工能准确把握企业自身、家电零售行业及供应链管理过程中显露出

的问题，潜力挖掘更具针对性和有效性。如苏宁针对应届大学生的

“1200工程”、针对社会成熟型人才的核心岗位“梯队工程”、及基于

内部能力提升的“百名店长工程”、“千名蓝领工程”等人才培养战

略。每年都有大批人才成熟、凸显起来，为企业持续、稳健、高速发

展提供了忠诚、敬业、专业的管理团队。
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