
项目二任务七 教案

一、教学目标

知识目标：

跨境电商营销活动

能力目标：

-掌握后台限时折扣的设置、技巧

-掌握全店铺打折的设置流程

-了解直通车关键词的推广

素质目标：

1.养成积极主动学习意识；

2.养成分析事物及选择最优的能力；

二、课程项目模块

 平台规则

 基础操作

 市场选品

 货源采购

 跨境物流

 营销活动--------重点讲解-------如何利用营销活动打造爆款产品

 数据分析

 客户服务



 跨境支付

三、今日课程内容安排

•知识点剖析： a限时折扣、全店铺打折 b直通车推广

•学生实践环节

•课堂讨论

•综合点评

重、难点：直通车推广

知识点 1 限时限量折扣

 只要有在线产品就可以参加

 提前 12 小时创建

 活动开始后，产品即被锁定，无法编辑（价格+详情页）

 开始时间：美国时间

 提前考虑打折空间，切勿先提价后打折，会影响产品搜索排名；

 以月为单位，每月活动总数量 40个

1.1 限时限量折扣案例分析



限时折扣流程演示：

步骤 1创建活动

步骤 2添加商品



步骤 3设置折扣和库存

步骤 4等待后台展示

限时折扣商品的展示效果如图所示：



1.2引入课堂讨论：你在做限时折扣时有什么技巧？

知识点 2：全店铺打折

 适合新店铺推广；带动整个店铺曝光量；

 店铺产品价格合理设置；

 注意设置的时间，3-5天为一周期

 可以设置营销分组，再打折

步骤一：设置营销分组



7、总结及作业

列举身边自己熟悉的跨境电商平台。

步骤二：设置不容分组的不同排序
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步骤三：等活动开始

学生小组实练环节 1：小组代表后台演示（小组后台）

挑选不同的商品，做限时折扣

知识点 3 直通车推广

直通车=自主设置全方位关键词 I免费展 ZF茴品信息,并通过大量曝光

商品,来吸引潜在买家，并按照点击收费的全新网络推广模式

3.1 直通车排序的规则

根据推广评分和出价来排序，推广评分越高，出价高者排序靠前。

3.2 直通车展示位置

1、搜索页面第一页右侧 5个位置

2、搜索页面底部四个推广位及第二页及之后右侧 5个位置



3.3 直通车出价扣费规则

a、国外有效地址点击付费

b、扣费与卖家的关键词出价有关

c、扣费≤关键词出价

3.4直通车推广 – 根据数据对关键词出价进行修改

 词要和商品匹配

 不要太大的词

 可以挑流量词

 商品为“优”

总结：

店铺营销推广可以联合店铺满立减、限时限量折扣、店铺优惠券、全

店铺打折同时进行。

利用好后台的各种营销活动；

直通车的关键词和推广计划要合理；

结合店铺的商品详情页等环节

课后作业：结合课堂学习的三种推广方式，选一个产品和一种推广方

式写出一个完整的推广步骤。
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