
项目二任务五 教案

教学目标

一、知识目标

了解速卖通的产品发布流程

二、能力目标

能够独立完成速卖通产品发布

能够进行图文混合编辑

三、素质目标

1.养成积极主动学习意识；

2.养成吃苦耐劳的能力；

教学内容

四、产品的发布流程 -不锈钢纸巾盒

1、类目行业填写

重点及难点：产品的类目分为一级、二级、三级，产品类目要对应正

确，可在平台搜索想要发布的产品名称，看大多放在哪个类目项下。

需要对产品有深入的了解和认识。



2、标题关键词填写

标题的填写要精确，常见的标题涵盖产品的大类，产品的品牌，产品

的名称，产品的优势，产品产地，产品的特点属性，产品的用途等

3、产品属性填写

要求对产品熟悉有充分的认识且对产品有专业的认知。

根据所选的产品不同，网站带有此类产品的常见属性，需填写完整。

如还需填写其他属性，可以用添加属性按钮进行添加。



4、产品主图填写

 基本规范

a、主图要求清晰美观，且大小为 800*800 像素。

b、图片不能带别人商标

c、1:1 白底图推荐上传；

d、3:4场景图建议根据产品特点选择（服饰等 fashion行业推荐）

e、图片格式 jpg、jpeg、png

f、支持大小 不超过 5MB

 设计说明



a、图片背景必须为纯白色或全透明；

b、商品主体需居中正面展示，与四边保持一定间距，建议不小于 50px；

c、允许表达多 SKU、套装、配件等产品属性信息，需保证产品主体清

晰可识别

重点注意事项

a、不允许出现品牌 LOGO、水印、任何形式的边框以及促销牛皮癣等

信息

b、不允许出现敏感类目、违禁商品、政治敏感、宗教敏感等产品信息

场景图：搜索 list、猜你喜欢导购场景将呈现该商品场景图；针对 fashion

行业（推荐同步上传场景长图），系统将优先呈现场景长图（如未上传

场景图，则该类导购场景将展示主图第一张）。

商品上传符合规范的营销图在导购场景有优先露出机会，目前在手机端

产品支持（PC端待后续支持，届时具体以前台展示为准），以上“前台

应用透出场景示范”仅是手机端的各类平台推荐频道前台展示举例样

式，频道种类及推荐维度会不定期优化，实际以手机端展示为准。

也可添加产品的视频

5、尺码、价格等信息填写

注意尺码各国有差异，最好分国家标注且最后标注国际通用单位。

价格信息可以分阶段折扣。



6、详情信息模块填写

注意

图片和文字的组合及美观设计

图片不能带有他人商标

图片要有整体和细节展示

文字最好突出产品优势

9、包装信息和物流设置填写



10、服务模板和其他信息填写

建议选择付款减库存

五、总结及作业

根据在速卖通平台发布产品的要求，选择一个产品并将产品发布的所

有信息准备完善。


