
项目二任务一 教案

一、知识目标

1.了解速卖通平台的发展历程和基本概况

2.掌握速卖通买家前台的基本架构和功能

二、能力目标

能够利用速卖通买家平台进行基本搜索

三、素质目标：

培养勤学钻研和吃苦耐劳的精神

四、情境导入

举例及回顾前面学过的跨境电商的平台

1、跨境电商的平台

2、本学期所要学习的主要平台





3、跨境电商的现状

3.1我国跨境电子商务业务市场交易规模稳步扩大

3.2总的来说，跨境电子商务行业未来前景很大，市场一片蓝海。

但是与行业迅猛发展不匹配的是，跨境电子商务的人才捉襟见肘！

“中国跨境电商约有 450万的人才缺口”

所以跨境电商人才储备具有巨大的美好前景。这也是为什么学校开这

门的课的原因。





四、今天所要学习的跨境电商平台速卖通

速卖通官方网站： www.aliexpress.com

学生打开网页，了解速卖通的界面及界面的模块。

4.1介绍速卖通

全球速卖通（英文名：AliExpress）是阿里巴巴旗下的面向国际市场打

造的跨境电商平台，被广大卖家称为“国际版淘宝”。全球速卖通面向

海外买家客户，通过支付宝国际账户进行担保交易，并使用国际物流

渠道运输发货，是全球第三大英文在线购物网站。

4.2主要特点：

http://www.aliexpress.com
https://baike.baidu.com/item/%E9%98%BF%E9%87%8C%E5%B7%B4%E5%B7%B4/33
https://baike.baidu.com/item/%E6%B7%98%E5%AE%9D/145661
https://baike.baidu.com/item/%E4%B9%B0%E5%AE%B6/599535
https://baike.baidu.com/item/%E6%94%AF%E4%BB%98%E5%AE%9D/496859


4.2.1更多的公司、个人加入速卖通的运营

4.2.2优势： 佣金低、平台简单、平台在国外的推广

4.2.3主要客户：俄罗斯、美国、巴西、等



4.2.4支付及放款平台： 主要美金交易 国际支付宝和 PAYPAL



4.2.5客户沟通：站内信等、绝大客户直接下单

4.2.6物流： 邮政小包、E邮宝、线上物流等

在全球速卖通上有三类物流服务，分别是邮政大小包、速卖通合作物

流以及商业快递。其中 90%的交易使用的是邮政大小包。



中国邮政大小包、香港邮政大包的特点是费用便宜（如：一斤的货物

发往俄罗斯，大致费用只需要四五十人民币），但邮政大小包时效相

对较慢，且存在一定的丢包率，建议跟买家做好服务沟通的前提下使

用。

合作快递的特点是经济实惠、性价比高、适应国际在线零售交易，由

全球速卖通分别与浙江邮政、中国邮政合作推出。

四大商业快递特点是速度快，服务高，专业，高效，但相对快递价格

比较高。适用于货值比较高、买家要求比较高的宝贝或交易

卖家发货时，可以根据不同的物流服务，选择在速卖通上线上发货，

也可以联系各主要城市的货代公司上门收件进行发货。

4.3发展现状

全球速卖通是阿里巴巴面向国际市场的在线交易平台，成立于 2010

年，客户买家范围已经遍及 220 多个国家和地区，覆盖服装服饰、3C、

家居、饰品等等共 30 个一级行业类目。

2019年 3 月，阿里巴巴旗下跨境电商零售平台全球速卖通在俄罗斯

推出在线售车服务。俄罗斯消费者可以直接在速卖通上一键下单，支

付预付款，到指定线下门店支付尾款即可提车。

4.4行业分布

https://baike.baidu.com/item/%E9%98%BF%E9%87%8C%E5%B7%B4%E5%B7%B4/33


全球速卖通覆盖 3C、服装、家居、饰品等等共 30 个一级行业类目；

其中优势行业主要有：服装服饰、手机通讯、鞋包、美容健康、珠宝

手表、消费电子、电脑网络、家居、汽车摩托车配件、灯具等等。

4.5全球速卖通适销产品

适宜在全球速卖通销售的商品主要包括服装服饰、美容健康、珠宝手

表、灯具、消费电子、电脑网络、手机通讯、家居、汽车摩托车配件、

首饰、工艺品、体育与户外用品等等。

五、速卖通的访客地域分布

https://baike.baidu.com/item/3C/16563428
https://baike.baidu.com/item/%E6%9C%8D%E8%A3%85/247479


六、总结及作业

分组先了解速卖通后台的界面，先不能上传产品，

浏览 1688 或者淘宝，了解货源

每个小组今天任务：了解选定小组的货源及熟悉买家界面、

竞争者的产品、定价


