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1-7 线路营销
详案：

步骤一：引入任务 时间（10 分钟）

引入案例：日照海峡旅行社针对组团社的线路宣传页

（注：页眉页脚处需要包含旅行社的荣誉、电话、地址等相关信息，也可以设计一些艺术字

使页面更加美观）

经理：

您好！感谢您一如既往的支持，现将您所需行程和报价传真与您，敬请惠阅！

组团社 操作人 时 间 年 月 日

电 话 电 话 人 数 大 小

传 真 传 真 全 陪

手 机 总经理 地 陪

天数 日照、沂水三日游 用餐 住宿

D1

日照早接团，灯塔风景区：临碣石、观沧海，远观中国

第二大煤炭专用输出港——日照港。参观亚洲最大水上运动

基地——水上之都风景区（全国第一届水上运动会比赛基

地：可参加快艇、高速客船等众多自费水上游乐项目）。万

平口海滨生态广场—日照市接待中外游客的城市客厅。日照

海滨国家森林公园（40/32）体验中国三大金沙滩之大沙洼

浴场（第四浴场）。回归自然，拥抱大海。可参加双人骑自

行车、沙滩车、马车、空中飞伞等众多自费游乐项目。

早
中
晚

渔家

D2

早餐后赴沂水（约 2 小时车程），游览江北第一长洞，

中国特、大型著名溶洞之一——地下大峡谷（60/48）。午

餐后返日照游览江北第一竹园—竹洞天风景区（26/20）。

亚欧风情大道观光，体验山海天旅游度假区的海风仙韵，金

沙滩海水浴场踏浪嬉戏。

早
中
晚

渔家
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D3

早餐后乘船登桃花岛（30/21），赶海拾贝，尽享大海

的馈赠。参观亚洲最大的音乐喷泉广场—太阳广场（07 年

全国首届水上运动会开幕式主会场）。市政广场、银河公园、

植物园、大学城观光。结束愉快行程，返回温馨家园！祝一

路顺风。

早
中

分

解

报

价

门票 见上

餐费 早餐*元/人正餐*元/人 (十人一桌,正餐十菜一汤)

房费

导服 *元/车/天（确保优秀导游服务）

用车 自备车

团款 现付

注

意

事

项

1、在不减少景点的情况下，我社保留调整景点游览顺序的权利！

2、登陆我社网站，查询更多线路及日照天气、海浪预报及日照旅游注意事项！

3、由于团队餐中有适量海鲜，用餐中可适量食用大蒜和米醋。

4、团队行程不安排游泳活动，游泳属于个人行为。

组团社确认： 地接社确认：

温馨提示：

思考：上面的旅行社宣传页针对的目标客户是谁？旅行社线路宣传的途径有哪些？

讨论：上面的宣传页和大家在市场上看到的宣传单有什么不同？为什么？

提问：2 到 3 名同学，请学生回答针对旅游者的宣传页是什么样的？

步骤二：旅游线路宣传的相关知识 时间（20 分钟）

随着旅游市场的竞争越来越激烈,对于旅行社来讲如何宣传是一门必修的课程,不宣传

等于“等死”,宣传不好等于“找死”。那么我们来看一下当今旅行社都是怎么宣传的?

1、发传单宣传

这种传统的宣传方式受地域性限制特别强，一般比较适合地接社在人口密集的地方(机

场、火车站)。

2、报纸宣传

这种传统的宣传方式逐渐在脱离市场，原因也很简单，看报纸的人越来越少了，如果您

有老年团的线路，不妨可以尝试。

3、竞价排名宣传

目前很多的旅行社都选择做竞价排名，大部分还是以百度为主，竞价排名是一个很好的

工具，主要还是在选词上多下功夫，很多旅行社说做了竞价排名没有效果，试问您花费了多

少功夫来做呢？所以在做竞价排名的时候还是多多的关注一些更精准的词语，多多的想一下



日照职业技术学院 《旅游策划实务》精品资源共享课

一个游客搜索某一个词语的意图。那么相信竞价排名能够提升您的销售额。

4、网店宣传

目前开网店成为了很多旅行社的优质选择，那么我们来看一下当前都哪些地方可以开网

店？

（1）乐途旅游网

乐途旅游网成立的时间比较早，咨询的内容比较多，前身是新浪旅游频道的代理商，后

来得到了中视金桥的投资，在央视做了 1年多的广告，是当前很多旅行社选择开网店的平台

之一。

（2）欣欣旅游网

创办于 09 年，在南方起家，然后迅速扩展到全国，SEO 这方面做的不错，不过担心它

走 51766 的老路，当然这要看百度了，目前也是很多旅行社考虑的平台之一。

（3）同程旅游网

这个网站最开始的时候是做旅行社同业平台，后来有了网店，不过现在模式变了，在做

自己的产品，有点类似于途牛，很多的旅行社逐渐的从这个平台退出来了。

（4）51766

51766，早在 07-08 年时候是当时很多旅行社的首选，SEO 做的特别好，但是传说中是

作弊了，后来被百度大面积封杀，至此很多旅行社的效果直线下降，目前 51766 主要是通过

订单或电话支付费用。

（5）去哪儿

去哪儿网目前的 TTS 产品，也类似于网店，但是结算方式不一样，毕竟去哪的主业务不

是旅游产品，所以选择去哪儿的旅行社也并不是很多。

（6）地方网站

地方旅游可以开网店的也很多，在这就不一一介绍了，但是地方网站也是在选择宣传时

候必不可少的。

旅行社在线路宣传时应该做的工作：

第一，竞价排名要做，但是要用心研究，是很好用的工具。

第二，网店至少要开 2 个（有精力的全开），重要的是维护，放长线钓大鱼。利用好这

点可以让您在竞价排名上面节省成本。

第三，报纸要根据您社的特点选择性投放。

第四，传单这种适合地接社选择性投放。

第五，其他宣传方式（微薄、数据库、邮件、CPC、CPS 等等）

总之，在日益竞争的市场环境中，途牛、携程等等抢了很多网上的游客，那么我们旅行

社如果想在这样的环境中脱颖而出，真的很有必要对宣传规划用心的研究一下，让我们处于

不败之地。

步骤三：布置任务 时间（5 分钟）

创设情境：

旅游旺季已经来临，你设计的旅游线路也可以推向市场了，你需要设计一份有关旅游线

路的宣传页面，可以针对组团社和游客两个情境。

任务：

设计一份线路宣传页，要求页面包含旅行社的基本信息、旅游线路的基本信息等内容，

页面要整洁、美观、大方。（可以选择针对游客，也可以选择针对组团社）
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步骤四：线路宣传页制作 时间（40分钟）

学生分成小组，分别讨论旅行社线路宣传的方法和渠道，并分别针对组团社和散客旅游

者设计宣传页。

问题：针对散客旅游者的宣传页制作需要用到作图工具，学生基本都不掌握使用方法。

因此，教师可以给学生提供一些素材网站，学生可以在网站上直接下载宣传素材，然后根据

宣传的需要进行内容的添加，从而形成自己的作品。

模版：自驾游线路宣传页

步骤五：检查反馈 时间（15 分钟）

展示：教师请学生小组将成果在全班进行展示；

点评：小组之间互评，教师对学生的成果进行点评，指出优点和存在的问题；

考评项目 自我评估 小组互评 教师评估 备注

素质考评 课堂纪律 10 ／ ／
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20 网德意识 5

协作精神 5

课堂展示考评 30 ／ ／

成果考

评 50

成果的完整性 10

成果的内容 20

成果的创新性 10

成果的应用价值 10

合计 100

总结：教师对本次课的任务进行总结提升

设计线路宣传页是对旅游线路进行包装的过程。线路策划人员不仅需要策划文本线路和

进行线路产品的采购，还需要对线路进行包装，以一种美观、大方、新颖的方式展现给组团

社或者游客。


