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能力目标：能够分析市场对线路产品的需求情况，有针对
性的进行宣传；能够设计线路宣传页面，将线路推向市场。

知识目标：熟悉旅游市场对线路的需求，熟悉线路宣传的
方法和渠道；掌握线路宣传页的制作方法。

素质目标：具备较高的审美眼光；善于沟通交流和团队协
作。



预设情境：旅游旺季已经来临，你设计的旅游线路也可
以推向市场了，你需要设计一份有关旅游线路的宣传页
面，可以针对组团社和游客两个情境。

单元任务：设计一份线路宣传页，要求页面包含旅行社
的基本信息、旅游线路的基本信息等内容，页面要整洁、
美观、大方。（可以选择针对游客，也可以选择针对组

团社）





1、发传单宣传
        这种传统的宣传方式受地域性限制特别强，一般比较适合地接社在人口密集
的地方(机场、火车站)。
2、报纸宣传
        这种传统的宣传方式逐渐在脱离市场，原因也很简单，看报纸的人越来越少
了，如果您有老年团的线路，不妨可以尝试。
3、竞价排名宣传
        目前很多的旅行社都选择做竞价排名，大部分还是以百度为主，竞价排名是
一个很好的工具，主要还是在选词上多下功夫，很多旅行社说做了竞价排名没有
效果，试问您花费了多少功夫来做呢？所以在做竞价排名的时候还是多多的关注
一些更精准的词语，多多的想一下一个游客搜索某一个词语的意图。那么相信竞
价排名能够提升您的销售额。



旅行社在线路宣传时应该做的工作：
        第一，竞价排名要做，但是要用心研究，是很好用的工具。
        第二，网店至少要开2个（有精力的全开），重要的是维护，
放长线钓大鱼。利用好这点可以让您在竞价排名上面节省成本。
        第三，报纸要根据您社的特点选择性投放。
        第四，传单这种适合地接社选择性投放。
        第五，其他宣传方式（微薄、数据库、邮件、CPC、CPS等等）
        总之，在日益竞争的市场环境中，途牛、携程等等抢了很多网
上的游客，那么我们旅行社如果想在这样的环境中脱颖而出，真的
很有必要对宣传规划用心的研究一下，让我们处于不败之地。











项目任务：
        请以小组为单为，根据之前设计好
的旅游线路，设计一份线路宣传页，宣
传页的设计要有针对性，页面要美观大
方。
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