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《旅游策划实务》课程单元教学设计

单元名称： 线路营销
单元教学学时 2

在整体设计中的位置 1-7

授
课
班
级

2016 旅
游管理

上课
时间

周一 3 月 30
日 第 1 、 2
节

上课
地点

和 润 楼

AB303

教
学
目
标

能力目标 知识目标 素质目标

1、能够分析市场对线路产品的需求情

况，有针对性的进行宣传；
2、能够设计线路宣传页面，将线路推

向市场。

1、熟悉旅游市场对线路
的需求，熟悉线路宣传
的方法和渠道；

2、掌握线路宣传页的制
作方法。

1、具备较高的审美

眼光；
2、善于沟通交流和

团队协作。

本
单
元
任
务

情 境 描 述 引 出 任 务

情境 1：旅游旺季已经来
临，你设计的旅游线路也可
以推向市场了，你需要设计
一份有关旅游线路的宣传页
面，可以针对组团社和游客
两个情境。

任务 1：设计一份线路宣传页，要
求页面包含旅行社的基本信息、旅
游线路的基本信息等内容，页面要
整洁、美观、大方。（可以选择针
对游客，也可以选择针对组团社）

本次课使用的外语单词

宣传：propaganda；市场：market

单元教学资源

教材：陈万本等，《旅游营销策划与服务管理》，中国书籍出版社，
2011 年 12 月
课件：见精品课程网站
案例：①日照海峡旅行社线路宣传页。
参考资料：①线路产品采购的相关知识；②采购合同相关知识
设备：每个小组需要一台电脑，联网。
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单元教学进度设计（简表）

步骤
教学内容
及能力/知
识目标

教师活动 学生活动
时间
（分
钟）

1引
入

引入案例：旅
行社与酒店订
房合同不清楚

住 宿 惹 来 纠
纷；

能力目标：学
生能够分析案

例 ， 总 结 经
验。

布置：教师给出案例 学生阅读相关案例

20

引导：教师引导学生思考 在教师引导下独立思考

讨论：在外联过程中应该注

意哪些问题？如何避免类似
的事情发生？

学生小组讨论

提问：请学生描述旅行社在

与酒店、景区、餐饮、购物
等企业签订采购合同时，都

应该考虑到哪些方面的细节
问题？

学生回答问题

2 讲
解

教学内容：线
路产品采购的

相关知识；采
购合同相关知

识以及采购的
技巧；

知识目标：学
生熟悉线路采
购 的 相 关 知

识，学会沟通

交流的相关技
巧。

讲解：教师简要讲解旅游线
路产品采购涉及到的食、
宿、行、游、购、娱等方面

的知识。

学生了解旅游线路采购的

相关知识，熟悉采购的技
巧。

30

3 布
置任
务

教学内容：教
师给出预设情
境，要求学生

完成任务。

讲解：教师对创设情境进行
解释

理解领会

10

布置：教师说明学生要完成
的任务

领取任务

4 模
拟业
务操
作

教学内容：学
生分成小组，
分别扮演旅行

社外联人员和
相关旅游企业

人员，进行产
品采购过程的

模拟；
能力目标：通

过模拟业务洽
谈，具备外联

指导：教师对学生的模拟过
程进行指导

小组为单位进行业务操作
的模拟

30

检查：教师监控学生的模拟
过程
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工作的基本能
力。

5 线
路宣
传页
制作

案例：日照海
峡旅行社针对
组团社的线路

宣传页；
能力目标：能

够解读案例中
的基本信息，

并根据案例举
一反三设计丰

富多彩的线路
宣传页。

布置：教师给出案例 学生阅读相关案例

60
讨论：教师请学生讨论线路

宣传页面的设计思路和内容
学生小组讨论

监控：教师监控学生小组的

工作

学生小组完成线路宣传页

的制作

6 检
查反
馈

展示：教师请学生小组将成
果在全班进行展示

以小组为单位展示成果

30

点评：教师对学生的成果进
行点评，指出优点和存在的
问题

理解、记录

总结：教师对本次课的任务

进行总结提升
反思提升

作业
课下请同学们以小组为单位，到一家旅行社进行调研，搜集旅行社经营的线路产品，
分析产品的类型、特点，并给出自己的建议。

课后
体会


