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2-3 旅游形象口号设计 

详案： 

步骤一：引入任务  时间（20 分钟） 

引入案例： 

案例 1：2013 年“中国最佳旅游口号”评选 

2013 年“中国最佳旅游口号”颁奖典礼暨“名动中国”旅游营销论坛在北京成功举办。

颁奖盛典依次揭晓了 2013 年“中国十佳旅游口号”、“最受读者欢迎的旅游口号”、“最

受外旅局首代欢迎的旅游口号”及“最具网络影响力的旅游口号”，“好客山东”、“北京

欢迎你”、“晋善晋美”等二十条旅游口号在历经三个月的评选中脱颖而出，拔得头筹。来

自全国 30多家省市旅游局的相关领导、重点景区负责人及知名旅游策划人齐聚一堂，探讨

中国旅游宣传、营销的发展与变化，集思广益推进中国旅游行业向着更好更高的方向前进。 

评选活动在接受报名到读者投票、网络投票，网络舆情调查及专家意见收集的全过程中

始终保持客观立场，保证评选结果实至名归，突出获奖单位优秀的旅游宣传工作，并真正起

到良好的引导作用。本届评选共设置四组奖项，分别从中国游客喜好度、外国旅游局驻华首

席代表意见、网络传播影响力三个角度发布单项奖榜单。此外，结合以单项奖评选结果，评

选委员会综合了多位中国旅游业内专家的专业意见，最终评出“中国十佳旅游口号”。 

十佳旅游口号 

山东省 好客山东 

北京市 北京欢迎你 

山西省 晋善晋美 

云南省 七彩云南，旅游天堂 

宜兴市 中国陶都，陶醉中国 

天津 天天乐道，津津有味 

三亚 美丽三亚，浪漫天涯 

河南 心灵故乡，老家河南 

常熟 江南福地，常来常熟 

清明上河园 一朝步入画卷，一日梦回千年 
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最受读者欢迎的旅游口号 

泰州市 水城慢生活，尘世幸福多 

万达长白山度国际假区 原始森林，纯净呼吸 

贵州省 国家公园省，多彩贵州风 

最受外旅局首代欢迎的旅游口号 

苏州市 游东方水城，品苏式生活 

黄山 感受黄山，天下无山 

武当山 问道武当山，养生太极湖 

最具网络影响力旅游口号 

周庄  中国第一水乡 

张家界 潘多拉太远，张家界很近 

江苏省 美好江苏 

重庆市 非去丌可 

案例 2：日照向社会公开征集旅游形象口号公告和征集结果 

关于征集日照市旅游形象宣传口号的启事 

为全面展示日照市丰富的旅游资源优势，打造国际滨海旅游胜地，提升城市旅游品牌形

象，推进我市旅游产业的快速发展，现面向全社会公开征集“日照市旅游形象宣传口号”。  

1、应征内容：日照市旅游形象宣传口号。 

2、要求应征宣传语体现日照市旅游的鲜明特点，富有感染力，文字表述简洁明快、响

亮有力、韵律优美、易读易记、朗朗上口，主题深刻，易于传播（附有英语翻译更佳）。

字数限制在 16字内。 

应征宣传语要反映出日照市拥有金沙滩、太阳文化、民俗旅游、新亚欧大陆桥东方桥 3、

头堡、生态宜居城市、水运之都等“滨海”、“生态”、“休闲”、“运动”的地域独

特性元素。 

4、应征者须提供详实的“日照市旅游形象宣传口号”创意说明。 

日照市旅游形象宣传口号征集评选结果 

1、 游山登五岳，赏海去日照 
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2、 阳光之都,大海情怀——中国日照 

3、 日照碧海,度假天堂 

4、 日照归来不看滩 

5、 阳光之城，海韵之都 

6、 旅游圣地金海岸，中国日照山海天 

7、 相约阳光之城，尽享海滨风情 

8、 悠悠日照行，难忘金沙情 

案例 3：征集网正在征集旅游形象口号的公告 

征集网（http://www.zhengjicn.com/）在每个时间段都会有 20 个左右的旅游形象口号

征集的公告，教师可以选择其中两到三个奖金丰厚的征集启事，向学生展示，引起学生对形

象口号设计的兴趣和欲望。 

提问：你对旅游形象口号设计有什么看法？旅游形象口号设计有什么技巧？ 

总结引入下面的知识讲解 

步骤二：讲解旅游形象口号设计的相关知识  时间（25 分钟） 

（一）口号定位 

1、地方特征——内容源自文脉 

即要求口号的实质内容必须来源于地方独特性，来源于旅游地所在的地理文脉，只有充

分挖掘和深刻分析旅游地的地域背景，发现和提取地方性元素充实到口号中，才能避免过于

空泛。 

2、行业特征——表达针对游客 

旅游口号的制定必须充分了解游客的心理需求和偏好，旅游地形象口号要强调和平、友

谊、交流、欢乐等等。例如世界旅游日的口号就充分体现了旅游业的行业特征。 

3、时代特征——语言紧扣时代 

旅游形象口号要有时代气息，要反映旅游需求的热点、主流和趋势。 

4、广告效果——形势借鉴广告 

旅游口号必须首先打动旅游者的心，激发旅游者的欲望，要为旅游者永久而深刻地记忆，

要能够广泛迅速地传播，即要有广告效应。因此，旅游口号要具备广告词的凝练、生动和影

响力。 

（二）旅游形象口号的创意方法 

旅游口号是旅游目的地形象创意构思的语言文学表现。一句有时代感、具独创性、寓意

深刻、琅琅上口的旅游口号，往往能引起人们的无限遐思，产生意想不到的号召力。旅游口

号是旅游目的地形象内外传播的焦点和重要载体，必须充分反映鲜明的主题和旅游地的独特

个性。 

1、资源主导型： 

这是一种非常普遍采用的旅游地形象宣传口号设计类型。如北京市的“东方古都、长城

故乡”，浙江的“诗画江南，山水浙江”，山东的“齐鲁神韵，山水豪情”，江西的“红色

摇篮，绿色家园”等。 

2、“借船出海”型： 

采用比附的设计手法，借助于知名度较高的旅游地来宣传自己。如苏州乐园的“迪斯尼

太远，去苏州乐园”，巧借迪斯尼来宣传苏州乐园容易到达，可游性强的特点；海南三亚的

“不是夏威夷，胜似夏威夷”；广东肇庆的“肇庆山水美如画.，堪称东方日内瓦”等。 

3、利益许诺型： 

http://www.zhengjicn.com/
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如杭州宋城景区的“给我一天，还你千年”；山东曲阜的“旅游到曲阜，胜读十年书”

等。 

4、利益诱导型： 

如西安的“走进历史，感受人文，体验生活”；上海的“上海，精彩每一天”；深圳锦

绣中华的“一步迈进历史，一日畅游中国”。  

5、古今对接型： 

如浙江宁波的“东方商埠、时尚水都”。 

6、意味深长型： 

如黑龙江伊春的“伊春，森林里的故事„„”，表现小兴安岭的森林景色和资源特色，

同时为受众留下一定的想象空间；江苏的旅游宣传口号“梦江苏”；吉林的旅游宣传口号

“呼吸吉林”。 

（三）全国知名旅游形象口号 

1、河南公开征集旅游形象口号 

（1）主题口号金奖： 

“中华之源 锦绣河南” 

（2）主题口号银奖： 

“大河之南 锦绣中原” 

“厚重河南 锦锈中原” 

“惊喜河南一一想不到的精彩 

2、吉林旅游形象定位语、宣传口号 

一等奖（1条）：呼吸吉林 

二等奖（2条）： 

古地秀山水 新天梦吉林 

吉山吉水吉林美 吉祥吉利吉林游 

三等奖（3条）： 

登顶长白山 眺望大东北 

观白山林海品大荒神韵 游三江秀水舒关东情怀 

纵情绿色山水 寻梦多彩吉林 

3、淄博旅游宣传口号 

（1）优秀奖内容为： 

“灵秀之都  古韵淄博”。 

（2）10 条参与奖分别为： 

“齐都千古风犹在，陶城把酒话聊斋 

瓷都足球源 齐风聊斋情 

聊斋与古城齐名，陶瓷共足球一色 

齐国故都观蹴鞠 聊斋故里赏陶瓷 

千年齐故都，神秘聊斋城 

观齐国故都风采，品聊斋文化神韵 

齐都说聊斋，球乡赏陶瓷 

游齐国故都 览聊斋世界 赏陶瓷名城 

一脉齐文化，聊斋话天下-中国淄博欢迎您 

独留齐国风韵，尽得聊斋灵秀 

4、东营市旅游形象标识和主题口号 

一等奖： 黄河与大海相约的地方——中国东营 
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二等奖：黄河入海的地方——中国•东营；世界湿地生态旅游圣地——中国东营  

三等奖：黄河在这里入海 梦想从这里扬帆；神奇黄河口，魅力石油城；游兵圣故里，

赏黄河奇观，览油城美景，品东营神韵。 

5、扬州旅游宣传口号 

“烟花水都、诗画扬州”、“烟花三月情、二分明月梦”、“访八怪故里、寻琼花芳踪”、

“江南第一游、骑鹤上扬州”、“天下三分灵秀、二分尽在扬州”、“人居佳绝处、诗画新

扬州”、“烟花月亮城、歌吹是扬州”、“精致扬州，享受生活每一天”、“古文水绿秀、

扬州看不够”、“文化水都、扬舟天下”。 

6、南宁公开征集旅游宣传口号获奖 

“奇山秀水 风情南宁”、“歌海绿浪      情满壮乡”、“绿城寻歌梦壮乡”、

“风情壮都      绿城南宁”、“绿城山水美       悠悠壮乡情”、“南宁：

写满诗情绿意的请柬。”、“绿色梦境      多彩南宁”、“绿城携手东

盟      山歌唱响世界”、“走进多情山水      拥抱绿城南宁”、“歌在壮乡，

美在绿城，游在南宁”。特等奖口号——“奇山秀水绿南宁”  

步骤三：布置任务  时间（10 分钟） 

创设情境： 

情境 1：日照市旅游局在网上公开征集日照市旅游形象口号，请大家积极参与口号设计，

并投稿；（征集活动已结束，教学过程模拟进行） 

情境 2：请为你的家乡设计旅游形象口号，并与当地旅游相关负责人沟通。 

情境 3：中国征集网广告语、宣传口号征集区有很多旅游形象口号征集公告，请选择一

个进行设计并投稿。 

任务： 

任务 1：设计日照市旅游形象口号，并投稿； 

任务 2：设计你所在家乡的旅游形象口号； 

任务 3：在中国征集网选择一个征集旅游形象口号的公告，进行设计并投稿。 

因为之前的两个任务都是以日照市旅游形象为基础，所以在课堂上以完成日照市旅游

形象口号的设计为主。其他两个任务由学生在课下完成。 

步骤四：日照市旅游形象口号设计  时间（30 分钟） 

学生以小组为单位，完成日照市旅游形象口号设计。 

问题：①旅游形象口号的设计首先需要有明确的主题定位，这需要结合之前的调研和分

析任务，对日照市旅游形象的主题进行明确的定位，这需要教师对学生进行指导和提醒； 

②学生初次接触旅游形象口号的设计，往往设计的口号不够简练，存在表达不清、主题

定位不准、传播性不强等问题，需要教师进行指导，同时以鼓励为主。 

步骤五：检查反馈  时间（10 分钟） 

展示：教师请学生小组将成果在全班进行展示； 

点评：小组之间互评，教师对学生的成果进行点评，指出优点和存在的问题； 

考评项目 自我评估 小组互评 教师评估 备注 

素质考评 课堂纪律 10 ／ ／   
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20 网德意识 5     

协作精神 5     

课堂展示考评 30 ／ ／   

成果考

评 50 

成果的完整性 10     

成果的内容 20     

成果的创新性 10     

成果的应用价值 10     

合计 100     

 

总结：教师对本次课的任务进行总结提升 

旅游口号是旅游目的地形象创意构思的语言文学表现。一句有时代感、具独创性、寓意

深刻、琅琅上口的旅游口号，往往能引起人们的无限遐思，产生意想不到的号召力。旅游口

号是旅游目的地形象内外传播的焦点和重要载体，必须充分反映鲜明的主题和旅游地的独特

个性。 


