信息产品的成本结构特征
随着信息技术的发展，软件、CD、电影、书籍等信息产品市场上盗版盛行，为什么这类产品很容易被盗版，而且正版和盗版的价格相差很大？为什么在某些情况下消费者就算依据价格信息知道哪是正版哪是盗版，却还要知假买假？这与这类产品的成本结构的特征密切相关。
对于绝大多数信息产品来说，生产第一单位的成本很高，然而，一旦第一单位产品被生产出来，复制更多的同一产品的成本相对而言会很小。如组织人员编辑一套全新的高质量的百科全书，聘请权威专家撰稿也许就要支付上千万元的前期投入，然而印刷一本百科全书的成本相对而就很小；如果以CD盘复制一份已经编排完毕的百科全书，复制成本可能仅占卖价的零头；而通过互联网提供给另一位订户，几乎不增加任何新的成本。同样，拍摄一部电影可能花上几百万元、几千万元或甚至上亿元，然而拷贝一部电影的成本几乎为零。

用经济学的语言表述，生产第一单位信息产品的固定成本很高，但是可变成本很低，因而复制信息产品的边际产品很小。由于边际成本很小，一家厂商提供某一信息产品的数量越多，则平均成本越低。也就是说，信息产品的生产具有很强的规模经济特性。在互联网时代，与网络相关的信息产品，其固定成本很高，但可变成本极低。许多信息产品对于实际需要来说几乎没有生产设计能力的限制，一个厂商只要能提供第一份信息产品，几乎就能很容易提供无数份相同的产品。

信息产品的另一个成本特征是，固定成本中很大部分是沉没成本，即使信息产品开发失败，或者开发出来后不投入大批量生产，或者生产过程因某种原因中止，前期投入的开发成本都将无法收回。如果一个软件公司提供的软件缺乏市场，该公司退出这一市场时就可能难以回收雇佣人员编写软件以及为了宣传这一软件所花费的成本。

由于市场是不确定的，生产出第一单位信息产品时往往难以准确预测其市场需求，而信息技术发展，使得复制一份信息产品的成本很低从而极易遭遇盗版，生产信息产品的厂商为了尽快收回很高的固定成本，只能在有限的产品数量中加以分摊，从而正版信息产品的价格往往较高。然而，那些不需要承担固定成本分摊的盗版的信息产品，其主要成本就是复制的费用，因而就算以很低的价格出售，仍然有利可赚。正版价格高，盗版价格低，正版与盗版的价格差异就在于信息产品高固定成本低边际成本的成本结构特征，以及正版产品中分摊了固定成本，而盗版产品不需要分摊固定成本所致。

对于信息产品的消费者而言，有一些消费者的需求价格弹性较小，另一些消费者的需求价格弹性较大。需求价格弹性较小的消费者，不太在乎信息产品的价格高低，更关心的是产品获得的及时性和产品的质量。需求价格弹性较大的消费者，往往对价格比较敏感。如果一个软件，既有正版，又有盗版，两者的质量差异不大，但正版的价格是盗版的价格的几倍，那么有些消费者就会选择购买盗版，就算他明明知道那是盗版，他仍然会购买

