细分的服装市场
服装市场是一个典型的垄断竞争市场，从世界名牌到国内名牌，到一般的品牌，到市场里无品牌可言的廉价服装，可谓琳琅满目，眼花缭乱。可是，为什么品质差异很大，从而价格悬殊的各类服装都能在市场中并在呢？

从供给方面看，对于同一行业的不同厂商来说，由于地理位置、投入要素及规模的差异，应该达到最佳质量的质量水平也会有很大差异，因此，同一行业的不同厂商就算都是按照利润最大化的条件进行生产的，那么，在它们实现利润最大化的产量和质量水平上，品质也是参差不齐的。

从需求方面看，地区经济发展的不平衡及城乡差别导致消费者收入水平的差异、个人偏好的差异，所有这些使得不同的消费者对各式各样的服装都有其需求。一般来说，收入最高层的消费者消费最高质量的服装，如世界名牌；收入中等的消费者消费中等质量的服装，如国内名牌或一般品牌；而广大的低收入者往往只购买价廉质次的没有什么牌子讲究的服装。当然，也不排斥个别高收入者喜欢穿着廉价的服装。
既然供给方面厂商供给的是不同质量水平的服装，而需求方面消费者需求的也是不同质量的服装，那么市场供求相互作用，就导致服装市场并不是一个同一质量同一价格的市场，而是按照质量可以细分的市场。一个服装市场按照产品的差别，可以细分为女装市场、男装市场、童装市场，也可以细分为内衣市场，西装市场，休闲装市场，运动装市场，等等。

