违背需求定理的丝绸产品：
丝绸是中国古老文明的象征，丝绸产品也是中国传统的大宗出口产品，曾出口130多个国家和地区。在20世纪80年代末以前，中国的丝绸产品在意大利乃至整个欧洲都非常热销，意大利的上层社会把其作为富有和身份的象征；但是80年代末以后，随着中国乡镇丝绸企业的崛起，大量廉价的丝绸产品充斥意大利市场，上层社会就失去了对中国丝绸产品的兴趣；由于丝绸的清洗保养相对较难，一般消费者也不喜欢纯丝绸产品，于是商人们发现，丝绸产品的价格低廉了，需求量反而下降了。因此，一般认为，当时的中国丝绸产品在意大利市场上具有向右上方倾斜的需求曲线。
