排队等待加油的机会成本
由于1980年春汽油价格管制的原因，契夫隆加油站被要求将汽油价格降低至低于其他主要加油站的水平。从而使得一项实验得以进行，在这项实验中，消费者们揭示了有关他们的时间的机会成本的信息。

在这项实验中，有109位在契夫隆加油站的消费者和61位在其他附近竞争对手加油站的消费者接受了调查。消费者可以在毋需等候或稍等片刻购买高价汽油和在契夫隆加油站等待15分钟左右购买廉价汽油之间作出选择。
许多被调查者选择排队等待购买契夫隆加油站的汽油，可能是因为他们认为其等待的时间价值低于购买廉价汽油所节省的钱。假定某人在契夫隆加油站需等待20分钟，购买10加仑汽油，每加仑汽油节省0.25美元，则共计可以节省2.5美元，其时间成本是每20分钟2.5美元，或者是每小时7.5美元。假设另外一个人选择了在其他加油站购买汽油，而毋需等待，可见他的时间的机会成本必定高于每小时7.5美元。我们可以预计，个人的收入越高，他排队购买汽油的时间机会成本就越高。
这个例子表明消费者或者厂商的决策是典型地基于经济成本或者机会成本的，而并非是基于会计成本的。每个人都可以在契夫隆加油站节约钱，从而产生会计利润，但许多人并不这样做，因为机会成本太高。
