富有弹性的电话市场:
在中国电信市场上，电话用户及其电话业务的价格弹性非常大，价格的降低对于刺激用户数量和话务量的增长具有极大的作用。以1999年的电信资费调整为例，当时固定电话初装费由平均每部1010元下降到725元；移动电话入网费由每部800元下调到500元。在降价的刺激下，当年的3月至6月，全国就新增固定电话、移动电话用户1050万户。按平均每部电话年支付费用1000元计算，短短4个月可以扩大中国电信市场消费达 100多亿元。而2001年7月1日，国家财政部、产业信息部联合发文取消初装费后，全国各地的电话装机用户大幅度上升。 仅当年7月份一个月，北京市就有13万用户申请安装电话，平均每天有5000用户在申请装机，相当于以前4个多月的申请量。而在杭州，取消电话初装费两个多月后，杭州的电话市场特别是城乡结合部及农村市场也出现了空前的火爆场面。每天前往电信部门登记装电话的客户络绎不绝，最高一天甚至超过以前一天登记数的10倍。萧山区甚至出现了一个月发展农村电话2.7万户的高峰，一个月新装电话农户就超过以往一年的数量。淳安县也出现了一天受理装机1485部的场面。

