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	《市场调查与预测》



《市场调查与预测》教案7
	任务清单名称： 

2-3 调查方案设计——选择市场调研方法3
	任务所需时间
	2

	
	在整体任务中的位置
	第7 次

	项目团队
	
	上课

时间
	第 2 周
	上课地点
（含场地、设备要求等）
	

	任务
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能根据调研目的、对象、和内容，选择合适的方法

	各种调研方法的特点、优点和使用情境
	思辨、创新能力

	任务
重点
	种调研方法的特点、优点和使用情境
	任务
难点
	根据情况选择方法的能力

	任务方法
	案例法、小组讨论法、资料收集
	任务
资源
	课程ppt ,教材，案例

	单元能力训练任务
	任务7 争夺货架空间之战
  零售终端，上货空间与销售之间存在密切关系，市场经理都想在终端多多铺货，是厂家必争之地，但是终端货架的维护也是需要成本的，如何找到一种平衡，找出公司的最合理的货架空间，争取更多的利润。，请你设计一个实验，弄清货架空间与销量之间的关系


	教学时间
	任务

受单
	任务

试做
	任务

资讯
	任务

实施
	任务

检查
	任务

评价
	合计

时间
	总

课时

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	任务实施过程
	流程
	学生工作

	
	↓

任务

受单
	填写任务名称，要求、目标等


	
	↓

任务

试做
	小组讨论任务，试做、讨论、总结、面对的问题等 


	
	↓
任务资讯
	收集资料、课程教师讲解的知识等有助任务完成的资讯


	
	↓
任务实施
	完成任务活动的组织、分工、过程记录


	
	↓
任务检查
	小组互查、老师检查 发现的问题


	
	↓
任务评价
	任务完成评价，解决方案、后续打算等


	任务7 争夺货架空间之战   活动单

	1
	1.要操纵那些自变量


	2
	2.要测量那些因变量


	3
	要采用那些实验处理水平


	5
	如何选择实验单元，如何将他们分配到不同组中


	6
	如何控制选择偏差


	7
	如何降低外来变量对实验结果的影响等


	8
	描述 你的试验设计类型



	9
	完成 市场调查方案中，调研方法的修改和撰写
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