
教案
	单元名称
	产品策划
	学时
	8

	单元简介
	本单元主要介绍了产品及产品组合的概念，产品生命周期理论，新产品的概念及开发程序，品牌的概念、实施策略、品牌管理的有关内容，包装的概念及相关策略。

	知识目标
	1.掌握产品的核心概念，理解产品组合的内涵。 
2.熟悉产品生命周期各个阶段的特点及其相应的营销策略。 

3.了解新产品的概念及种类，熟悉新产品的开发程序。 

4.掌握品牌的概念及作用、商标的概念和种类，熟悉品牌设计的原则和品牌的实施策略，了解品牌管理的有关内容。 

5.熟悉包装的概念、作用及包装策略。


	能力目标
	1.提高产品组合策略的能力。
2.能够认识与判别产品生命周期。 

3.能够灵活运用产品生命周期理论开展营销工作。 
4.提升创立品牌和包装策划的能力。

	实训内容
	学生分组，根据背景资料中给定的国产手机现状，分析企业产品组合的状况，优化产品组合，进行新产品的研发，并设计出新产品的品牌和包装进行上市。

	相关知识
	产品整体概念（核心产品、形式产品、附加产品）
产品组合及其优化策略

产品生命周期（概念、特征、判断方法、营销策略）
新产品（概念、开发程序）
品牌（概念、策略）
包装（概念、策略）

	教学设计
	一、课程安排：
本单元共8课时，主要为课堂讲授和讨论。

（1） 产品（1课时）

1.产品整体概念

在传统概念里，产品是指生产者通过生产劳动而生产出来的、用于满足消费者需要的有形实体。这是产品狭义的定义。而市场营销学认为，广义的产品是指人们通过购买而获得的能够满足某种需求和欲望的物品的总和，它既包括具有物质形态的产品实体，又包括非物质形态的利益，即满足市场购买者需求的载体，是“产品整体概念”。包括核心产品、形式产品和附加产品。

课堂提问：
（1）你愿意为该五粮液产品付款多少？

（2）你为什么而付款 ？
分析提示：

（1）除了为本身产品付款，还为“五粮液”这个品牌及服务等而付费。

（2）从而引出产品整体的概念及构成部分。

2.核心产品

3.形式产品

4.附加产品
（2） 产品组合（1课时）

1.概念

资源调入：小试牛刀
2.产品组合策略

（1）产品组合的优化策略

（2）产品组合的延伸策略

3. 分析产品组合的方法

（1）三维分析图法

资源调入：YX41T07，YX41T08

（2）波士顿矩阵法

（三）产品生命周期（2课时）

1.产品生命周期

产品的生命周期就是指产品从进入市场到最终被淘汰退出市场的全过程。产品的生命周期是指产品在市场上的存在时间，从产品进入市场才开始计算，此前产品的研究开发和试产成功都在产品市场生命周期之外；产品退出市场，标志着产品生命周期的结束。应注意的是产品生命周期不是使用寿命而是指产品的市场寿命。

2.产品生命周期阶段特征

3.产品生命周期的判定

4.产品生命周期的营销策略

（4） 新产品开发（2课时）

1.新产品

新产品是从市场和企业两个角度出发的，对市场而言，第一次出现的产品即新产品；对企业而言，第一次生产销售的产品就是新产品。市场营销意义上的新产品，是指在结构、功能或形态上发生改变，并能够给消费者带来新的利益和满足的产品。也就是说，凡是在产品整体概念中的任何一部分有所创新和改变的产品，都是新产品。

2.新产品开发程序

构思阶段→构思筛选阶段→产品概念阶段→初拟营销规划阶段→营业分析阶段→产品开发阶段→市场试销阶段→产品上市阶段。
品牌与包装（2课时）

1. 品牌

    俗称牌子或厂牌，是制造商或经销商加在商品上的标志。用来区别于同行业其他企业同类产品的商业名称。品牌是一个集合概念，有品牌名称、术语、标记、符号、图案或是他们的组合。
2. 品牌策略

3.包装及包装策略

二、教学重点、难点

重点：

（1）对产品、产品组合、产品生命周期、新产品、品牌、包装等概念的理解和把握

（2）对产品组合的分析、产品生命周期的判定，新产品的开发程序的理解和评价

（2）对产品组合策略、产品生命周期各阶段的营销策略、品牌策略及包装策略的理解和运用

难点：

（1）相关概念的准备辨析，如品牌和商标等

（2）对产品相关策略的灵活运用
三、单元小结

    本单元的基本概念很多，掌握好产品、产品组合、产品生命周期、新产品及品牌与包装等概念是灵活运用与企业实践的基础。应在教学中结合企业实际案例，给学生讲清、讲透，让学生理解企业的产品，如何分析与优化产品组合，如何判定企业产品所处的产品生命周期，继而实施相应营销策略。在进入新产品开发阶段时，了解新产品开发流程，规范且谨慎地进行新品研发，并进行品牌与包装的设计。
四、课后作业：
本单元教材后面的【稳扎稳打】

单选题1、3、4、5 ，多选题1、3、5；简答题1
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