市场营销策划单元教学设计
	单元名称： 

促销策划
	单元教学学时
	2学时

	
	在整体设计中的位置
	第19次

	授课班级
	17营销
	授课人
	刘琼
	上课地点
	地滋楼

	教学

目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1、初步具备一般营销广告策划和撰写广告文案的能力；

2、初步具备策划一般营业推广活动和商演活动的能力；

3、具备一般营销公关活动策划的能力；

4、初步具备促销组合策划及撰写促销组合策划方案的能力；

5、能通过团队合作、互相协作、解决相关问题并完成任务；

6、具有团队合作精神、完成个人任务和协调组内人际关系的能力。
	1、掌握一般营销广告策划的内容、程序、方法、策略和创意技巧；

2、掌握一般营业推广活动和商演活动策划的内容、程序、方法和技巧；

3、掌握营销公关活动策划的内容、程序、方法和技巧；

4、掌握促销组合策划的内容、程序、方法和技巧。
	1.通过分组竞赛，培养学生合作和竞争意识。

2.引导学生认识到成长是内外因共同作用的结果，内因是根本原因。

	本单元任务
	情 境 描 述
	引 出 任 务

	
	五一小长假来袭，各商家纷纷开展促销活动
	任务：为大润发进行一次五一劳动节的促销活动。

	本次课使用的外语单词

	Marketing Planning

	单元教学资源

	教材，课件，案例，视频，多媒体投影设备，

	教学重点与难点

	1. 教学重点    营销广告策划的内容、程序、方法、策略和创意技巧；一般营业推广活动和商演活动策划的内容、程序、方法和技巧；促销组合策划的内容、程序、方法和技巧。

2. 教学难点    一般营销广告策划和撰写广告文案的能力；策划一般营业推广活动和商演活动的能力；促销组合策划及撰写促销组合策划方案的能力

	教学方法及学习方法

	1．教学方法   项目教学法、行为导向，探究法，角色扮演
2．学习方法   合作探究，小组讨论，学生互评，自主学习

	单元教学进度设计

	阶 

段
	时间
	教 学 内 容
	教 师 活 动
	学 生 活 动
	教育 意 图

	准

备

阶

段
	5分钟
	1. 学生准备好学习用具和学案
2. 手机管理 
3. 微笑素养养成
4. 教师说明评价标准
	说明课堂要求和评价规则，引导学生进入学习状态
	观看学案，理解评价规则
	相互问候起立致意是为了让学生有仪式感，把上课当成严肃的事；准备好课前材料才能更好投入学习。

	实

施

阶

段


	3分钟
	任务导入，创设任务
	首先教师讲解，引出任务
	学生听任务
	通过任务驱动，导入新课

	
	37分钟
	合作探究，完成任务
	任务下达：为大润发进行一次五一节促销活动
	分组讨论，

合作探究
	了解、熟悉促销（或广告、营业推广活动、公关、促销组合）策划的内容、步骤、程序和方法，并掌握撰写相关策划方案的格式内容及技巧；

	
	30分钟
	巩固提升，实战演练


	教师要求：
（1）明确组内分工；

（2）了解、熟悉促销（或广告、营业推广活动、公关、促销组合）策划的内容、步骤、程序和方法，并掌握撰写相关策划方案的格式内容及技巧；
（3）小组内讨论分析的基础上进行策划、整合思路；

（4）归纳总结；

（5）形成框架内容，并撰写促销（或广告、营业推广活动、公关、促销组合）策划方案；
	角色扮演

小组竞赛
	培养学生的团队协作和竞争意识。

	边学边练（深入探究）


	5分钟
	回顾总结，布置作业


	教师布置课后任务
	接受任务
	根据实训结果提出你的建议或意见。

	
	5分钟
	课堂评价，拓展升华


	教师进行总结，对优胜者进行嘉奖
	介绍奖励
	交流总结，进行课堂评价

	课堂反思（课堂小结）
	5分钟
	师生分享心得：学习心得，技能收获，素养心得


	①小组表现评价

② 对学生的回答进行总结。
	①分享心得，畅所欲言

②讨论并回答。
	培养学生分析问题、解决问题和实际运用的能力。 

培养学生具有合作精神和创新精神。


