太太口服液系列广告文案:



不让秋雨淋湿好心情， 
心情好，脸色自然的。 

不让秋日带给女人一点点的伤， 
没有黄褐斑，脸色是真的。 

不让秋风吹干肌肤的水 
肌肤充满水份，脸色更加好。 

不让秋夜成为失眠的开始， 
晚上睡得好，脸色才会好。
文案分析： 这四则系列广告作品成功塑造了品牌形象。从干燥的秋天引申出对女人肌肤的伤害，以浪漫的秋季带出产品特性，以浪漫的秋季带出产品特性，女性在享受浪漫的同时，肌肤也变得漂亮了。系列广告中的每一幅在构图、布局、文案和风格等方面具有统一性，各部分又十分协调、配合，广告文案围绕中心从“不让秋雨淋湿好心情”、“不让秋日带给女人一点点的伤”、“不让秋风吹干肌肤的水”、“不让秋夜成为失眠的开始”四个方面进行了多角度有效的信息传播。
___________________________________________________________________

《太太静心口服液》电视广告脚本
画面：影视明星凯丽“现身说法”。
    凯丽：女人过了40，就容易烦，心慌失眠，连脾气都变了。
    男声旁白：静心口服液，缓解心烦、失眠、潮热、汗出等更年期症状。女人更年要静心，静心口服液。   
    ——凯丽在电视连续剧《渴望》中扮演的角色，温柔、贤良、没脾气，一度成为男士们择偶的标准。时过境迁，温柔的“慧芳”也自’述经常烦躁，脾气见长，看来真是大自然的规律了。
    这里，“慧芳”的声音低沉，语气中很有些烦乱加忧郁，有一种自己不满意自己的感觉。随后的男声旁白，语气温和、耐心，告知产品的特别功能，颇带一些安抚作用，恰似一位善解人意的医生，更像是体贴入微的丈夫。
___________________________________________________________________
 “太太美容口服液”《桃花篇》创意构思 
    广 告 主：深圳太太药业有限公司
    实施时间：2006年
    实施范围：全国
    核心策略：将产品与中药经典名方建立强烈的链接
    创 新 点：传承六百年经典名方，演绎六百年美丽故事
    通过唯美的表现手法，演绎朱丹溪创方“桃红四物汤”的故事和太太美容口服液配方的源远流长，传承六百年经典名方，将太太口服液“传 承六百年的美”和产品配方值得信赖的诉求，直观地传递给广大受众。
    传承六百年的美
    ——“太太美容口服液”《桃花篇》创意构思
    深圳太太药业有限公司
    前言
    保健品市场自2000年之后，逐年萎缩。究其原因，在于伴随保健品市场成长的近几年，间断性爆发信任危机，媒体不断爆出一些非法保健品的负面报道，消费者对整个保健品市场的信任度逐年下降，是导致保健品市场逐年萎缩的最主要原因，太太美容口服液在此环境下如何突围呢？
    挖掘产品渊源，增强消费者信任度
    太太美容口服液源自中医妇科经典名方桃红四物汤，结合现代科技调配，从调补气血、活血通经入手，使人体气血通畅，精血充足，由内而外滋养全身，从而达到预防和消除色斑、黄褐斑、黑眼圈，保持肌肤水分，使每一寸肌肤都充满女人味，白里透红，水嫩细滑。 
    根据调研，消费者对经典的中医药信任度非常高，通过广告创意将太太美容口服液与中药经典名方建立强烈的链接，从而建立太太口服液等于中药经典名方的信息，增强消费者信任度，培养消费者忠诚度。
    太太品牌故事重构
    公元1321年前后，元代名医朱丹溪（1281-1358年，中医滋阴派创始人）行医至桃花坞，但见当地女子个个面似桃花，白里透红，她们都饮用一种自制的桃红汤，桃仁可调身心、养容颜，红花更可畅血脉、祛暗黄，朱丹溪由此创方——“桃红四物汤”。传承六百年的美，太太美容口服液。
    创意升华——传承六百年经典名方，演绎六百年美丽故事
    邀请北京麦肯健康进行创意，特聘第五代名导侯咏执导摄制。
    通过唯美的表现手法，演绎朱丹溪创方“桃红四物汤”的故事和太太美容口服液配方的源远流长，传承六百年经典名方，将太太口服液“传承六百年的美”和产品配方值得信赖的诉求，直观地传递给广大受众。
    效果调查
    经网易、21CN门户网站进行广告播放跟踪调查，98％以上的观众对该广告片表示喜欢，90％以上观众看过广告片后，对太太中药经典名方表示认同。经终端发货跟踪调查，广告片投放后，太太口服液终端销量有明显提升。
    太太美容口服液《桃花篇》
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    字幕：卫食健字（1999）第0516号，本品不能代替药物
    旁白：太太美容口服液
    字幕：公元1321年前后 
    旁白：传承六百年经典名方
    字幕：朱丹溪 （1281-1358年）
    旁白：公元1321年，元代名医朱丹溪寻医问药至桃花坞
    旁白：但见当地女子个个面似桃花，白里透红
    旁白：她们都饮用一种自制的桃红汤
    字幕：调身心、养容颜 
    旁白：桃仁可调身心、养容颜
    字幕：畅血脉、祛暗黄
    旁白：红花更可畅血脉、祛暗黄
    字幕：中医滋阴派创始人
    旁白：朱丹溪由此创方
    旁白：传承六百年的美
    字幕：六百年的美，太太美容口服液    


_____________________________________________________________

都是“太太”惹的祸
　刚进不惑之年，自我感觉一天不如一天，脸上的黄褐斑日渐增多，精力也大不如从前，由于工作的压力，家庭的负担，常常叫我夜不能寐，因为我是做护士工作的，白班夜班晨昏颠倒，我饱尝了失眠的痛苦，去医院检查，医生总说是什么“植物神经紊乱”“内分泌失调”等等，开了一大堆调节内分泌，调节植物神经功能诸如此类的药物，吃了效果也不甚明显，频频光顾美容院，企图洗去脸上渐浓的斑点，钱没少花，效果却不佳。
　　怎么办呢，眼看着青春消失殆尽，试图抓住她的尾巴。这时，听朋友介绍，说太太口服液不错，据说能解决我现实的问题。常言道：病急乱投医。我便抱着试一试的态度买了一盒，坚持了一个月，说实话，感觉不明显，我差点又失去了信心，幸亏我的那位朋友及时来访，因为她是太太口服液的受益者，我又坚持服用了两个月，我惊喜的发现，睡眠已得到了改善，精力也较前充沛。但脸上的黄褐斑依然故我，但就这一点可喜的变化，就足以叫我欣喜，这至少说明，太太口服液还是有效的，于是坚定了我继续服用的决心，一年多了，直到现在我还在服，随着脸上黄褐斑的日渐淡化，我的自信心也在一点一点地恢复，从小就热爱文艺的我，自从生了小孩以后就没上过舞台，但今年单位举办的文艺晚会，我竟场场不拉，且大多是自编自演，由于颇有创新意识，每次演出都产生了轰动效应。我也喜欢舞文弄墨，经常在报刊和网站上发表一些文章，一不小心竟在这个小小的都市成了一个不大不小的所谓“名人”。

　　既然是“名人”，就更要注意自己的外部形象，我除了坚持喝太太口服液以外，还参加各种社会活动，青春的尾巴终于被我牢牢地抓住，而且越活越年轻，在今年的五月，我以特邀佳宾的身份参加了与上海名模倪虹洁见面会，七月，又参加了湖南卫星电视的王牌节目《快乐大本营》“快乐之旅”的拍摄，这是叫我终身难望的一次旅行，因为这是从全国三万多名报名者的稿件当中选中的18名幸运者之一，而我是18位中年龄最大的，记得当时我到达剧组时，导演怎么也不相信我有39岁半，那些嘉宾大都是十几岁的少男少女，竟集体称我“小安姐”，闹得何炅、李湘、维佳、叶子等几位主持人和众导演都这么称呼，弄得我自己都忘了自己的年龄，浑身注满了青春的活力，如果诸位看过今年7月13号的“快乐大本营”一定会记得和何炅一起说“三句半”的“小安姐”，这段“三句半”正是鄙人的杰作，如果有兴趣，现在点击《快乐大本营》的网站，还可以查到我的有关资料，其中，快乐之旅凤凰之行相关报道中第10、14、15、16、18等几篇文章也是我的拙作。

　　有朋友问我，为什么会有如此年轻的心态，和相对年轻的容貌，我会毫不夸张地对她说：“都是太太惹的祸”。

太太口服液带给女人的健康和快乐
太太口服液是选用多种优质中药材、采用先进加工工艺精制而成的纯天然中药制剂。太太口服液含F.L.A（阿魏酸）及多种活性成分，从调节内分泌入手，活血通络，补肝肾，促进新陈代谢，改善血液微循环，助您告别“虚黄”状态，有效消除体虚乏力、精神不佳、失眠、腰酸腿沉、月经不调、痛经、头晕等体虚症状，改善体质。有效预防和消除黄褐斑、皮肤干涩萎黄等，令肌肤细腻、红润、有光泽、有弹性。主要成分：当归、川芎、红花、熟地、桃仁等。本品保证天然品质，不添加人工色素和防腐剂。

太太美容口服液是选用多种优质中药材，采用先进生产工艺精制而成的纯天然保健食品。经功能试验证明，太太美容口服液具有美容（祛黄褐斑，改善皮肤水分）的保健功能。长期服用太太美容口服液能增强皮肤血管的通透性，改善皮肤微循环，增加皮肤的血流量，加速细胞的新陈代谢，明显改善肤质。

太太口服液经上海市皮肤病性病防治研究所6个月临床验证：具有消除黄褐斑、增加皮肤白皙光泽、减少皮肤皱纹、淡化老年斑的功效，只需90天，太太口服液便可为肌肤带来无限惊喜！

太太美容口服液三调一养，由内而外，养颜祛斑。可调节睡眠、调节内分泌、调气血、活血化瘀，对于女性有很好的美容、保健作用。权威机构认证：太太美容口服液为纯天然无激素保健品。

太太美容口服液功效：

●延缓皮肤衰老，让皮肤更年轻

太太美容口服液能增强皮肤血管的通透性，改善皮肤微循环，增加皮肤的血流量，加速细胞的新陈代谢，明显改善肤质。

●调理气血，改善末梢微循环

太太美容口服液具有补气养血，活血化瘀的作用，能够使女性周身的气血运行通畅，机体内部各项生理功能保持最佳状态，预防心脑血管病变，并消除四肢乏力，手脚冰凉的症状。

●调节睡眠

太太美容口服液能很好的调节女人的睡眠质量，保证女人充足的睡眠，让女人天天睡好觉，天天养颜，天天美容。

●淡化黄褐斑

F.L.A（阿魏酸)能降低皮肤细胞中酪氨酸酶的活性,加速黑色素的代谢,从而抑制黄褐斑的蔓延和生长。

太太美容口服液传承600年经典名方,结合现代高科技调配,从调补气血,活血通经入手,使人体气血畅通,精血充足,由内而外滋养全身,将更多养分和水分带给机体每一个细胞,使细胞健康而富有活力,并有效将沉积于皮肤黑色素和周身毛细血管中的血液淤滞及人体代谢废物清除,排出体外,从而达到预防消除黄褐斑,黑眼圈,保持肌肤水分,使每一寸肌肤都充满女人味,白里投红,水嫩细滑.



太太美容口服液《林志玲篇》
播放地区：广州
导演： 李振民 


太太美容口服液《中秋送礼篇》
播放地区：广州
导演： 


太太血乐《送礼篇》
播放地区：广州
导演： CARR WU 


太太血乐《野蛮女友篇》
播放地区：广州
导演： CARR WU 


太太美容口服液《太太心动篇》
播放地区：广州
导演： 刘国昌 


血乐-舞者篇
播放地区：
导演： 


太太美容口服液《不信任篇》
播放地区：北京
导演： 


太太美容口服液《林志玲篇》
播放地区：
导演： 


太太美容口服液《接吻篇》
播放地区：广州
导演： 刘国昌 


太太美容口服液《T台篇》
播放地区：广州
导演： 李振民 

太太美容口服液《林志玲篇》

太太，女人的不老神话
提记：世界上每个女人都在寻找不老的神话，她不会因年龄而衰老，不必因为女人间的嫉妒而失去优雅，中世纪的英国女人，甚至用毒药涂满脸颊来驻留容颜。

而在中国，有一位女人，年华于她不叫似水，时间于她只是塑造经典。十年来，她的身边一直美女如云，嫉妒也未曾杀死过她半只美丽的细胞。她的美，是由内到外的，那是一种会让你上瘾的优雅气质。你一定认识这个女人，她的名字，叫“太太”。 
1997年《亚洲华尔街日报》报道：“中国深圳，有一家生产中国传统美容保健品的企业，渴望成为中国的第一家P&G，她的名字叫“太太”。”

深圳太太药业一出世，立即垄断了中国美容保健市场，在女人世界风行风行十余年后，“太太”反而益发年轻， 用本身的品牌发展缔造女人的不老神话。 

1993年3月8日，太太口服液正式上市。把“太太口服液”定位于针对体虚引发面部黄褐斑的中青年女性（25—40岁）这一特定人群，在广告中渲染一个“没有黄褐斑的太太”形象……

1993年初，推出了三个洋太太为形象的系列广告，一句惊世骇俗的“每天一个新太太”赚足的眼球，同时在产品功能上只说“太太口服液”是消除黄褐斑、治疗体虚症状的女性养颜保健品，避免了当时国内保健品广告夸大宣传的毛病。新鲜的广告诉求和时尚的广告形象抓住了女性们的视线，当年实现3000万元的销售佳绩，首战告捷。

继三个“洋太太”广告成功后，从1995年起“太太”分别选择了当红歌星毛阿敏，然后是陈冲、江美仪等人作形象代言人，再次有力地提升了产品的知名度。

1997 “做女人真好”
1997年，起用新广告语“做女人真好”，诉求“滋润女人，让美丽飞扬”等来满足女性精神需求，从初期的类似恐怖诉求的功能化方向转入正面积极的情感诉求。

太太口服液的品牌广告开始提示这样的女性生活景况：美丽和光彩是女性的财富，失去美丽的根本原因在于体“虚”，因此当发现将失去这些时，再现青春的光彩便成了女性潜在的需求，而太太口服液正是以补虚美容为主要产品诉求点的保健品。

同时， 1995-2000年太太药业连续5年赞助由香港亚洲电视台举办的“亚洲小姐”评选活动。亚洲小姐的入选标准高学历、高素质、身材好、有女人味，即秀外慧中。

2000 极致魅力：“十足女人味”
2000年，太太口服液再次迸发创意火花，推出了堪称极致魅力的“十足女人味，太太口服液”广告诉求。在这一诉求系列的广告中，马来西亚混血名模IRENE演绎了太太的品牌新形象：性感到诱惑、诱惑到销魂、销魂到近似“小蜜”的另类太太。太太口服液的这版新广告开启了中国性暗示广告的先河，再一次以惊世骇俗吸引到足够的眼球，将销售推向一个高峰。

2001年推出“太太口服液魅力大使”全国巡回演出活动。10位在1999年和2000年“美在花城”广告新星大赛中获奖的“魅力大使”，在广州天河宏城商业广场表演了一场“美丽风暴”；2002年举办的寻找“喝太太口服液的出色女人”和“第三届金鹰艺术节——电视新秀晚会”活动，将太太口服液“十足女人味”的主题演绎得淋漓尽致。

2002年开展了太太口服液十周年美丽故事大征集活动，通过70多家电视台、25家报纸、5家主流杂志、搜狐网发布信息等。但这些烧钱的公关活动，都没有止住太太口服液自2001年开始的销售下滑局面。

2003 “让女人更出色”
2003年，太太口服液再次改变品牌口号，推出“太太口服液，让女人更出色”广告语，由《流星花园》女主角之一藤堂静的扮演者台湾当红影视明星钱韦杉和香港著名广告模特蒋怡担任形象代言人，以年轻、时尚、充满青春活力的品牌形象，演绎“让女人更出色”的品牌主张，与消费者沟通重建“太太”新形象，吸引年轻消费者关注。

为了配合新品牌定位，2003年太太药业与“快乐大本营”联手举办了“太太口服液出色女人颁奖嘉年华”晚会；与《女友》杂志携手推出的“2003年封面女友大赛”活动，活动席卷了深圳、西安、北京和无锡等城市，最终西安姑娘李薇从4000多名选手中脱颖而出，成为《女友》杂志的封面人物。2004年，又推出的口号为“爱情速递——爱她就送她太太美容口服液”大型主题公关活动，将目标消费群由靓丽太太转移到年轻的姑娘，由成熟的太太级别的女性拉向更年轻的受众层。

为了维护原有的客户群，采取两条腿走路的策略，全面引进CRM（客户关系管理），组建“太太出色女人俱乐部”。通过定期、不定期邮寄产品宣传册、小礼品、开展会员活动等形式，深度定向沟通；同时，通过终端促销、800系统全面收集消费者资料，丰富数据库，不断完善管理和服务，将太太口服液忠诚度计划深入开展。

2005 “补充新鲜血液”
2005年最吸引眼球的超女运动落幕后，各大品牌随即展开了一场浩浩荡荡的抢签超女代言人的广告大战，“太太”再次捷足先登，签下了第二名周笔畅。此次推出的新产品是“太太”品牌下一个适合所有补血人群用的补血新品。整个广告制作更是动用了国际班底，澳洲知名导演执导，广告的主题曲“一唱就红”也是由笔笔亲自演唱，“太太”的这一仗打的利索漂亮，超女周笔畅的加盟，再次给市场注入了新鲜血液，更使太太集团拥有了一个中、青、少三代的代言人组合。超女无可比及的人气让“太太”更添脱胎换骨的年轻活力。

2006 “联合国精英部队”
2006，“太太”第二次和台湾第一美女林志玲合作。为这条广告，太太集团搭建了一个“联合国精英部队”。请回拍摄《太太T台》片的导演Sunny，摄影师来自台湾，美术指导是香港金牌广告美指叶雨兴，为平面广告掌镜的是活跃于国际时尚杂志圈的泰国摄影师TadaVarich，化妆师是日本大牌Yumiko，发型师来自中国香港，负责整体创意的是3位意大利设计师加1位法国人。一身飘逸绿装的林志玲如落入凡间的精灵置身热带森林中，尽情享受大自然的气息和太太美容口服液的滋养，清新、脱俗的表演风格将太太美容口服液“天然才是真美丽”的品牌内涵演绎得淋漓尽致。 


专一的“太太”
“太太药业”的成功首先是专一，十年中有八年专心致力于女性保健，上市即推出的“太太口服液”到98年推出的“静心口服液”， “太太”成为提及率最高的女性保健产品。

“太太”年轻的秘密
对于业内人士来说，太太药业最引人注目的是其优秀的广告创意，太太药业依靠其广告的成功运作，打动了千千万万的女性。随着时代的变化，品牌的文化等内涵也要随之变化，新鲜和时尚是消费者永远追逐的热点，百年可口可乐等国际品牌永保青春的秘方正在于此。 太太口服液在各个阶段的传播，从包装到广告，都围绕着这点，努力引领当时的时尚和流行，从最初的治疗黄褐斑，到含f．l．a，调理内分泌，再到承诺肌肤健康、滋润肌肤，虽然产品功效不变，但每个阶段的定位都正好满足了当时女性的内心需求，同时以紧贴女性内心、充满情感的广告语“做女人真好”、“十足女人味”等来满足女性精神需求，并以充分理由和中医药原理支持其承诺的品牌形象。太太的发展历史，就是它广告的创新史。每个阶段的广告都堪称是我国医药保健品广告的经典之作。太太，靠广告成功的亲近女人心。 


结语：　90年代初问世的保健品到21世纪还在火暴的产品已经为数不多了，但“太太”却是大家公认的“常青树”。十余年来，“太太”一直保持着良好的企业形象和稳健的发展势头，正是靠的广告成功的运做。太太口服液在女人保健品行业已经稳稳拿下了半壁江山，拥有很大一批忠实的服用者。但太太的品牌代言人更换在国内的保健品中也是最多的，“太太”每一次“变脸”都是对本身品牌的挑战。只是广告是把双刃剑，太太走的每一步，都是需要很大的勇气，接下来，如何塑造一个“新太太”，让女人更出色，依然和十三年前一样是摆在她面前最大的难题。 

______________________________________________________________________________
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　　专家评语：
　　该系列广告通过揭示女性失去美丽的根本原因在于“虚”，从而达到开发以实虚美容为主的产品需求的目的。
　　美丽和光彩是女性的财富，当发现将失去这些时，重现光彩便成了女性潜在的需求，广告抓住了这一关键，通过黑白反差很强的图片诉求，增强“养顔除斑“的观念，诱发购买需求。
　　广告卖点清晰，定位准确，画面设计达到强烈而协调统一的效果，具有系列广告的显著特征。四幅作品表现形式统一，色彩柔和，格调高雅，不失为一组引人注目的优秀广告。 
______________________________________________________________________
______________________ 

　聪明的女人选择“太太口服液”
　女人，这一真实、聪明、清纯、美丽的群体，她们生动而激越，细腻而真切……

　　女人是一首诗，润物细无声，嘴角甜甜的笑容，清澈透亮的眼睛，多彩跳跃的裙摆仿佛向这个世界诉说一个个美丽的故事。女人，时而纯净自然，时而温雅朦胧，构成了一道变幻莫测的风景线。 

　　喧闹和繁忙已经成为现代人生活的主旋律，职场的人情冷暖，使女人变得聪明又能干，用微笑应对每一个难题，女人勾勒的这道风景，不仅仅是优雅绰约的倩影，而是苍穹下高飞的娇燕，骄傲而美丽。然而，这美丽的身影下免不去疲倦与憔悴，也许她们正需要一份贴心的关心与呵护。这一份呵护来自于丈夫的爱与太太口服液。

　　记得我生完宝宝之后，我的生活发生了180度的转变，由于从陶醉的浪漫中回到了现实，所以产生一定的心理失落感与空虚感，看着憔悴的面容，难看的体形，枯燥的生活，性生活的不和谐与工作的不如意，使我性情爆燥，老公的柔情也不能使我变回以前的我。后来丈夫就找了好多的医学书来看，发现我这种情况叫做产后抑郁症。就询问一位做医生的朋友看有什么办法可以帮助我，哪位医生朋友就向丈夫推荐了“太太口服液”，老公赶紧给我去买，然后回家向我介绍这种口服液的作用，但是我听不下还骂他乱花钱。老公就像哄小孩子吃药一样哄我?

　　“太太口服液”？我看到他对我的一片爱心就尝试了一下，谁知服用完老公买的5盒后，我又发生了360度的转变，肌肤细腻、红润、有光泽、有弹性了，体形也恢复了，性生活也和谐了，最要紧就是心情又开朗起来了，做事也得心应手了。这全是“太太口服液”的功劳。到现在为止我已经服用“太太口服液”两年多了，每年生日时丈夫问我想要什么礼物，我都会笑而不答，但是他总是会送给我最喜欢的“太太口服液”。


太太口服液（软文）
　　经过三年恋爱，终于谈婚论嫁准备买房子了。准老公开始变得越来越抠门，每次到商场买东西，他都能挑出“奢侈品”的毛病。如果是衣服，多半是式样俗气，颜色不好；如果是化妆品，就危言耸听地指出“铅中毒”的可怕后果；而价格相对便宜的东西，就没有这样那样的毛病了。

　　“这些天我气色不太好，买两盒太太口服液吧？”经过食品柜，我忽然说。其实我 

并没有买的意思，只是想看看他还能编出什么有创意的理由来“诽谤”这些无辜的商品。 

　　两分钟过去了，他居然还没有想出来。我暗自得意。

　　“我们还没有领结婚证呢，你还不是太太，是小姐……”

什么？这也是理由？
————————————————————————————————————

太 太 口 服 液 造 就 中 国 大 陆 首 富
据中国消 息， 中 国 股 市 再 造 超 级 富 豪， 深 圳 太 太 药 业 公 司 (600380) 7 月 8 日 上 市， 董 事 长 朱 保 国 凭 47.54% 的 股 权 而 在 一 日 之 间 坐 拥 54 亿， 成 为 中 国 大 陆 首 富。

据 报 导， 朱 保 国 1962 年 生 于 河 南， 1985 年 7 月 毕 业 于 河 南 师 范 大 学 化 学 系， 1985~86 年 在 河 南 新 乡 市 第 五 化 工 厂 任 技 术 员， 1986~92 年 任 河 南 飞 龙 精 细 化 工 制 品 有 限 公 司 总 经 理， 1992 年 创 建 深 圳 爱 迷 尔 食 品 有 限 公 司 （即 现 在 的 深 圳 太 太 药 业 股 份 有 限 公 司）， 任 董 事 长 兼 总 经 理。 朱 保 国 当 初 只 花 了 9 万 元 向 河 南 新 乡 一 名 女 中 医 买 来 成 就 他 的 财 富 神 话 的 "太 太 口 服 液"配 方， 如 今 太 太 药 业 年 利 润 突 破 2 亿 元。

由 于 是 家 族 控 股 企 业， 太 太 药 业 上 市 审 批 极 其 严 格， 其 财 务 报 表 甚 至 由 中 国 证 监 会 副 主 席 史 美 伦 亲 自 审 定。

92 年 夏 天， 相 比 起 当 时 的 "太 阳 神"等 品 牌， 朱 保 国 新 成 立 的 深 圳 爱 迷 尔 食 品 有 限 公 司 显 得 很 弱 小 和 寂 寂 无 闻。 如 何 在 这 个 鱼 龙 混 杂 的 市 场 中 闯 出 名 堂， 是 朱 保 国 整 天 敲 破 脑 袋 在 想 的 问 题。

仔 细 研 究 过 内 地 的 保 健 品 市 场 之 后， 朱 保 国 发 现 保 健 品 虽 多， 却 没 有 一 家 是 专 门 针 对 妇 女、 准 确 定 位 于 女 性 美 容 保 健 的。 他 说： "当 时 太 阳 神 的 口 号 是 老 少 皆 宜， 虽 没 说 是 专 为 男 性， 但 包 装 和 广 告 形 象 都 突 出 了 男 性 气 质； 娃 哈 哈 是 针 对 孩 子。 女 性 保 健 市 场 实 际 上 是 个 空 档。"

朱 保 国 于 是 觉 察 到 这 是 一 个 巨 大 的 潜 在 市 场： "女 性 占 人 口 的 一 半， 市 场 庞 大， 而 且 最 爱 美、 爱 花 钱。 中 国 绝 大 部 分 家 庭 的 财 政 是 由 女 人 支 配 的， 一 旦 有 针 对 她 们 的 适 宜 的 美 容 保 健 品， 想 想 会 是 什 么 样 子 ？"

事 实 上， 后 来 朱 保 国 就 是 凭 著 这 几 句 话 说 服 他 的 投 资 者。 几 年 后， 有 人 问 他 当 初 怎 么 会 有 这 种 想 法， 朱 保 国 说： "你 只 要 多 去 留 意， 就 会 发 现 缺 少 哪 些 产 品， 如 果 没 有 发 现 就 说 明 你 还 用 心 不 够。"

93 年 初， 朱 保 国 以 3 个 洋 太 太 为 形 象 的 系 列 广 告 推 出， "太 太 口 服 液"选 定 3 月 8 日 这 个 女 士 们 日 子 在 广 州 上 市， 当 年 产 值 就 突 破 了 3000 万。 目 前 太 太 药 业 生 产 的 "太 太 口 服 液"、 "静 心 口 服 液"占 据 内 地 美 容 保 健 口 服 液 和 更 年 期 保 健 品 市 场 约 六 成 市 场。

"太 太"的 宣 传 推 广 一 向 借 力 使 力， 奇 招 迭 出， 颇 为 "出 位"。 当 年 深 圳 的 标 志 性 建 筑 国 贸 大 厦 有 24 个 大 型 广 告 灯 箱， "太 太"一 下 子 买 了 18 个， 于 是 产 品 便 随 著 游 人 的 照 片 和 电 视 台 的 镜 头 免 费 传 播。

"每 天 一 个 新 太 太"， 出 位 的 广 告 词 曾 让 内 地 新 闻 界、 文 人 学 者 争 论 不 休， 内 地 报 章 就 这 样 也 为 "太 太"免 费 炒 作 了 一 番。

继 3 个 洋 太 太 之 后， "太 太"又 选 择 了 当 红 歌 星 毛 阿 敏 作 形 象 代 言 人， 然 后 是 江 美 仪、 马 来 西 亚 血 统 的 名 模 Irene， 以 及 最 新 推 出 的 薛 家 燕。

朱 保 国 说， 选 中 薛 家 燕 是 因 为 觉 得 她 形 象 好， 又 适 合 要 推 广 的 "静 心 口 服 液 "的 年 龄 要 求。 他 透 露， "太 太"的 下 一 位 形 象 代 言 人 很 可 能 也 是 港 星。

———————————————————————————————————————
十足女人味——太太口服液
　　一次在先生同学的聚会上，我先生的几个同学及他们的太太们都跟我先生说“你的太太现在变得越来越来漂亮了，皮肤又红润、光滑、有光泽，是不是你天天在家煲美容靓汤给她喝？还是给她用了什么好的护肤品？怎么看她生完孩子后，比以前更漂亮了，更有女人味了，”我老公只是含情脉脉地看着我笑，叫她们猜猜：一个说婚姻幸福是美容最好的产品，一个说是不是女人生完孩子后变得更漂亮呢？......看她们猜得那么辛苦，我就说：好了，你们不用在这瞎猜了，我既没有喝靓汤，也没有用高级护肤品，我只喝了大家都可以消费得起，又实惠的“太太口服液”，因为“太太口服液”目前是国内所有保健品中对女人是最体贴、关怀的一种保健产品，她具有活血通络、滋补肝肾、疏肝养血、淡化面部黄褐斑有肌肤粗糙、干涩、萎黄等功效，总的来说是对我们女人特别适用的。

　　她现在又启用的新的包装，使用更方便，开启更安全，美丽自然更简单。朋友个个都听得津津有味，感觉我不是在说，更像一个推销员在向观众推销产品一样，先生呢，看我的眼神越来越喜欢了，他站在儛台上大地说：“感谢太太口服液，她给了我一个越来越美丽的太太！！！

　　每天2支，你将会亲身体验到太太口服的良好效果，你也会感觉到自己越来越有女人味，现在我先生同学的那些太太们个个都喝太太口服液了，她们都说太太口服真的实惠、真的好，喝了太太口服液的女人连自己都喜欢自己起来，那先生呢？不用说了......，真的感谢太太口服液，她给了我自信，还给我一个真正的女人，我想对所有爱美的女人说：

　　“你值得拥有

　　——太太口服液！！！” 
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———————————————————————————————————————
太太口服液状告洋太太
　　昨日记者获悉，太太口服液的生产厂家———深圳市健康元(资讯 行情 论坛)药业集团股份有限公司（以下称健康元）日前以商标侵权为由，将内蒙古一家药品公司及天津市某大药房一并告上法庭。据了解，天津市第二中级法院已受理此案，将择期开庭审理。

　　记者昨日联系健康元方面获悉，“太太”商标是其企业专门使用在医药、保健品等产品上的商标。截至目前，已在国内30多个类别上申请注册了近50个系列商标，并在美国、 加拿等20多个国家和地区申请注册了“太太”商标。

　　健康元方面诉称，日前在市场上发现第一被告内蒙古的这家药品公司生产的胎盘片药品上使用与“太太”注册商标极为近似的“羊太太”和“洋太太”商标，且其产品的宣传广告词有“新鲜女人有味道”“重塑健康、美丽新女人”等内容与“太太口服液”广告词突出女人味的特点也十分雷同，有搭乘“太太”商标知名度便车的恶意，其行为构成不正当竞争。并据此请求法院依法认定“太太”商标为驰名商标；认定“羊太太”和“洋太太”商标侵犯了“太太”注册商标专用权；判令第一被告内蒙古的这家药品公司停止生产并销毁全部印有“羊太太”和“洋太太”商标的包装；赔偿经济损失50万元；请求判令第二被告天津某大药房赔偿经济损失10万元，同时停止销售印有“羊太太”和“洋太太”商标的产品。

昨日记者联系上内蒙古这家药品公司，但采访被拒绝。实习记者 张小军
_____________________________________________________________________
太太口服液关注中国花样游泳：她们更需要关怀
“她们更需要关怀”

　　太太口服液关注默默前进中的中国花样游泳运动

　　连日来，有关奥运金牌运动员的相关媒体报道铺天盖地，人们的眼球被这些奥运场上的英雄们紧紧锁住，却鲜有人关注那些同样付出了巨大努力，经过了顽强拼搏最终与金牌
擦肩而过的运动项目和运动员。中国花样游泳和游泳队的姑娘们就处在这样的尴尬境地，然而在深圳这个一向鼓励奋斗不息的热土上，她们却受到了崇高的礼遇。9月12日晚，在深圳威尼斯酒店，著名药企健康元集团旗下品牌———太太美容口服液为花泳队的姑娘、教练、国家体育总局游泳运动管理中心的官员们主办了一场隆重而温馨的庆功宴，鼓励她们的不懈努力和顽强拼搏的精神，令花泳队的姑娘们深为感动。

　　在刚刚结束的雅典奥运会上，尽管中西文化的巨大差异影响了裁判员们的主观意识，但中国花样游泳队的出色表现还是取得了团体项目第6名的成绩，这是起步于1983年的中国花泳运动在历次奥运会的最好成绩，完成了赛前预想的进入前六名的任务。前两次奥运会的成绩都是名列第七。对于把夺牌作为2008年北京奥运目标的花样游泳队来说，冲击竞技体育高峰的号角已然吹响。

　　其实，目前正处在成长中的花样游泳运动和中国花泳队尚不为国人所熟知，两代运动员为使中国花泳向世界先进水平靠拢默默耕耘了二十一年，如今的成绩可以说是两代中国花泳人殚精竭虑、逆境成长中取得的。为了冲击更高的目标，中国花泳队的教练和姑娘们表示：“我们需要在历次大赛中吸取经验和教训，这是我们成长的必经阶段，相信在努力后，胜利一定属于我们。”

　　对目前国内外许多企业热衷于奖励或赞助奥运金牌得主，健康元药业集团市场总监顾悦悦有自己的看法，她说：“一个国家体育的强盛绝对不是一蹴而就的，现在中国的一些强势项目都是执着于中国体育事业的教练员、运动员年复一年的坚持与探索的结果，我们在强势项目发挥出了自己的应有水平，取得了金牌固然可喜，但那些默默奉献、不懈努力的运动团队，那些正在成长中的奥运项目更需要全国人民的关注与支持，因为这些项目才是中国体育真正走向强盛的希望所在，我觉得作为企业，我们有这个责任。”

　　企业支持引人注目的运动员或运动项目，无疑会起到宣传自身品牌的作用，而支持关注度还不高的中国花样游泳队，对太太的品牌传播作用又能几何呢？就此，记者采访了太太品牌资深品牌经理陶西，他说：“毫无疑问，太太美容口服液已经拥有非常高的知名度，我们现在的重点是传播太太美容口服液的理念，即“了解女人、关怀女人、让女人更出色”，喝太太美容口服液的女人一定是自信、出色的女人，事实上，中国花泳队在本界奥运会上的表现已经非常出色，其健康、自信、奋斗的气质很好地诠释了太太美容口服液天然、美丽、出色的品牌内涵，太太为能成为前进中的中国花泳队的坚定支持者而备感骄傲。”

　　据悉，太太美容口服液在2003年已成为中国花样游泳队的主赞助商，由于花样游泳是一项裁判的主观意志对结果影响很大的比赛，在本次雅典奥运会出征前，太太美容口服液特地为中国花泳队量身定制了“中国花样游泳队雅典奥运征战手册”(中英文版)，作为花泳队雅典赛场上的宣传资料。手册全面介绍了花泳队的全体参赛人员和比赛动作，并由花泳队带至雅典赛场，与世界各国选手交流之用，同时赠送给花泳裁判员及奥运官员。此举既增强了国际花泳界对中国花泳运动的认识，也使中国花泳队在比赛中要表现的民族文化的丰富底蕴得到更深的理解。 

