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《广告原理与策划实务》课程单元教学设计 1 
 

 

本次课标题：广告概述 
 

授课班级 16营销 上课时间 2 课时 上课地点  

 
教学目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

① 能知道什么是广告 

②  能了解广告的功能 

③ 能对广告进行分类 

① 广告的定义 

② 广告的功能 

③ 广告的分类 

 

 

 能力训练

任务及案

例 

能力训练任务： 

通过对广告学的基本原理和相关知识的掌握，为后续的学习打下扎实的基础 

参考资料 《广告原理与策划实务》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

教学步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 

 

 

内容引入 

（问题） 

同学们现实生活中都遇到

那些广告？ 

 

 

 

讨

论

提

示 

 

 

 

 

情境引入 

 

 

 

 

学生思考 

 

 

 
 

10分钟 

准备 

（问题） 

什么是广告？广告包括哪些要素？ 讨论 

提示 
启发 诱

导重点讲

解 

分析，提问 10 分钟 

告知 

（ 教 学

内  容、

目的） 

告知学生本次课要学习的主要内 

容：广告的基本内容。 

教学目的：通过本次课的学习学

生能够对振捣什么是广告。 

 
 

讲授启发 

 

 
演示课

件 

 

 
 

学生思考 

 

 

5 分钟 
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项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

可口可乐经典案例引入广告 展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：教师逐步完善制作，学 

生明确步骤进行模仿 

第一步：教师展示成功广告案例，让

学生思考该广告如何打动消费者

的，学生讨论 

第二步：教师对学生的回答进行总

结并引出知识点，并引入广告相关理

论 

第三步：学生了解广告相关理论 

 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
 

演示 

 

 

 

 

思考讨论

学生了解 

 

 

 

 
25 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告的定义 

知识点 2：广告的功能 

知识点 3：广告的分类 

能力 1：能了解广告的功能 

 

 

 

 

 
讲授 

 

 

 

 
课件 

 

 
 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 
 

10 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

拓展练习 1：课下收集某一企业相

关成功广告案例，并分析该企业怎

么利用广告推广自己产品。 

 

 
 

启发，引

导，个别

指导 

 

 

 

 

成品演示 

 
 

小组同学之

间讨论，协

作完成 

 

 

 
 

10分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是完成 

拓展练习项目，课下进行素材的收

集。 

设计，收

集素材 

 

课件 

  

5 分钟 

后记      
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《广告原理与策划实务》课程单元教学设计 2 
 

 

本次课标题：广告策划认知 
 

授课班级 16营销 上课时间 2 课时 上课地点 格物楼 

 
教学目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

能熟练掌握广告策划的主要内容 

 

广告策划的主要内容 

1. 分析广告机会 

2. 确定广告目标 

3. 形成广告信息 

能力训练

任务及案

例 

能力训练任务： 

能根据给定的广告策划案例，分析该案例的广告机会、广告目标 

参考资料 《广告原理与策划实务》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

教学步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 

 

 

内容引入 

（问题） 

你们小组为某广告公司一个策划团

队，你们为公司客户设计了一款产

品设计了一个广告，但是公司客户

对你们作品不是很满意，公司经

理，让你们小组找出自己广告方案

的问题所在。 

 

 

 

讨

论

提

示 

 

 

 

 

情境引入 

 

 

 

 

学生思考 

 

 

 
 

5 分钟 

准备 

（问题） 

广告策划的目的是什么？，一份成
功的广告可以为企业带来什么机
会？ 

讨论 

提示 
展示 分析，提问 10 分钟 

告知 

（ 教 学

内  容、

目的） 

告知学生本次课要学习的主要内 

容：广告策划的内容 

教学目的：通过本次课的学习学

生能够知道一份好的广告策划的

应该包含哪些主要内容 

 
 

讲授启发 

 

 
演示课

件 

 

 
 

学生思考 

 

 

5 分钟 
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 与处理     

项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

广告策划的主要内容 展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：教师逐步完善制作，学 

生明确步骤进行模仿 

第一步：教师提供加多宝推广王老吉

品牌策划案例，引导学生讨论案例

中体现策划内容。 

第二步：教师对学生的回答进行总

结并引出知识点，并进行知识点引

入，学生边看边思考 

第三步：完成该次课程互动，并对

注意点进行强调 

 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
 

演示 

 

 

 

 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
30 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告策划的步骤 

知识点 2：广告策划的目的 

知识点 3：广告策划的内容 

能力 1：能结合实际案例，明确广

告策划的主要内容 

 

 

 

 

 
讲授 

 

 

 

 
课件 

 

 
 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 
 

10 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

拓展练习 1：如果网通公司请你给

他们产品做个大学城推广广告策

划， 你应怎么去打动大学生？ 

 

 
 

启发，引

导，个别

指导 

 

 

 

 
成品演示 

 
 

个人操作个

别指导同学

之间讨论，

可协作完成 

 

 

 
 

15 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是完成 

拓展练习项目，课下进行素材的收

集。 

设计，收

集素材 

 

课件 

  

5 分钟 

后记      
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《广告原理与策划实务》课程单元教学设计 3 
  

 
 

本次课标题：广告策划的流程 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

① 熟练掌握广告策划的工作流程 
② 熟练掌握广告策划书的撰写技巧 

① 广告策划的工作流程 

② 广告策划书的基本内容 

 

 

能力

训练

任务

及案

例 

能力训练任务： 

① 据客户要求，组建广告策划团队，并能根据实际策划任务，给团队成员分派任务 

② 广告策划书各部分的具体 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

《广告原理与策划实务（修订版）》网上的各种素材和作品 

 

 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 

内容

引入 

（问

题） 

   引入上一节网通公司产品推广策划，

在指导消费者诉求点的基础上，我们应该

具体怎么组织材料，进一步把网通产品更

加形象化。 

 

讨论

提示 

 

引入拓

展内容 

 
 

学生思考 

 

5 分钟 

准备 

（问

题） 

任务分析：怎么把相关材料按照策划书的

要求组织成型。 
讨论

提示 

 

展示 

 

分析，提问 

 

10 分钟 

告知 

（ 教

学 内  

容、

目

的） 

告知学生本次课要学习的主要内容：广告
策划书的基本内容 

教学目的：通过完成网通产品推广宣传

策划，使学生掌握广告策划的基本流

程。 

 

 
讲授

启发 

 

 
 

演示课件 

 

 

 

学生思考 

 

 

 
5 分钟 



-    - - 4 -  

 知识和技能     

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：教师逐步完善制作，学 

生明确步骤进行模仿 

第一步：小组派代表展示上节课作

业，其他小组评价 

第二步：教师对学生的回答进行总

结并引出知识点，并进行步骤演示，

学生边看边实际操作模仿 

第三步：完成本堂知识的互动，并对

注意点进行强调 

 

 

 

 
 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 

 
演示 

 

 

 

 
 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
 

55 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告策划的流程 

知识点 2：广告策划的撰写 

能力 1：能根据实际需求组建策划

团队 

能力 2：熟练掌握广告策划书的基

本内容 

 

 

 

 
 

讲授 

 

 

 

 
 

课件 

 

 

 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 

 
5 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要任务是利用 

所学知识根据综合练习题目设计网

通公司产品推广宣传策划，通过各

种方式收集所需素材 

 

设计，收

集素材 

 
 

课件 

  

5 分钟 

后记      
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《广告原理与策划实务》课程单元教学设计4 
 

 

本次课标题：广告调查的内容与方法 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

能熟练掌握广告调查常用的方法及各方法的优缺点

和适用范围。 

① 广告调查的方法与技巧 

② 广告调查的步骤 

 

能力

训练

任务

及案

例 

能力训练任务： 

根据调查内容，选择合适的调查方法。 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实务》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上相关网站 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 

 

 

 

内容引入 

（问题） 

你所在公司公司接受了网通公司
开拓大学城市场广告策划业务，你
公司分派你们小组负对大学城大学

生手机业务使用情况进行调查 

 

 

 

 

讨论

提示 

 

 

 

 
 

情境引入 

 

 

 

 
 

学生思考 

 

 

 

 
5 分钟 

准备 

（问题） 

针对这一任务，你们小组应该怎么

开展该项工作？ 

 

讨论

提示 

 
 

展示 

 
 

分析，提问 

 

10 分钟 

告知 

（ 教 学 内  

容、目的） 

告知学生本次课要学习的主要内 

容：广告调查的内容与方法。 

教学目的：通过本次课的学习学生 

能够掌握广告调查的内容与方法。 

 

讲授

启发 

演示课件 
 

学生思考 

 
5 分钟 
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项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

领到调查大学城大学生手机业务

使用情况任务。团队调查前准备工

作。 

展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：教师逐步完善制作，学 

生明确步骤进行模仿 

第一步：教师下达该堂课的任务，

让学生思考如何完成，学生讨论 

第二步：教师对学生的讨论进行总

结并引出知识点，学生边看边实际

操作修正自己分工。 

第三步：完成广告调查前期任务分解

工作 

 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
 

演示 

 

 

 

 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
40 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告调查的方法与技巧 

知识点 2：广告调查的步骤 

能力：能根据实际需要拆解调查任

务，带领团队成员选择好调查方法 

 

 
讲授 

 

 
课件 

 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 
10 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

拓展项目 1：根据任务列出需要调

查内容 

以上拓展项目是为下节课调查问卷

的设计的拓展项目，布置任务和要

求，收集相关素材，为下节完成此

项目做准备。 

 
 

启发，引

导，个别

指导 

 

 
 

成品演示 

个人操作个

别指导同学

之间讨论，

可协作完成 

 

 

5 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是根据

调查内容设计调查问卷，课下进行
素材的收集。 

设计，收

集素材 

 

课件 

  

5 分钟 

后记  
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     《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计5 
 

 

本次课标题：调查问卷的设计 
 

授课班级  上课时间 4课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

能根据要调查内容设计调查问卷 ① 问卷的结构 

② 问卷设计技巧 

 

 

能力

训练

任务

及案

例 

 

能根据不同调查内容，设计出不同侧重点的调查问卷 

 

 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 
内容引入 

（问题） 

根据上节课列出的需要调查的

内容，设计出合适的调查问卷题目 

 

讨论

提示 

 
 

情境引入 

 
 

学生思考 

 

5 分钟 

准备 

（问题） 
是不是调查题目越多越好？问卷设计

中有哪些注意事项？ 

讨论 

提示 
展示 分析，提问 10 分钟 

告知 

（ 教 学 内  

容、目的） 

告知学生本次课要学习的主要内 

容：根据调查内容，设计调查问卷 

教学目的：通过本次课的学习能自

主的设计调查问卷，而不是简单的

从网上抄袭。 

 
 

讲授

启发 

 

 
演示课件 

 

 
 

学生思考 

 

 

5 分钟 

项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

制作大学城大学生手机业务调

查问卷 

展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 
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操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：做中学，学中做，学生 

主体，教师引导 

第一步：教师演示几个设计有问题的

问卷问题，让学生思考这些问卷题

目存在什么问题，学生讨论 

第二步：根据学生回答，老师引入

问卷设计技巧 

第三步：完成调查问卷设计，并对

注意点进行强调 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
演示 

 

 

 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 
 

40 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：问卷结构 

知识点 2：问卷设计技巧 

能力 1：能够根据要求设计出结构

清晰、内容有针对性的问卷题目。 

 

 

 

 

讲授 

 

 

 

 

课件 

 

 
 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 
 

5 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

拓展练习 1：大学城大学生手机业

务调查问卷展示 

（此训练项目若课上完成不了，可

课下完成，或练习课完成） 

 

启发，引

导，个别

指导 

 

 
成品演示 

个人操作 

个别指导同

学之间讨

论，可协作

完成 

 

 
90 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是完成 

综合练习项目：调查报告的撰写，

课下要进行整体设计并收集素材 

 

设计，收

集素材 

 
 

课件 

  

5 分钟 

后记      
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      《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计 6 

一、教案头 
 

本次课标题：广告调查报告的撰写 
 

授课班级  上课时间 4 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

能根据前面调查内容，分析目标消费者消费特征，并撰

写出调研报告 
广告调查文案的撰写 

能力

训练

任务

及案

例 

基础性任务：撰写调查报告 

主要步骤：①创建swot矩阵 

②根据swot矩阵，分析目标消费者消费特征 

③根据消费特征设计满足消费者产品 

④为企业广告提出指导性意见 

拓展练习任务：swot矩阵构建 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 
 

内容引入 

（问题） 

通过前期的调研，分析所调查数

据，下面就是根据数据撰写调研报

告。 

 
 

讨论

提示 

 

 
情境引入 

 

 
学生思考 

 

 
5 分钟 

准备 

（问题） 
调研方案的重点在哪？企业想通过

我们调查获得什么？ 

讨论 

提示 
展示 分析，提问 10 分钟 

告知 

（ 教 学 内  

容、目的） 

告知学生本次课要学习的主要内 

容：调研报告的撰写  

教学目的：通过本次课的学习学生

能够撰写调研报告 

 

讲授

启发 

 
 

演示课件 

 

 
学生思考 

 
5 分钟 
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项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

根据搜集数据，分析数据，撰写

调研报告。 

展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：做中学，学中做，学生 

主体，教师主导 

第一步：教师讲述调研报告撰写相

关内容 

第二步：学生进行数据分析，老师

指导 

第三步：完成调研报告撰写相关知

识点，并对注意点进行强调 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
演示 

 

 

 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 
 

100 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 ：广告调研方案的撰写技巧 

能力 ：能够根据实际调研资料，

写好调研报告 

 

 

 

 
 

讲授 

 

 

 

 
 

课件 

 

 

 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 

 
5 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

拓展练习 1：完成网通公司大学城

调研报告 

（ 此训练项目为下节课的展示任

务，在此，教师先进行展示，希望

学生课下收集资料为下节课做好准

备） 

 

 

 

 

启发，引

导，个别

指导 

 

 

 

 

 
成品演示 

 

 
 

个人操作个

别指导同学

之间讨论，

可协作完成 

 

 

 

 
 

10 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是展示 

拓展练习项目，课下要进行整体设

计并收集素材 

设计，收

集素材 

 

课件 

  

5 分钟 

后记      
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《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计 7 

一、教案头 
 

本次课标题：广告创意思维 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

能对广告常用的创意性思维形成初步的意识 广告创意思维方式 

能力

训练

任务

及案

例 

能力训练任务及案例： 

创意案例 

创意的内涵 

广告案例分析（杜蕾斯感恩节广告） 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 

 

 

 
内容引入 

（问题） 

随着我国经济持续高速增长，

市场竞争日益扩张、竞争不断升

级，商战已经进入“智”战时代，

广告也从以前的所谓“媒体大

战”、“投入大战“”上升到广告

创意竞争。 

 

 

 

 
讨论

提示 

 

 

 

 
 

情境引入 

 

 

 

 
 

学生思考 

 

 

 

 
5 分钟 

准备 

（问题） 
创意是什么？什么才叫好的创意？ 讨论 

提示 
展示 分析，提问 10 分钟 

告知 

（ 教 学 内  

容、目的） 

告知学生本次课要学习的主要内 

容：广告创意思维 

教学目的：通过本次课的学习学生

能够掌握广告创意的常用思维方式 

 
 

讲授

启发 

 

 
演示课件 

 

 
 

学生思考 

 

 

5 分钟 
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项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

广告创意思维 展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

第一步：教师演示杜蕾斯感恩节经
典广告，让学生思考这个广告成功
之处，学生讨论 

第二步：教师对学生的回答进行总

结并引出知识点，并进行知识点解

读，学生边看边实际操作模仿 

第三步：完成广告创意思维的互动，

并对注意点进行强调 

 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
 

演示 

 

 

 

 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
40 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：收敛性思维 

知识点 2：发散性思维式 

能力 1：学会用这些以上思维考虑

问题的方法 

 

 

 

 

讲授、

互动 

 

 

 

 

课件 

 

 

 
学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 

 
5 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

综合练习项目：老师提供一些利用
这些思维方式的智力题目，让学生
互动完成。 

（此训练项目若课上完成不了，可

课下完成，或练习课完成） 

 

 

 

启发，引

导，个别

指导 

 

 

 

 
 

布置任务 

 

 

 

同学之间讨

论，可协作

完成 

 

 

 

 
10 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是广告
创意的过程。 

设计，收 

集素材 
课件 

 
5 分钟 

后记      
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《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计8 

一、教案头 
 

本次课标题：广告创意原则 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

能够熟练使用广告创意的基本原则 掌握广告创意原则 

能力

训练

任务

及案

例 

能力训练任务及案例： 

创意案例 

失败广告案例分析（绝味鸭脖双十一广告） 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 

 

 

 
内容引入 

（问题） 

现在多如牛毛的广告充斥着整

个市场，这么多广告，大家愿意看

的有多少呢？为什么绝大多数广告

大家都不愿意看？。 

 

 

 

 
讨论

提示 

 

 

 

 
 

情境引入 

 

 

 

 
 

学生思考 

 

 

 

 
5 分钟 

准备 

（问题） 
创意是用来干什么的？什么才叫好

的创意？ 

讨论 

提示 
展示 分析，提问 10 分钟 

告知 

（ 教 学 内  

容、目的） 

告知学生本次课要学习的主要内 

容：广告创意思维 

教学目的：通过本次课的学习学生

能够掌握广告创意的常用思维方式 

 
 

讲授

启发 

 

 
演示课件 

 

 
 

学生思考 

 

 

5 分钟 
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项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

广告创意遵循原则 展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

第一步：教师演示绝味鸭脖双十一

广告，让学生思考这个广告败笔之
处，学生讨论 

第二步：教师对学生的回答进行总

结并引出知识点，并进行知识点解

读，学生边看边实际操作模仿 

第三步：完成广告创意原则的互动，

并对注意点进行强调 

 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
 

演示 

 

 

 

 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
40 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告创意的原则 

能力 1：在进行广告设计的时候能

时刻牢记这些原则。 

 

 

 

 

讲授、

互动 

 

 

 

 

课件 

 

 

 
学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 

 
5 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

综合练习项目：老师提供一些产
品，让学生讨论怎么利用创意原则
使自己产品更能打动消费者。 

（此训练项目若课上完成不了，可

课下完成，或练习课完成） 

 

 

 

启发，引

导，个别

指导 

 

 

 

 
 

布置任务 

 

 

 

同学之间讨

论，可协作

完成 

 

 

 

 
10 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是广告
创意的过程。 

设计，收 

集素材 
课件 

 
5 分钟 

后记      
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《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计 9 

一、教案头 
 

本次课标题：广告创意的过程 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

通过学习国外广告大师的经典理论，进一步加深对广告

创意思维的理解 

1．詹姆斯.韦伯.杨五阶段创意理论 
2．亚瑟.科特勒帕二旧化一新创意 
3．罗斯.瑞夫斯Usp理论 

4．威廉.伯恩巴克ROI理论法 

5.大卫.奥格威的品牌形象理论 

能力

训练

任务

及案

例 

基础性任务： 

    学习国外广告大师经典理论，从中体味创意的内涵 

 

拓展练习任务：赏析国外广告大师的经典作品，体味其中独到之处。 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 

 

 

 

 
 

内容引入 

（问题） 

2018年月全食，各大商家推出的

经典广告。让学生对比感恩节杜蕾

斯感恩广告。 

 

 

 

 

 
 

讨论

提示 

 

 

 

 

 

 

情境引入 

 

 

 

 

 

 

学生思考 

 

 

 

 

 
 

5 分钟 

准备 

（问题） 

任务分析：创意到底是什么？有没有
一定规律可遵循？ 

讨论 

提示 
展示 分析，提问 10 分钟 

告知（ 教

学 内   
容、目

的） 

告知学生本次课要学习的主要

内容：广告创意的过程 
讲授 

启发 

演示 学生思考 5 分钟 
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项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

通过经典广告作品体会广告创意

理论 

展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：教师提供经典广告案

例，学生明确步骤进行模仿 

第一步：教师展示月全食各商家广

告，让学生思考创意所在，学生讨

论 

第二步：教师对学生的回答进行总 

结并引出知识点，并进行知识引入，

学生边看边体会 

第三步：完成广告创意思维的提

升，并对注意点进行强调 

 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
 

演示 

 

 

 

 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
30 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

1.詹姆斯.韦伯.杨五阶段创意理论 

2．亚瑟.科特勒帕二旧化一新创意 

3．罗斯.瑞夫斯Usp理论 

4．威廉.伯恩巴克ROI理论法 

5.大卫.奥格威的品牌形象理论 

能力 ：能从广告大师作品中体会

出与众不同的地方 

 

 

 

 

 
讲授 

 

 

 

 
课件 

 

 
 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 
 

5 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

拓展训练项目 ：分析广告大师作品

经典之处 

（此训练项目若课上完成不了，可

课下完成，或练习课完成） 

 

启发，引

导，个别

指导 

 

 
成品演示 

个人操作 

个别指导同

学之间讨

论，可协作

完成 

 

 
20 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是广告
创意的方法。 

 

设计，收

集素材 

 
 

课件 

  

5 分钟 

后记  



-    - - 16 -  

   《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计10 

一、教案头 
 

本次课标题：广告创意的方法 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

掌握创意的设计表现方法和思维方法。 ①广告创意的技巧 
②广告创意的实施方法 

③广告创意的思考方法 

④广告创意表现 

能力

训练

任务

及案

例 

优秀创意案例赏析《杜蕾斯日全食广告》 

学生思考，创意的价值是什么？ 

《杜蕾斯日全食广告》广告创意使用了什么设计表现手法？ 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 
 

内容引入 

（问题） 

创意是一种抽象的看不见摸不着的

东西，那么我们应该怎么把我们创

意表达出来呢？。 

 
 

讨论

提示 

 

 
情境引入 

 

 
学生思考 

 

 
5 分钟 

准备 

（问题） 
我们广告创意怎么才能被大家所

接受呢？ 

讨论 

提示 
展示 分析，提问 10 分钟 

告知 

（ 教 学 内  

容、目的） 

告知学生本次课要学习的主要内

容：广告创意的表现方法和思维方

法 

教学目的：通过本次课的学习学生

能够掌握广告创意的思考方法和表

现手法 

 

 

 
讲授

启发 

 

 

 
 

演示课件 

 

 

 

 
学生思考 

 

 

 

 
5 分钟 
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项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

邦迪平面广告赏析 展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

第一步：通过分析邦迪广告体会创

意设计技巧 

第二步：讨论该广告创意思考方法 

第三步：讨论该广告的实施方法 

第四步：总结广告创意的表现手法 

 

 
任务驱动

行动导向 

 

 
 

演示 

 

 
思考讨论

学生模仿 

 

 

50 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告创意技巧 

知识点 2：广告创意思考方法 

知识点 3：广告创意实施方法 

知识点 4：广告创意表现手法 

能力 1：掌握广告创意技巧 

能力 2：能够利用广告创意思维 

能力 3：能熟练运用广告创意的表

现手法渲染自己广告作品 

 

 

 

 

 
 

讲授 

 

 

 

 

 
 

课件 

 

 

 

 
 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 

 

 
5 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是广告

文案，告知任务要求，课下进行素

材收集和设计 

设计，收

集素材 

 
课件 

  
5 分钟 

后记      
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《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计 11 

一、教案头 
 

本次课标题：广告文案-广告标题的制作 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

掌握广告标题设计技巧 ①广告标题的类型 

②广告标题的写作的基本要求 

能力

训练

任务

及案

例 

基础性任务：为一份广告文案设计广告标题 

主要要求：①突出主题，标出新 

②简洁明确，一目了 

③题文相符，互为一体 

④易懂好记，引人注 

拓展练习任务：赏析大卫·奥格威的广告写作检测原则 

综合练习任务：为济南仕邦农化有限公司杀菌剂美雨设计广告标题 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

内容引入 

（问题） 

济南仕邦农化有限公司新推出一款

除菌剂——美雨，请你为该种产品

设计一份广告文案。 

讨论

提示 

 
情境引入 

 
学生思考 

 
5 分钟 

准备 

（问题） 
你觉得什么样的广告标题能吸引你继

续阅读下去本广告文案？ 
讨论

提示 

 

展示 

 

分析，提问 

 

10 分钟 

告知 

（ 教 学 内  

容、目的） 

告知学生本次课要学习的主要内

容：广告文案设计中的广告标题的

制作 

教学目的：通过本次课的学习学生

能够掌握广告标题的设计技巧。 

 

 

讲授

启发 

 

 

演示课件 

 

 

 
学生思考 

 

 

 

5 分钟 

项目引入 

（ 任 务 项

目   

为济南仕邦农化有限公司新产品美

雨设计广告标题 

展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

演示 
思考 

讨论 
5 分钟 
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操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：做中学，学中做，学生 

主体，教师主导 

第一步：教师演示一些优秀广告

文案，学生讨论 

第二步：教师对学生的回答进行总

结并引出知识点，并进行归纳那总结 

第三步：完成制作，并对注意点进

行强调 

 

 

 

 
 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 

 
演示 

 

 

 

 
 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
 

40 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告标题的类型 

知识点 2：广告标题的写作技巧 

 1：能够为美雨设计贴切的文案标

题 

 

 

 
 

讲授 

 

 

 
 

课件 

 

 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 
5 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

拓展练习 1：为产品美雨广告文案

设计广告标题。 

（此训练项目为下节课广告口号设

计做准备） 

启发，引

导，个别

指导 

 
 

任务拓展 

 

同学之间讨

论 

 

10 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是完成 

一份广告文案：利用所学知识制作

广告标题，课下要进行整体设计并

收集素材 

 

设计，收

集素材 

 
 

课件 

  

5 分钟 

后记      
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《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计 12 
 

 
一、教案头 

 
 

本次课标题：广告口号 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

能掌握广告口号的类型与写作要求 ①广告口号定义 

②广告口号与广告标题的区别 

③广告口号的写作要求 

能力

训练

任务

及案

例 

拓展练习任务： 
 

为济南仕邦农化有限公司除菌剂美雨设计广告口号 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

 

《广告原理与策划实务技术实用教程》网上的各种素材和作品 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 
内容引入 

（问题） 

引入两个长文档的拓展练习项目： 

根据上节课广告标题，为济南仕邦

农化有限公司除菌剂美雨设计广告

口号 

 

讨论

提示 

 
 

情境引入 

 
 

学生思考 

 

5 分钟 

准备 

（问题） 
广告口号和广告标题是一回事吗？ 

 

 

讨论

提示 

 
 

展示 

 
 

分析，提问 

 

10 分钟 

告知 

（ 教 学 内  

容、目的） 

告知学生本次课要学习的主要内

容：广告口号的写作技巧 

教学目的：通过本次课的学习学生

掌握广告口号的写作技巧 

 

 

讲授

启发 

 

 

演示课件 

 

 

 
学生思考 

 

 

 

5 分钟 

项目引入

（任务项  
目） 

优秀广告口号赏析 展示、演

示、任务 
驱动、启

发 

演示 思考讨论 5 分钟 
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操练（掌握 

初步或基本

能力） 

第一步：教师提供几个优秀广告口

号让学生思考如何完成，学生讨论 

第二步：教师对学生的回答进行总

结并引出知识点，并进行知识点引入 

第三步：完成两个拓展项目的制作，

并对注意点进行强调 

 

 

 

 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 
 

演示 

 

 

 

 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
30 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告口号页脚的方法 

知识点 2：广告口号与广告标

题区别 

知识点 3：广告口号写作技巧 

能力 1：能利用所学知识为产品设

计广告口号 

 

 

 

讲授 

 

 

 

课件 

 
 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 
 

5 分钟 

作品展示 分组进行作品展示与说明  
 

启发，引

导，指导 

 

 
成品演示 

个人操作 

个别指导同

学之间讨

论，可协作

完成 

 

 
20 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是完成 

综合练习项目：利用所学知识为

美雨设计广告文案，课下要进行

整体设计并收集素材 

 

设计，收

集素材 

 
 

课件 

  

5 分钟 

后记      



-    - - 21 -  

《 广告原理与策划实务》课程单元教学设计 13 

一、教案头 
 

本次课标题：广告文案——广告正文 
 

授课班级  上课时间 2 课时 上课地点  

 
教

学

目

标 

能力（技能）目标 知识目标 

能掌握广告正文的类型与写作技巧 ①广告正文的结构 

②广告正文的表现形式 

③广告正文的写作技巧 

能力

训练

任务

及案

例 

基础性任务：掌握广告正文的结构 

①导语部分 

②正文部分 

③结尾部分 

拓展练习任务：完成美雨广告正文 

综合练习任务：制作美雨广告文案书 

参考

资料 

《广告原理与策划实务实用教程》 

《广告原理与策划实务技术实用教程》相关网站 

 

二、教学设计 
 

步骤 教学内容 教学方法 教学手段 学生活动 时间分配 

 

 

 

 

 
内容引入 

（问题） 

有了广告标题和广告口号，那怎
么才能把自己产品信息推送给消费者

呢？怎样的文案才能激发消费者购买
欲望呢？ 

广告正文是广告方案的核心，

是广告主题的表现，对宣传广告信

息、树立商品形象和推动公众购买

产品具有决定性的作 

 

 

 

 

 
讨论

提示 

 

 

 

 

 
 

情境引入 

 

 

 

 

 
 

学生思考 

 

 

 

 

 
5 分钟 

准备 

（问题） 
广告正文怎样才能激发消费者购买

欲望？ 

讨论 

提示 
展示 分析，提问 10 分钟 

告知 

（ 教 学 内

容 、 目

的 ）   

告知学生本次课要学习的主要内

容：广告正文的撰写 

教学目的：学会撰写广告正文 

 
讲授、启

发 

演示课件 
 

学生思考 5 分钟 
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项目引入 

（ 任 务 项  

目） 

根据上两节课做制作的广告标题与

广告语，为美雨制作广告正文 

展示、演 

示、任务

驱动、启

发 

 
 

演示 

 

思考讨论 

 

5 分钟 

操练（掌握 

初步或基本

能力） 

总体方案：做中学，学中做，学生 

主体，教师主导 

第一步：教师演示一些优秀广告

文案，学生讨论 

第二步：教师对学生的回答进行总

结并引出知识点，并进行步骤演示，

学生边看边实际操作模仿 

第三步：完成制作，并对注意点进

行强调 

 

 

 

 
 

任务驱动

行动导向 

 

 

 

 

 
演示 

 

 

 

 
 

思考讨论

学生模仿 

 

 

 

 
 

40 分钟 

归纳（知识 

和能力） 

知识点 1：广告正文格式 

知识点 2：广告正文类型 

知识点3：广告正文的写作技巧 

能力 1：能为指定产品制作广告正

文 

 

 

 
讲授 

 

 

 
课件 

 

 

学生思考进

一步熟练操

作方法 

 

 

 

5 分钟 

深化与拓展 

训练（巩固

拓展检验） 

拓展练习 1：完成美雨完整的广告

文案，下一次课小组展示。 
 
启发，引

导，个别

指导 

 

 

任务拓展 

 

 

同学之间讨

论 

 

 
10 分钟 

总结 学到了什么，重点要点，注意事项 讲授或提 

问 
课件 师生交互 5 分钟 

作业 告知学生下节课的主要内容是完成 

拓展练习项目：小组展示美雨广告

文案。 

 
 

设计，收

集素材 

 

 
课件 

  

 
5 分钟 

后记      

 


