2016中国电商网站排名TOP15

以下电商平台排名数据来自国外数据统计网站Alexa（www.alexa.cn），数据为最近三个月的平均值。
【更新时间：2016年7月】
1. 淘宝（taobao.com）：全球网站排名12
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淘宝依旧是我国最大的B2C电商平台，虽然假货、刷单等负面曝光让淘宝备受指责，但在阿里巴巴当局的不断改革中，符合众多消费者消费需求的淘宝网依然拥有强大的生命力。
2. 天猫商城（tmall.com）: 全球网站排名36
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天猫可以说是借淘宝上位，更专注于B2C，并整合了数千家品牌商与生产商，为商家和消费者提供一站式的购物服务。如今假货横行，而天猫其100%正品的宣传口号的确可以吸引一部分人的眼球。人们不再图便宜货，而是逐渐的专注购物质量与体验，这也正逐渐成为天猫的优势之一。
3. 京东商城（jd.com）： 全球网站排名73
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自2004年正式涉足电子商务领域以来，京东商城连续七年的增长率超过200%。但是在2015年，从我们得知的刘强东不拿工资等一系列举措和报表可知，京东领头羊的地位并不牢固。但是其始终坚持以纯电子商务模式运营并缩减优化中间环节，还是让我们有所期待的。
4. 亚马逊中国 （amazon.cn）： 全球网站排名128
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如今电商促销的广告满天飞，而亚马逊依然我行我素，不温不火。作为美国最大的网络零售公司，在中国也是举步维艰。随着跨境电商业务的普及化，亚马逊中国 势必会成为跨境电商领域发挥其更大的能量。
5. 苏宁易购 （suning.com）: 全球网站排名696
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苏宁易购是苏宁电器旗下的B2C电商网站。随着业务的扩张，如今除了电器还包括了日用百货等品类。2011年开始，苏宁开始了线上与线下同步发展的策略以不断地提升网络市场份额。未来，苏宁经依然凭借着它强大的物流，实体店体验以及售后服务支持，在众多的电商平台中占有一席之地。
6. 大众点评（dianping.com）：全球网站排名1024
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大众点评经过近十年的数据积累，其涵盖了全国大部分的餐饮商户。但2015又注定成为了O2O快餐行业烧钱的一年，随着饿了么，百度外卖，美团外卖等的加入，大众点评的根基也只是在于其海量的商户信息，多年的点评内容和忠实客户。其虽解决了用户需求，但是反过来说，解决用户需求的网站越来越多，没有更有力的支撑点还是很难维持下去的。
7. 当当网 （dangdang.com）： 全球网站排名1200
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当当网是知名的综合性网上购物商城，由国内著名出版机构科文公司、美国老虎基金、美国IDG集团、卢森堡剑桥集团、亚洲创业投资基金（原名软银中国创业基金）共同投资成立。
[bookmark: _GoBack]从1999年11月正式开通至今，当当已从早期的网上卖书拓展到网上卖各品类百货，包括图书音像、美妆、家居、母婴、服装和3C数码等几十个大类，数百万种商品。物流方面，当当在全国600个城市实现“111全天达”，在1200多个区县实现了次日达，货到付款(COD)方面覆盖全国2700个区县。
当当于美国时间2010年12月8日在纽约证券交易所正式挂牌上市，成为中国第一家完全基于线上业务、在美国上市的B2C网上商城。
8. 一淘网（etao.com）：全球网站排名1202
[image: IMG_263]
一淘是淘宝推出的一项比价体验服务，目前其提供了各大电商平台的商品购买和支付入口，还融合了一些导购咨询及售后的功能。目前用商品评测文章引导用户购买已经成为一种趋势。一淘网能在这份榜单排在第八位，也说明了用户对比价服务的需求很强烈。
9. 一号店（yhd.com）：全球网站排名1385
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一号店的可以说与其他众多的B2C电商网站相比并没有什么特别之处，虽然在价格战中总是能看到其身影。广告可以说使其宣传的主要手段。从2013年其达到顶峰变逐渐下降，如今似乎已经回到了2012年的水平。
10、唯品会（vip.com）：全球网站排名1764
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唯品会定位于“一家专门做特卖的网站”，每天上新品，以低至1折的深度折扣及充满乐趣的限时抢购模式，为消费者提供一站式优质购物体验。加上其“零库存”的物流管理以及与电子商务的无缝对接模式，唯品会得以在短时间内在电子商务领域生根发芽。
唯品会与知名国内外品牌代理商及厂家合作，向中国消费者提供低价优质、受欢迎的品牌正品。每天100个品牌授权特卖，商品囊括时装、配饰、鞋、美容化妆品、箱包、家纺、皮具、香水、3C、母婴等。
11、国美在线（gome.com.cn）：全球网站排名1944
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2011年，网络选购家电消费者首先想到的就是京东商城。随着电商行业的发展，家电业的网上商城层出不穷，随着苏宁易购在2012年5月的大规模促销攻势展开，家电类网上商城由一家独大发展成双强并立。国美虽然拥有库巴和国美电器网上商城两大网络平台，但是始终不愠不火。
2012年12月初，国美电器集团做出决策，将国美在线与库巴网两家旗下电商公司进行后台重组，实现两大电商平台整合之后，国美电器网上商城将正式更名为“国美在线”。此次国美调整，为国美竞争京东商城注入了一支强心针。
12、糯米网（nuomi.com）：全球网站排名3504
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百度团购与糯米网合并，正式升级为百度糯米，独家诚信担保“未消费，随便退”服务。百度糯米作为中国团购市场知名本地生活消费平台，每天为您精选餐饮美食、电影票、KTV、运动健身、酒店、旅游等超低折扣优惠，吃喝玩乐一站式解决!
13、凡客诚品（vancl.com）：全球网站排名5432
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VANCL（凡客诚品），由卓越网创始人陈年创办于2007年，产品涵盖男装、女装、童装、鞋、家居、配饰、化妆品等七大类，支持全国1100城市货到付款、当面试穿、30天无条件退换货。创立以来，凭借极具性价比的服装服饰和完善的客户体验，凡客诚品已经成为网民购买服装服饰的主要选择对象。
14、折800（zhe800.com）：全球网站排名5455
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折800为让用户放心消费，在“商家选择”、“精选商品”、“售后保障”3个环节给予保障，并始终给予全网最低价的超值优惠。专业编辑选商品、职业买手砍价格，再加上完善的验货及先行赔付保障，使“独家折扣优惠买”成为折800的品牌承诺。在帮助用户节省浏览海量商品信息时间的同时，还能让他们得到更优惠的折扣价格。每天在各种优惠折扣中寻找到属于自己的小幸福，精明网购，不当冤大头！
15、卷皮网（juanpi.com）：全球网站排名8503
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卷皮是一家专注高性价比商品的移动电商，2012年9月正式推出，同时运营有网站和移动App。定位在白牌折扣商品，卷皮构建了“优质精选+折扣特卖+限时抢购”的创新商业模式，涵盖服饰、母婴、家居、零食等畅销分类，多维度甄选优质商品，每日10点新品上线，限时抢购。从首创“九块邮”概念到明晰的市场定位，卷皮以强劲内在驱动践行着跳跃式前进，已成为当前国内最具发展价值的移动电商品牌之一。
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