B2B网站建设建议

提起B2B网站的运营，很多的站长会倒吸一口凉气，面对着一个庞大的综合体系，有时真的会感觉很茫然。小编对此也深有同感。但是，作为站长，就需要有坚定的信心和强大的斗志，面对着网站运营中最难操作的B2B网站也要整合思路，一点一点的分析它，成为一名掌舵手，让它在互联网的海洋里扬帆起航。今天，小编单纯的从技术操作方面总结了一些实际的操作经验，拿出来给大家分享。

一、简洁清晰的标题
1.首页标题。对于普通的企业网站，我们通常把关键词放在标题上，可以让关键词更好的得到权重，达到快速提升排名的目的。但是，B2B网站的运营是进行整站的优化，需要强大的内容来支撑，标题上可以设置网站的品牌名称，或者带一些比较官方的语言，比如：“名称+打造为实体经济服务的综合性电子商务平台。”“名称+最大的采购交易批发平台。”等等，当然，小编列举的两条都是比较普通的说辞，相信广大的站长们还会有更深层次的创意。

2.内页标题。每个内页都会被赋予不同的使命，B2B网站的各个主栏目和子栏目都需要有相对应的标题。通常，根据需要，B2B网站有很多的导航栏，比如：注册中心、求购、供应信息、企业库、产品库、新闻资讯，等等，一般的标题写法都是：栏目名称(或者是栏目名称的延伸)+网站名称，当然，可以做出有新意的写法，不过，内页的标题最好能够出现网站的名称。

二、围绕主题延伸的描述
这里的描述会有主页描述和内页描述。而无论是哪种描述的写法都是在围绕标题的主体思想，做出最大限度的延伸。在写作标题的时候，不要进行单纯的关键词堆砌，而是尽可能的做出客观的论述，引导用户产生继续浏览的兴趣。

三、关键词的设置。
针对每个页面进行关键词布局。首页的关键词基本上都是：B2B网站、贸易平台、批发平台等。内页的关键词就是围绕内页的主题进行设置，进行适当的延伸，达到精简、有力度。很直白的告诉搜索引擎这个页面的具体功能。

三、页面设计
1.整体风格。很多的站长都会说，天下的B2B网站几乎就是同一个结构，确实是这样。B2B网站作为商业信息非常浓厚的网站，就需要比较庄重的版面，不会用一些充满浪漫色彩或者显得不够稳重的版面，那样会失去B2B网站应有的气势。小编认为无需去做网站后台程序的开发，可以在现有B2B网站模板的基础上进行改进，对于版面进行重新设计，让网站整体呈现应有的庄重氛围。

2.导航栏设计。要有明确的导航设置，比如公司库、产品库、求购、供应，这是用户进入网站最关心的地方，这四个栏目是不可缺少的。具体的导航设置可以用自己的思维，在符合网站整体布局的情况下，进行适当放置。

3.注册页面。这是一个非常重要的步骤。需要把注册页面放在非常显眼的位置，可以适当的加重颜色，因为B2B网站主要是靠广大厂商的加入才能够具有其生存的价值。如果用户进入了网站居然都找不到注册的页面，可想而知会是什么样的悲剧了。用户进入了注册页面以后，会有一些认证方面或者引导用户注册会员，上传公司简介，发布求购或者供应信息的功能，对于这个层次，需要进行分阶段对用户进行引导，每留住了一个用户，就让网站向成功迈进了一步。

4.内页设计。每个页面都要突出各自的内涵，从用户体验的角度出发，让层次变得清晰，可以让用户很容易的寻找到他所需要或者感兴趣的信息。

四、内容建设
当一切都具备了以后，就要进行最主要的内容建设了。很多的站长在做B2B网站的时候喜欢采集，并且说都是一些企业信息，产品信息，无法进行原创。在内容为王的今天，特别是B2B网站，每一条公司信息，每一天产品信息，都可能转化成宝贵的流量，为什么不用心去经营它呢?对于这些信息虽然看起来都是雷同的，但是，在具体的实施时，还是能够写出比较高质量的文章的。可以在原有的基础上用自己的语言总结下来，并且进行适当的修饰，可以让原本苍白的内容变得具有可读性。不是不可能，只是稍微麻烦了一些，如果怕麻烦就不去原创了，那么，下一步的收录就会成为一个比较困难的问题，孰重孰轻，相信都可以分析出来。

五、外链建设。
经过了百度近期的调整以后，外链所占用的比重已经明显的降低，但是，高质量的外链仍然是B2B网站优化的不二法宝。比如，在A5站长网上的投稿就能够起到非常好的作用，可以让蜘蛛更加频繁的光临您的网站。有站长朋友会说，普通的企业网站需要外链，B2B网站就不需要了吧。其实这是一个误区，B2B网站也是从小做起到发展壮大的，也需要外部链接的滋润才能够更加茁壮的成长。

六、导航栏和各级子页面的初期设置。
这是一个比较重要的地方，很多的B2B网站在上线时就具备了强大的功能，几乎囊括了各大栏目，其实，这并不是最好的方法，不仅浪费了人力，而且浪费了时间。先期可以少设置一些，等到网站进入正常发展轨道时，再进行适当的添加。有的站长朋友会说，后期加栏目，会被搜索引擎不喜欢。只要仔细想想就会知道，在整体版面不动的情况下，增加了大量的可供蜘蛛抓取的内容，不仅不会受到冷落，反而会得到青眯。

结合了以上六点，一个B2B网站就可以扬帆起航了，在前进的道路上，总是会经受诸多磨难，但是，不经历风雨怎能见彩虹，相信在站长的努力下，定能客服困难，驶向成功的彼岸

