通过统计工具做数据分析、优化和挖掘
　　很多站长每天都要看网站数据统计(cnzz统计、百度统计、51拉)，我相信大多数人只看网站的“浏览次数(PV)”，“独立访客(UV)”，“来路域名”，“搜索词”这些大概的数据。这些东西只是一个表面的概览。数据统计所包含的东西远远不止这些，做一些深层次的数据挖掘有助于站长们做网站推广、SEO等运营工作。笔者这里以cnzz作为案例来分析下通过统计工具我们能挖掘到的以及我们能利用的东西。
　　网站搜索词数据来做搜索引擎优化seo
　　我个人是反感为了做搜索引擎优化而去写大量的无意义文章的，如果为了优化而优化，我们可能获得了流量，丢掉了用户。而根据搜索引擎的特点做一些顺理成章的优化则是必要的。通过数据统计工具，我们可以查看到最近一个月各大搜索引擎给我们带来的流量以及每天搜索词的变化。如果发现某一个关键词带来的流量突然下降，我们有必要查询下这个关键词排名情况，并且多增加一些链接指向包含该关键词的文章 。如果我们能写出有价值的文章，还可以围绕该关键词写一个专题。
　　网站用户体验
　　我们有多少老访客？网站吸引力，用户只来网站逛一次吗？读者能在我们网站待多久？这些数据都能从侧面反映读者对我们网站的关注程度和忠诚度。如果网站经常出现平均访问时间不超过一分钟的情况，那么站长真该反思了。一般来说，上面三个问题都是正相关的，老访客少也就意味着很多人只逛一次再也不回来，也意味着读者在网站看不了多久。对于采集站或者专做seo的网站，这些数据无关紧要，对于个人博客网站，这些数据基本上决定了网站的前途。
　　“人群价值”数据所带来的价值
　　“人群价值”是新推出不久的一个栏目。笔者无法判断这个数据是否准确，也不知道统计统计是怎么统计这么详细的数据的。从另外一个角度来说，我们既然看统计数据，肯定是要相信数据真实性的。这个数据和一般的原始数据不同，应该是使用大数据进行云计算最后挖掘出来的深层次数据。假设这个cnzz云计算已经进化的相当强大，那么”人群价值”这个数据是很多站长的福音。通过分析网站用户群体，站长们可以开展各项营销活动，如果流量做的不错，甚至可以结合“淘宝客”来创造收入。这项数据也可以用来吸引广告商，让他们更加明确他们投放广告的作用。举例来说，如果网站用户中“数码达人”占据的比例非常高，站长们可以吸引数码相机商家来投放广告。
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　　我们网站跟上了移动互联网的节奏吗？
　　根据下图，我们可以清楚的看到网站在移动端的访问情况。88.09的手机流量来源于移动浏览器直接访问，这里的直接访问有两种情况，1)直接输入网址 2)收藏网址到收藏夹。8.84%的流量来源收移动到百度搜索，其他分别是QQ 1.26%，微信1.26%,搜狗搜索0.18%. QQ流量一般来源于qq空间，如果我们qq拥有大量的单向好友，使用qq空间做网站推广是一个很好的方式。还有一些知名的自媒体人直接在qq空间开展推广，比如董董和木春。微信是现在自媒体的主要阵营，这一点上笔者做的并不好，来自微信的流量比较少。在微信上做网站推广多数情况是在文章中的”阅读原文”上做流量导入，很少直接在正文中推介网站，这也和微信粉丝的忠诚度有关联。
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　　从用户手机型号挖掘到什么？
　　用户”移动设备”这个数据我估计绝大多数站长没有关注过。笔者觉得这个数据是一块隐藏在角落里的瑰宝。我们站长一般情况下很难得知我们网站用户群的人群消费能力，用户阶层，用户价值等数据。如果说对于”人群价值”这个非原始且经过云计算生成的数据我们还抱有怀疑态度的话，那么“用户手机型号”这个基础原始数据是毋容置疑的。通过移动设备这项数据我们基本上能判断出用户价值。比如移动用户中合计有17%的用户在使用苹果，2.63%使用小米，1.97%使用vivo，1.32使用oppo。使用苹果的用户用户排名第一，在一定程度上能说明用户消费能力比较强。使用小米排第二位，能告诉我们网站年轻访客比较多，其中很多可能是学生群体。vivo和oppo则一定程度上反映了女性用户的数量。用户阶层的分布情况反过来能让我们更加明确网站的受众，反应了我们网站比较受到哪些用户群体欢迎。从而能让站长投其所好，更加专注到我们的目标人群活着是想办法扩展一些我们还没有触及到的用户群体。
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　　如果你还在天天盯着统计数据看甚至几个小时就要刷一次的，如果你从来只看大概数据而从来不仔细看看深层次数据的话，那么尝试着改变下你的习惯。尤其是当网站的流量越来越多的时候，我相信挖掘下统计数据会让我们有意想不到的收获。


image1.jpeg




image2.jpeg
APPIR

@8

B

o

© wws
ansaanns

mnon e wawem b wwws e




image3.jpeg
b ]

omR oww Rl BEMSE. USRE USRS

B 152 100% 554 100%
Lapple | iphone 20 13.6% 87 157%
2apple | ipad 6 395% E) 578%
3 xioomi | miz 4 263% E2 668%
4 vivo yisl 3 197% 3 051%
Soppo | browse 2 132% 15 271%
6 vivo 5l 2 132% 1 199%
7 huawei | y220ted 2 132% 2 0.36%

wildfire s

8 hic vy 2 132% 5 09%
9 viomi | mi2s 2 132% 16 289%
10hte one x 2 132% 5 09%
xisomi | hm note 2 132% 3 054%
12xisomi | mils 2 132% 4 072%
13hvowei | medioped 2 132% 10 181%
14semsung | gt-s5660 1 0.66% 4 072%
15 samsung | gt-£5570 1 0.66% 3 054%
16 samsung | sch-iS09 1 0.66% 2 0.36%
17 onda mid 1 0.66% 3 054%
181g p503 1 0.66% 3 054%
19samsung | gti9168 1 0.66% 1 0.18%
20kenovo | 5960 1 0.66% 1 018%
21 samsung | sm-g3502i 1 0.66% 2 018%
22semsung | gti9000 1 066% 3 054%
23somsung | gti9018 1 0.66% 4 072%
24samsung | gti9300 1 0.66% 2 036%
25samsung | gtn7102 1 0.66% 1 018%
26vivo s 1 0.66% 1 0.18%
27 sonyericsspamtiSa 1 0.66% 4 0.72%
2vivo 22 1 0.66% 1 0.18%
huawei | mt7-10 1 0.66% 56 1011%
30xisomi | minote 1 0.66% 5 09%

e At o T2 3 T ReSR a1 v B




