
第七章  商品分类与编码 

          通过本章学习了解商品分类的概念和
标志，国际上公认并广泛采用的国际贸易分
类体系；掌握商品分类法和商品分类体系，
商品编码和商品编码的原则；重点掌握我国
工农业产品（商品、物资）分类与代码（有
关内容。 



1．商品分类的概念和原则； 

2．商品分类法和商品分类体系； 

3．商品编码和商品编码的原则； 

4．商品编码的种类和方法； 

 

 

 



【导入案例】 

    华联超市商品分类 



华联超市商品分类 
第一大类：冷冻食品类 
第二大类：饮料食品类 
第三大类：糖果糕点类 
第四大类：炒货蜜饯类 
第五大类：调味品类 
第六大类：烟酒茶类  
第七大类：软包装食品  
第八大类：酱菜罐头类  
第九大类：南北货腌蜡制品  
第十大类：洗涤、化妆类       

点评： 

    零售企业商品的合理分

类，提高了企业管理效率，
方便顾客购买。  



一、什么是商品分类  

 

     商品分类，是将商品集合总体按照
一定的标志（特征）科学、系统地逐步
划分为大类、品目、品种、细目等。  

     商品大类体现商品生产和流通领域
的行业分工，它既要同生产行业对口，
又要与流通组织相适应。 



     商品品目，也称品类，指若干具有共
同性质或特征的商品总称。 

     商品品种指按商品的性能、成分等特
征来划分。  

     商品细目是对商品品种的详尽划分。
包括商品规格、花色、质量等级等，更具
体地反映商品的特征。  



应用实例 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

商品类目名称 应用实例 

商品门类 消费品           消费品 

商品大类 食品             日用工业品 

商品中类 食粮             家用化学品 

商品小类 乳和乳制品       洗涤用品 

商品品类 奶               肥皂 

商品种类 牛奶           香皂、洗衣皂 

商品亚种 饮用牛奶           香皂 

商品品种 全脂饮用牛奶    茉莉香型香皂 

质量等级 



商品分类的作用  

 便于管理 

 便于销售 

 便于生产 

 便于选购 

 便于编码 



商品分类的原则 

 范围、目的、标志要明确；标准要尽量
趋于稳定（三明确一稳定） 



二、商品分类的基本方法 

线分类法 

面分类法 



         

（一）线分类法及线分类体系 

线分类法： 

        线分类法也称层级分类法，是指将分类对象按

所选定的若干分类标志，逐次地分成相应的若干个
层级类目，并排列成一个有层次、逐级展开的分类
体系。 

        线分类法的一般表现形式是大类、中类、小类
和细目等，将分类对象一层一层地进行具体划分，
各层级所选用的分类标志可以相同，也可以不同。
在这种分类体系中，同位类的类目之间存在着并列
关系，上位类与下位类之间存在着隶属关系，其结
构如下图8—1所示。  



     

 

 第一层   第二层     第三层 
 
 

图8-1线分类法结构图 



    
《全国工农业产品（商品、物质）分类与代码》，就是采用线分类法。该标准将产
品（商品、物质）分为大类、中类、小类和细目四个层级，见表8-2。 

表8-2 

大类 中类 小类 细目 

（21）
服装 

1.机织面料
服装 

（10）棉布 

服装 

（01）普通棉布男服装 

（03）普通棉布女服装 

（05）普通棉布童服装 

（07）棉布婴儿服装 

（09）棉布学生服装 

（11）棉布职业服装 

（13）棉布民族服装 

（99）其他棉布服装 



选用线分类法应遵循的基本原则： 

1．在线分类中，由某一上位类类目划分出的下位类      

     类目的总范围应与上位类类目范围相同。 

2．当一个上位类类目划分成若干个下位类类目时， 

      应选择一个划分标志。 

3．同位类类目之间不交叉、不重复，并只对应一个 

     上位类。 

4．分类要依次进行，不应有空层或加层。 

     线分类的优点是具有好的层次性，能较好地反映    

     类目之间的逻辑关系，既符合手工处理信息的传  

     统习惯，又便于计算机对信息的处理。 



（二）面分类法及面分类体系 

面分类法： 

  面分类法，又称平行分类法，是指将所选定
的分类对象的若干标志视为若干个面，每个面划
分为彼此独立的若干个类目，排列成一个由若干
个面构成的平行分类体系。 

      面分类法分类时所选用的标志之间没有隶属
关系，每个标志层面都包含着一组类目，其结构
如图8-2所示。     

    第一面    第二面    第三面 



    表8-3     螺钉选用面及类目编码 

材料 螺钉直径 螺钉头形状 表面处理 

1—不锈钢 
2—黄铜 
3—铜 

1—直径0．5 
2—直径1．0 
3—直径1．5 

1—圆头 
2—平头 
3—六角形头 
4—方形头 

1—未处理 
2—镀铬 
3—镀锌 
4—上漆 



选用面分类法应遵循的原则 

 

1、根据需要，选择分类对象的本质属性作为类对 

      象的标志。 

2、不同类面的类目之间不能相互交叉，也不能重 

      复出现。 

3、每个面有严格的固定位置。 

4、面的选择以及位置的确定应根据实际需要而 

      定。 

 

 



面分类法的优点主要有： 

        分类结构具有较大柔性。分类体系中任何一个面
内类目的改变，不会影响其他的面，而且便于填加新
的面。此外，面分类法有较强的适用性，可实现按任
何面的信息进行检索。 

 

面分类法的缺点主要有： 

       不能充分利用容量。因为在实践中许多可组配的

类目无实用价值，传统上无使用的习惯，难以手工处
理信息。  



三、 商品分类的主要标志 

(一)选择商品分类标志的基本原则 

 

1．目的性 

2．区分性 

3．包含性 

4．唯一性 

5．层次性和关联性 

6．简便性 



(二)常用商品分类P28 

1．按商品用途作为分类 

食品 

衣着 

日用品 

文化用品 

家用电器 



器皿类 
玩具类 

洗涤用品类 

化妆品类 

日用品按用途进行分类 



2．按商品的原材料作为分类 

纺织品按原材料进行分类 

棉织品 

毛织品 

麻织品 

丝织
品 

化纤织品 



3．以商品的生产方法作为分类  

功夫红茶 

按制造方法进行的茶叶分类 

红茶 
绿茶 

西湖龙井 

茉莉
花茶 

乌龙茶 



紧压茶 
白茶 

霍山黄芽 

黄茶 

速
溶
茶 



4．按商品主要化学成分作为分类 

 

化肥的分类 

玻璃的分类 钢化玻璃 

耐高温的
钾玻璃 

防辐射的
铅玻璃 



5．以商品的外观形态作为分类标志 

 

钢材按形状进行分类 



6．按商品的生产季节作为分类 
7．按商品的生产产地作为分类 

 

红茶以产地分类 



案例：服装的分类 

  服装的基本概念 

（1）衣裳 

 指上体和下体衣装的总和。  



（2）衣服 

    一般与衣裳意思相同，但在古代还包括
头上戴的帽子。 



（3）成衣 

    指近代出现的按一定规格、号型成批量
生产的成品服装  



（4）服装 

    一方面可以等同于衣服、成衣，
也包括人着装后的一种状态。  



（5）服饰 

    包括衣服以及衣服上的装饰，如服饰
品、服饰图案等。 

（6）时装 

    在服饰理论界，时
装至少包含以下三个不
同的概念，即mode，
fashion，style。  



服装的分类 

按服装的功能分类 

（1）礼服 

    指用于出访、迎
宾或婚礼喜庆，参加
宴会、晚会，出席庆
典等各种正式礼仪活
动所穿的服装。  



（2）生活服装 

    指日常生活中穿用的服
装。分家居服、外出服。 

（3）工作服装 

    包括防护服、标志服、
办公服三类。 

（4）运动服装 

    运动服分竞技服装和
运动便装。  



按品种分类 

（1）衣类 

    按着装层次可分为内衣、衬衫、外衣和
大衣等。  

（2）裤类 

    裤子穿着广泛的
是西裤和牛仔裤。  

（3）裙类 



按穿着的年龄性别分类 

（1）成人服 

    有男服、女服、中老年人服之分。 

（2）儿童服 

    分婴儿服、幼童服、
中童服、大童服、青少
年服等。  



按穿着季节分类 

    即将人们日常生活中常穿的各种服装，按
季节分为春装、秋装、冬装、夏装。  

按服装材料分类 

（1）纤维类衣服 

（2）皮革服装 



 按经营习惯分类 

（1）西装 

   亦称洋装，是男子必备的

国际性服装。要求织物平
挺洁净，手感丰满，弹性
好，尺寸稳定性佳。 

 

 

 

   
（2）中山装 

实用性强、四季皆宜。 

http://www.hpczs.com/shop/product_637.html
http://ent.sina.com.cn/y/p/2009-05-02/03522500332.shtml


（3）旗袍 

整体修长，紧身合体，突出女
性体态美，以平素为主，也
有印花、织花，忌格型。 

 

 

（4）夹克 

属日常便服，式样大方，适合
男女穿着。 

http://hi.baidu.com/踏青168/album/item/841964016a29f521728da513.html
http://www.aiyitong.com/ViewDetails1564.aspx


（5）大衣 

选料厚实、柔软、挺括、保
暖、以毛料较合适。 

 

（6）羽绒服 

 

（7）风衣 

手感厚实柔软，有弹性，身
骨紧密结实，保暖防风性能
好，保形性好，具有挺括、
新颖、美观等风格特点 

http://info.cloth.hc360.com/2009/02/27111584570.shtml


（8）女士套装 

       包括西服套装、时
装套装 

 

 

（9）裙子 

        面料选用广泛，夏

季裙料要求舒适飘逸，
冬季裙料要求保暖。 

 

http://www.52dapei.com/Article/chaoliufushi/200808/3649.html


四、商品编码 

     商品编码 ：编制商品代码，具
体是指在商品分类的基础上，对各类、
各种商品都赋予一定规律性的商品代
码的过程。  



 代码符号类型  

可由数字、字母和特殊标志组成。  

A  农、林、牧、渔业产品 

     01 农业产品 

    0101 粮食作物产品 

   010110  小麦 

  01011001  冬小麦 

举例： 



商品编码类型 

 数字型（顺序型、层次型、平行型） 

 字母形 

 数字-字母混合型 

 条形码 

 



顺序型编码 

        顺序型，数列长度完全一致，按在
分类体系中先后出现的次序，依次给与
编码。 

◦ 如罐头制品：猪000-099，牛羊100-199，
禽类200-299，鱼300-399， 

◦ 红烧400-499，虾、水产500-599，糖、水
果罐头600-699，果浆700-799， 

◦ 蔬菜800-899，其它类900-999。 



层次编码  

     按商品类目在分类体系中的层级顺
序，依次赋予对应的数字代码，整个编
码分为4个层级，由8位数字代码组成，
其中1、2位数字为第1个层次，表示大
类，3、4位数字为第2个层级，表示中
类，5、6位数字为第3个层级表示小类，
7、8位数字为第4个层级表示品种。最
大优点是商品隶属关系清晰，层次鲜明，
逻辑性强。  



层次编码法 

   X   X   X   X 

 

 

 
                     第七、八位数字为第四层级 

                           （代表品种或组类） 

                   第三层级（小类） 

                          -第五、六位数字 

                              第二层级（中类）- 

                              第三、四位数字                                                                               

                                       第一层级（大类）- 

                                       第一、二位数字                             



代码 A 门  01  01  10   01 

第一层，农业产品 

第二层，粮食作物 

第三层，小麦 

第四层，冬小麦 



字母型  

        用一个或若干个字母表示商品代码
的编码方法，一般按字母顺序编码，大
写字母表示商品大类，小写字母表示其
他类目。  



数字、字母混合  

 用英文字母表示门类、8位阿拉伯数字分别代表大类、中类、
小类和品种4个层次。 

 A  03  10  25  01 

 门类，农林牧渔 

 大类人工饲养动物、捕猎 

 中类人工饲养动物、下水及副产品 

 小类蛋类 

 品种鸡蛋 

 B 42  01  10  13 

 门类，医药商品 

 大类，中药材 

 中类，植物类中草药 

 小类，根茎类小药材 

 品种，川贝 



条形码  

（一）条形码是将表示一定信息的字符代码转换成用
一组黑白(或彩色)相间的平行线条、按一定的规则排
列组合而成的特殊图形符号。 

        条码技术是一种数据输入技术。数据输入是由
与电脑相连的光电扫描器完成的，光电扫描器由光
学系统和电器系统组成，光学系统发出的光经透镜
聚焦形成扫描光电照射到条形码上。得到由反射光
产生的模拟电信号传输给译码器，译码器把电信号
解释成电脑可接收的数据。 

        光学自动读取装置（扫描器和译码器组成）—
—扫描器读取——送信——计算机处理（显示器商
品销售订货一览表）——收据（现金出纳机）。 





（二）条码的相关术语 

     条码是由一组宽窄不同、黑白（或
彩色）相间的平行线条及其相应的字符，
依照一定的规则排列组合而成的条空图
形。其中： 

     条和空是由条码符号印刷载体反光
率的不同而形成的。其中的“条”是光
被吸收形成的，“空”是光被反射形成
的。条是条码中对光的反射率低的部分，
一般为黑色，空是条码中对光的反射率
高的部分，一般为白色。 



 相关术语： 

  条码字符：表示一个字符的若干条和空。 
条：      条码中对光的反射率低的部分，一般为黑色。 

    空：      条码中对光的反射率高的部分，一般为白色。 
空白区域：为保证条码正常识读而在条码两端保留的与空同色
的区域。 

  起始符：位于条码起启位置，表示条码开始的一个特殊的条码
字符。 

  终止符：位于条码终止位置，表示条码结束的一个特殊的条码
字符。  

  校验位：用于检验条码准确性的一个条码字符，根据条码所表
示的字符信息按一定的校验规则生成，一般位于终止符前。 
单元：  条码符中一个颜色相同的宽度范围。一个单元由一个
或多个模块组成。  

  模块：  组成条码的最基本的单位。   



数据符  左侧数据符 中间分割符 右侧数据符 校验符 终止符 

右侧 

空白区 
左侧 

空白区 



商品条码的编制 
 通用商品条码字符集 

数字字符 A子集 B子集 C子集 

0 0001101 0100111 1110010 

1 0011001 0110011 1100110 

2 0010011 0011011 1101100 

3 0111101 0100001 1000010 

4 0100011 0011101 1011100 

5 0110001 0111001 1001110 

6 0101111 0000101 1010000 

7 0111011 0010001 1000100 

8 0110111 0001001 1001000 

9 0001011 0010111 1110100 



12 11 10 9 8 7 

0 A A A A A A 

1 A A B A B B 

2 A A B B A B 

3 A A B B B A 

4 A B A A B B 

5 A B B A A B 

6 A B B B A B 

7 A B A B A B 

8 A B A B B A 

9 A B B A B A 

条码左侧数据符的奇偶排列规则 

代 

码 

位 

置 
序 

号 

条 

码 

技 

术 

前 
置 

码 数 
值 



（三）条码技术的产生与发展 
        条码技术的研究开始于20世纪40年代初。40年代后期，
美国乔·伍德兰德（Joe Wood Land）和贝尼·西尔佛 

(Beny Silver)两位工程师就开始研究用代码表示食品项目
以及相应的自动识别设备，并于1949年获得了美国专利， 

20世纪60年代后期，北美铁路系统采用了条码系统，最早
使用了条码技术。 20世纪80年代初，美国国防部要求向其
交货的所有产品都要有条码，国际物品编码协会（EAN 

International）成立于1977年，负责开发和维护一套全球
跨行业的标识和通信系统，即“EAN•UCC系统”。我国条
码技术的研究始于20世纪70 年代末, 我国已制定了《条码

系统通用术语、条码符号术语》、《通用商品条码》、
《中国书号ISBN部分条码》等十几项国家标准。    



条码的特点 
1．条码技术简单易行，标签易于制作 

2．扫描操作无须培训，简单易行 

3．信息采集速度快且准 

4．经济性好 

5．灵活、实用、自由度大 

 

手持激光条码扫描枪 

条码激光枪 

条码秤 



应用条码技术的意义 
（一）促进外贸出口 

        商品上印有条码标志，就 

等于获得进入国外扫描超级商 

店的入场券。 

（二）实现商业的现代化管理 
 

 

 

 
 

 

 



（三）快速、准确地进行物流控制的手段 
 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

（四）为电子数据交换在全球的实现和发展提供 

            保障 

（五）在物流及其他领域得到广泛应用 

 

自动化仓库 

条码仓库
管理系统 



宁夏土鸡贴上条形码 

条形码防伪标签 彩色条形码 



超市条形码寄
包柜 

条形码的粘贴位置 

条形码的应用 



仓库里运用条形码自动分拣 



 （四） 商品条码的种类及编码原则 

                  厂家条码和店内条码 

     项目 
种 类 

编码场所 编码内容 商品对象 

厂家条码 
店内条码 

生产、
包装阶段 
（工厂

） 
加工、

陈列、销
售阶段（
超级市场
加工中心
、商店） 

前缀码、厂商识别
代码、商品项目代
码等（部分由EAN组
织设定，部分由厂
家设定） 
零售商店店内用商
品编码（原则上由
零售商店自己设定
） 

加工食品、
日用百货等 
鲜肉、鲜鱼

、蔬菜、水果
、熟肉制品及
未经厂家编码
的加工食品、
日用百货等 



<一>厂家条码 
        厂家条码是指商品生产 

厂家在生产过程中直接印制 

到商品包装上的条码，它不 

包括商品价格信息。常用的 

厂家条码主要有EAN商品条 
码和UPC商品条码两类。 

1．EAN—13商品条码 
                                                  

                                               由13位数字组成，即可  

                                          用于销售包装，也可用于储 

                                          运包装。 



储运单元条码 



储运单元条形码 



EAN—13条码符号： 

 X13 X12 X11 X10 X9 X8 X7 X6 X5 X4 X3 X2 X1 

前缀码（2—3位）： 

         X13 X12  、 X13 X12 X11  

企业代码（4—5位）：  

     X11 X10 X9 X8 、X11 X10 X9 X8 X7  

商品代码（5位）： X6 X5 X4 X3 X2  

校验码（1位）： X1 

（1）前缀码 

     （X13 X12 或X13 X12 X11 ）： 

   EAN分配给国家或地区编码组织代码。 

    EAN 分配给中国物品编码中心的前缀码由3位数字组成，目
前EAN 已将“690——695”分配该中国物品编码中心使用。 



中国EAN—13码的三种结构 

结构种类 厂商识别代码               商品项目代码        校验
码 

结构一 X13X12X11X10X9X8X7    X6X5X4X3X2    X1

  

结构二 X13X12X11X10X9X8X7X6    X5X4X3X2    X1

  

结构三 X13X12X11X10X9X8X7X6X5    X4X3X2    X1 

   当为690—691时，EAN—13码采用结构一 

   当为692—693时，EAN—13码采用结构二 

注：前缀码并不代表产品的原产地，而只能说明分配和管
理有关厂商标识代码的国家或地区编码组织。 

 



                     EAN已分配的前缀码 

前缀码 
编码组织所在国家 

( 或地区 )/ 应用领域 
前缀码 

编码组织所在国家 

( 或地区 )/ 应用领域 

00 ～ 13 美国和加拿大 628 沙特阿拉伯 

20 ～ 29 店内码 629 阿拉伯联合酋长国 

30 ～ 37 法国 64 芬兰 

380 保加利亚 690 ～ 695 中国 

383 斯洛文尼亚 70 挪威 

385 克罗地亚 729 以色列 

387 波黑 73 瑞典 

40 ～ 44 德国 740 危地马拉 

45、49 日本 741 萨尔瓦多 

460 ～ 469 俄罗斯 742 洪都拉斯 

471 中国台湾 743 尼加拉瓜 

474 爱沙尼亚 744 哥斯达黎加 

475 拉脱维亚 745 巴拿马 



476 阿塞拜疆 746 多米尼加 

477 立陶宛 750 墨西哥 

478 乌兹别克斯坦 759 委内瑞拉 

479 斯里兰卡 76 瑞士 

480 菲律宾 770 哥伦比亚 

481 白俄罗斯 773 乌拉圭 

482 乌克兰 775 秘鲁 

484 摩尔多瓦 777 玻利维亚 

485 亚美尼亚 779 阿根廷 

486 格鲁吉亚 780 智利 

487 哈萨克斯坦 784 巴拉圭 

489 中国香港特别行政区 786 厄瓜多尔 

50 英国 789 ～ 790 巴西 

520 希腊 80 ～ 83 意大利 

528 黎巴嫩 84 西班牙 

529 塞浦路斯 850 古巴 



531 马其顿 858 斯洛伐克 

535 马耳他 859 捷克 

539 爱尔兰 860 南斯拉夫 

54 比利时和卢森堡 867 朝鲜 

560 葡萄牙 869 土耳其 



        图书和期刊作为特殊的商品也采用
了EAN13表示，ISBN和ISSN前缀码
977被用于期刊号 ISSN，图书号ISBN

用978为前缀，我国被分配使用7开头
的ISBN号，因此我国出版的图书的条
码全部为9787开头。  



（2）企业代码（厂商识别代码）： 

         由该国或地区物品编码管理机构分配。 

        具有企业法人营业执照或营业执照的厂商可以申请注
册厂商识别代码。当厂商生产的商品品种很多，超过“商
品项目代码”的编码容量时，允许厂商申请注册一个以上
的厂商识别代码，但只有在商品项目代码全部用完时，才
可再次申请。 
 



企业
代码
的申
办程
序 



（2）商品代码： 

      由制造厂商负责编制。厂商必须保证每个商品项目代码的唯

一性。厂商在编制商品项目代码时，产品的基本特征不同，其
商品项目代码不同。 

      由3位数字组成的商品项目代码有000——999共有1000个
编码容量，可标识1000种商品；同理，由4位数字组成的商品
项目代码可标识10000种商品，由5位数字组成的商品项目代码
可标识100000种商品。 

 

应遵循的基本的编码原则： 

  唯一性原则、无含义原则、稳定型原则。 

 
 



       

    

（4）校验码：用于计算机自动校验整个代码录入是否正确，通
过计算而来。 

例：代码690123456789 X1校验码的计算 

步骤：自右向左顺序编号  

位置序号 13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1  

代码           6  9  0  1  2 3 4 5 6 7 8 9 X 

从序号2开始求出偶数位上数字之和 

       9+7+5+3+1+9=34       （1） 

（1）×3=（2） 34×3=102    （2） 

从序号3开始求出奇数位上数字之和       

       8+6=4+2+0+6=26          （3） 

（2）+（3）=（4） 102+26=128（4） 

用大于或等于（4）且为10最小整数倍的数减去（4），其差即
为所求校验码的值  130—128=2   校验码X=2 

 



2、EAN—8条码： 

       只用于商品销售包装。前缀码和校验码与EAN—13码相同。
EAN—8条码无企业代码，只有商品代码。由国家物品编码管
理机构分配。 

3、店内条码： 

       是指鲜肉、蔬菜、水果等以随机重量销售或自行分装出售

的商品由商店自己完成编制、打印，并在自己商店内部使用的
条码。 



EAN—8商品条码结构 

2．EAN/UCC—8条码 



以下几种情况下，可采用EAN—8条码。 

（1）EAN—13商品条码的印刷面积超过印刷标
签最大面面积的四分之一或全部可印刷面积的八
分之一时；  

（2） 印刷标签的最大面面积小于40cm2或全部
可印刷面积小于80cm2时；产品本身是直径小于
3cm的圆柱体。 



 4 、通用产品条码——UPC条码，是美国统一代码委
员会UCC于1973年推出的一种商品条码，广泛用于美
国和加拿大商品领域，有标准码和缩短码。  

◦ UPC-12位数字，第1位数字为编码系统字符，称为
前缀码，分别以“0”标识规则包装的商品，“2”
标识不规则重量的商品，“3”标识医药卫生商品，
“4” 为零售商专用，“5”标识信用卡销售的商
品， “7”标识为中国申报的UCC会员用。1，6，
8，9为备用码。 

◦ X       XXXXX           XXXXX        X 

◦ 前缀码  厂商代码        商品代码    校验码 



 UPC—A商品条码结构 



  UPC—E商品条码结构 



  

  

EAN条码 

UPC条码 


